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  การศึกษาเศรษฐกิจสินค้ามะพร้าวเพ่ือรองรับการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน กรณีศึกษา 

สาธารณรัฐฟิลิปปินส์ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสถานการณ์การผลิต การตลาด กฎระเบียบและนโยบายที่เกี่ยวข้องกับ
การค้าสินค้ามะพร้าว และเพ่ือวิเคราะห์ศักยภาพความสามารถในการแข่งขัน และประเมินต าแหน่งทางการตลาด
การส่งออกน  ามันมะพร้าวของสาธารณรัฐฟิลิปปินส์ (ฟิลิปปินส์) เปรียบเทียบกับไทย 

ผลการศึกษาสถานการณ์การผลิตมะพร้าวพบว่าในช่วงปี 2552-2556 เนื อที่ปลูก ผลผลิต และ
ผลผลิตต่อไร่ของฟิลิปปินส์ค่อนข้างคงที่ ในขณะที่ของไทยมีแนวโน้มลดลง ด้านการตลาดพบว่าปริมาณความ
ต้องการใช้มะพร้าวและผลิตภัณฑ์ของฟิลิปปินส์มีสัดส่วนประมาณ 1 ใน 3 และ 2 ใน 3 ส่วนส่งออกไปยัง
ต่างประเทศซึ่งส่วนใหญ่อยู่ในรูปน  ามันมะพร้าวดิบ ส าหรับไทยความต้องการใช้มะพร้าวภายในประเทศเฉลี่ย 1,187 
ตันมะพร้าวผล ด้านนโยบายพบว่าส านักงานมะพร้าวของฟิลิปปินส์ได้จัดท าแผนแม่บทอุตสาหกรรมมะพร้าว ปี 2559-
2563 เพ่ือเพ่ิมศักยภาพด้านการผลิต การตลาด และแก้ไขกฎระเบียบที่เอื อประโยชน์ต่อการค้ามะพร้าว ส าหรับไทยอยู่
ระหว่างการจัดท ายุทธศาสตร์มะพร้าวปี 2557-2561 และมีการบริหารจัดการการน าเข้าเมื่อผลผลิตออกสู่ตลาดน้อย 
การวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาดพบว่า ฟิลิปปินส์มีส่วนครองตลาดมากที่สุดในตลาดโลก (ร้อยละ 45.45) และมี
ส่วนครองตลาดเป็นอันดับที่ 2 ในตลาดอาเซียน (ร้อยละ 40.10) ในขณะที่ไทยมีส่วนครองตลาดทั งในตลาดโลก
และตลาดอาเซียนน้อยกว่าร้อยละ 1การวิเคราะห์ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของการ
ส่งออกน  ามันมะพร้าวของฟิลิปปินส์เทียบกับไทยพบว่าในช่วงปี 2547-2556 ฟิลิปปินส์มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกน  ามันมะพร้าวทั งในตลาดโลกและตลาดอาเซียน ในขณะที่ไทยไม่มีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบและเม่ือพิจารณาอัตราการขยายตัวของค่า RCA พบว่าฟิลิปปินส์มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ น ในขณะที่
ไทยมีอัตราการขยายตัวลดลง ส าหรับการประเมินต าแหน่งทางการตลาดการส่งออกน  ามันมะพร้าวของฟิลิปปินส์
และไทยในตลาดโลก พบว่าในช่วงปี 2547–2556การส่งออกของฟิลิปปินส์จัดอยู่ในกลุ่มสินค้าท าเงินในขณะที่การ
ส่งออกน  ามันมะพร้าวของไทยจัดอยู่กลุ่มสินค้ามีปัญหา ส่วนต าแหน่งทางการตลาดในตลาดอาเซียน พบว่าในปี 
2547-2551 ฟิลิปปินส์อยู่ในกลุ่มสินค้าดาวร่วง แต่ในปี 2552-2556 ขึ นไปอยู่ในกลุ่มสินค้ามีปัญหาในขณะที่
ต าแหน่งทางการตลาดของไทย ปี 2547-2551 อยู่ในกลุ่มสินค้ามีปัญหา แต่ในปี 2552-2556 อยู่ในกลุ่มสินค้าดาว
ร่วง เนื่องจากอัตราการเจริญเติบโตของตลาดในช่วงที่ 2 ลดต่ าลง 

ดังนั น การที่ไทยไม่มีศักยภาพในการแข่งขันการส่งออกน  ามันมะพร้าวทั งในตลาดโลกและตลาด
อาเซียน และจ าเป็นต้องเปิดตลาดเสรีทางการค้าเมื่อเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ไทยจึงควรก าหนดนโยบาย/
มาตรการ เพ่ือเพ่ิมส่วนแบ่งการตลาดสินค้ามะพร้าว เช่น การผลิตผลิตภัณฑ์มะพร้าวแบบเพ่ิมมูลค่าส าหรับลูกค้า
กลุ่ม High-end หรือ niche marketพัฒนาอุตสาหกรรมกะทิส าเร็จรูปของไทยตั งแต่ต้นน  าจนถึงปลายน  า เร่งรัด
การจัดท ายุทธศาสตร์มะพร้าว โดยผู้เกี่ยวข้องทุกส่วนต้องมีส่วนร่วมเพ่ือให้ยุทธศาสตร์มีความสมบูรณ์ครอบคลุม
ทุกด้าน และสามารถน าไปสู่ปฏิบัติได้อย่างเป็นรูปธรรมสนับสนุนการเผยแพร่ความรู้และความเข้าใจเรื่อง
คุณประโยชน์ของมะพร้าว เพ่ือเพ่ิมปริมาณความต้องการใช้มะพร้าวและผลิตภัณฑ์ ทั งในและต่างประเทศส่งเสริม
และสนับสนุนการรวมกลุ่มเกษตรกร และการสร้างเครือข่ายระหว่างโรงงานอุตสาหกรรมแปรรูปผลผลิตมะพร้าว
กับกลุ่มเกษตรกรเพ่ือให้มีผลผลิตมะพร้าวเพียงพอ มีความสม่ าเสมอ และมีคุณภาพตรงตามความต้องการของ
โรงงานอุตสาหกรรม 


