


 



การผลิตและการตลาดปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 

 

 

 

 

 

 

 

โดย 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 7 

ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร 

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 

 



 



ค 

บทคัดย่อ 

 การศึกษาการผลิตและการตลาดปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ศึกษา
ต้นทุนและผลตอบแทน วิถีการตลาด และส่วนเหลื่อมการตลาดของการผลิตปูนาของเกษตรกร ซึ่งได้
ส ารวจ และรวบรวมข้อมูลจากเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนา และผู้ประกอบการปูนา ในพ้ืนที่จังหวัดชัยนาท 
ลพบุรี อา่งทอง และจังหวัดพระนครศรีอยุธยา  

 ผลการศึกษา พบว่า ต้นทุนรวมเฉลี่ยของการผลิตปูนาของเกษตรกรในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน 
เท่ากับ 4,079.12 บาท/บ่อ หรือ 54.35 บาท/กิโลกรัม โดยเป็นต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 3,944.05 บาท/บ่อ 
คิดเป็นร้อยละ 96.76 ของต้นทุนรวม ต้นทุนคงที่ เฉลี่ย 132.07 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 3.24  
ของต้นทุนรวม และราคาที่เกษตรกรสามารถจ าหน่ายปูนาได้ เฉลี่ย 7,542.00 บาท/บ่อ หรือ 100.56 
บาท/กิโลกรัม มีผลตอบแทนสุทธิเท่ากับ 3,465.88 บาท/บ่อ หรือ 46.21 บาท/กิโลกรัม 

 วิถีการตลาดของปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน เริ่มจากการที่เกษตรกรจ าหน่ายปูนาให้ผู้
รวบรวมรายย่อยในท้องถิ่น คิดเป็นร้อยละ 59.90 ซึ่งผู้รวบรวมรายย่อยจะจ าหน่ายปูนาต่อไปให้ผู้
รวบรวมรายใหญ่ทั้งในและนอกพ้ืนที่ภาคกลาง นอกจากนี้เกษตรกรจ าหน่ายผ่านผู้รวบรวมรายใหญ่ทั้ง
ในและนอกจังหวัดโดยตรง คิดเป็นร้อยละ 39.05 จ าหน่ายให้กับผู้บริโภคในพ้ืนที่โดยตรง คิดเป็นร้อยละ 
0.5 ที่เหลือร้อยละ 0.1 เกษตรกรจ าหน่ายให้กับผู้แปรรูปในพ้ืนที่ ในส่วนของผู้รวบรวมรายใหญ่เมื่อรับ
ซื้อปูนาจากทั้งผู้รวบรวมรายย่อย และเกษตรกรแล้วจะจ าหน่ายปูนาต่อไปให้พ่อค้าขายส่ง โดยร้อยละ 
80.00 เป็นพ่อค้าขายส่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เนื่องจากมีความต้องการเป็นจ านวนมาก รองลงมา
ร้อยละ 15.00 เป็นพ่อค้าขายส่งในภาคเหนือ ที่เหลือ ร้อยละ 5.00 ส่งให้พ่อค้าขายส่งในภาคกลาง โดย
เพ่ือการบริโภค และแปรรูปเป็นหลัก 

 ส่วนเหลื่อมการตลาดปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน กรณีที่ 1 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้
รวบรวมรายย่อย และจ าหน่ายปูต่อให้พ่อค้าขายส่ง พ่อค้าขายปลีก และผู้บริโภค ส่วนเหลื่อมการตลาด
ของผู้รวบรวมรายย่อยคือ 19.44 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายย่อยคือ 109.56 
บาท/กิโลกรัมโดยเป็นต้นทุนการตลาด 9.00 บาท/กิโลกรัม ต่อมาผู้รวบรวมรายใหญ่จะจ าหน่ายปูนา
ต่อไปให้พ่อค้าขายส่ง ซึ่งส่วนเหลื่อมการตลาดของผู้รวบรวมรายใหญ่คือ 30.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่าย
ทั้งหมดของผู้รวบรวมรายใหญ่เฉลี่ย 136.00 บาท/กิโลกรัม โดยเป็นต้นทุนการตลาด 16.00 บาท/กิโลกรัม 
จากนั้นพ่อค้าขายส่งจะจ าหน่ายปูนาต่อไปให้พ่อค้าขายปลีก ซึ่งส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าขายส่ง
คือ 20.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าขายส่งเฉลี่ย 159.13 บาท/กิโลกรัม โดยเป็นต้นทุน
การตลาด 9.13 บาท/กิโลกรัม และสุดท้ายพ่อค้าปลีกจะจ าหน่ายปูนาให้แก่ผู้บริโภค  ส่วนเหลื่อม
การตลาดของพ่อค้าขายปลีกคือ 10.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าขายส่งเฉลี่ย 174.40 
บาท/กิโลกรัม โดยเป็นต้นทุนการตลาด 4.40 บาท/กิโลกรัม ส่วนในกรณีที่ 2 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้
รวบรวมรายใหญ่ และจ าหน่ายปูนาต่อไปให้พ่อค้าขายส่ง พ่อค้าขายปลีก และผู้บริโภค ส่วนเหลื่อม
การตลาดของผู้รวบรวมรายใหญ่คือ 49.44 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายใหญ่เฉลี่ย 
126.56 บาท/กิโลกรัม โดยเป็นต้นทุนการตลาด 26.00 บาท/กิโลกรัม จากนั้นพ่อค้าขายส่งจะจ าหน่ายปู
นาต่อไปให้พ่อค้าขายปลีก ซึ่งส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าขายส่งคือ 20.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่าย
ทั้งหมดของพ่อค้าขายส่งเฉลี่ย 157.61 บาท/กิโลกรัม โดยเป็นต้นทุนการตลาด 7.61 บาท/กิโลกรัม  
และสุดท้ายพ่อค้าปลีกจะจ าหน่ายปูนาให้แก่ผู้บริโภค ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าขายปลีกคือ 



ง 

10.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าขายส่งเฉลี่ย 172.89 บาท/กิโลกรัม โดยเป็นต้นทุน
การตลาด 2.89 บาท/กิโลกรัม 

 ข้อเสนอแนะของการศึกษา ควรมีการจัดท าคู่มือการเพราะเลี้ยงปูนาที่เป็นมาตรฐาน ถูกต้อง
ตามหลักวิชาการ พร้อมทั้งจัดอบรมให้ค าแนะนะการเลี้ยงแก่เกษตรกร หรือผู้ที่สนใจ ควรมีการ
สนับสนุน และพัฒนาเครือข่ายและกลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาให้มีความเข้มแข็ง องค์ความรู้เรื่องการท า
การตลาด การแปรรูป การขอรับรองมาตรฐานสินค้า รวมทั้งองค์ความรู้เรื่องตลาดน าการผลิต เพ่ือให้
เกษตรกรสามารถผลิตสินค้าได้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคในพื้นที่ 

ค ำส ำคัญ : กำรผลิต กำรตลำด ปูนำ  
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Abstract 

 The study on the production and marketing of rice field crabs (Poo Naa) in 
the Upper Central provincial cluster of Thailand aimed to study the production cost 
and returns, marketing channel, and marketing margin of rice field crab production, 
which surveyed and gathered data from crab farmers and in-depth interviews from 
entrepreneurs in Chainat, Lopburi, Angthong, and Phra Nakhon Si Ayutthaya provinces. 

 The result of the study showed that the average total cost of rice field crab 
production was 4 ,0 7 6 .1 2  baht/pond or 54 .3 5  baht/kilogram, which was an average 
variable cost accounted for 3,944.05 baht/pond or 88.69% of the total cost, the 
average fixed cost was 132.07 baht/pond or 3.24% of the total cost. Crab farmers sold 
rice field crab products at an average price of 7,542.00 baht/pond or 100.56 
baht/kilogram then crab farmer’s net return was 3,465.88 baht/pond or 46.21 
baht/kilogram 

 For the rice field crab marketing channel in the Upper Central provincial 
cluster of Thailand. The study indicated that it started with crab farmers selling rice 
field crabs products to local small collectors was 59.90%. Then the local small 
collector will resell rice field crabs to large collectors both inside and outside the 
central region, crab farmers who sell their product directly to the large collectors both 
inside and outside the central region accounted for 39.50%, and crab farmers sold crab 
directly to consumers in central region area. In the case of large collectors, when 
purchasing rice field crabs from both local small collectors or farmers then large 
collectors sold rice field crabs to wholesalers, of which 80% were wholesalers in the 
northeast region because there were many consumers in this region, 15% were 
wholesalers in the north region, the rest 5% were wholesalers in the central region for 
consumption and mainly for food processing 

 The findings on the marketing margin of rice field crabs in the Upper Central 
provincial cluster of Thailand indicated that the Case 1 farmers sold rice field crabs to 
local small collectors and then resell to large collectors, wholesalers, retailers, and 
consumers. The marketing margin of local small collector was 19.44 baht/kilogram, and 
the total cost of a local small collectors was 109.56 baht/kilogram with a marketing 
cost was 9.00 baht/kilogram. Later the large collectors will resell rice field crabs to 
wholesalers, the marketing margin of large collectors was 30.00 baht/kilogram, the total 
cost of large collectors was 136.00 baht/kilogram and the marketing with the marketing 
cost was 16.00 baht/kilogram. Then the wholesalers sold the crabs to the retailers. The 
market margin of the wholesaler was 20.00 baht/kg. The average total cost of the 
wholesaler was 159.13 baht/kg, of which the marketing cost was 9.13 baht/kg. Finally, 
the retailer sold the crabs to consumers. The market margin of retailers was 10.00 
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baht/kg. The average total cost of wholesalers was 174.40 baht/kg, which was a 
marketing cost of 4.40 baht/kg. In case 2 farmers sold rice field crabs to large collectors 
and then resell to wholesalers, retailers, and consumers. The marketing margin of the 
large collectors was 49.44 baht/kilogram, and the total cost of the large collector was 
126.56 baht/kilogram with a marketing cost was 26.00 baht/kilogram. Then the 
wholesalers sold the crabs to the retailers. The market margin of the wholesaler was 
20.00 baht/kg. The average total cost of the wholesaler was 157.61 baht/kg, of which 
the marketing cost was 7.61 baht/kg. Finally, the retailer sells the crab to consumers. 
The market margin of retailers was 10.00 baht/kg. The average total cost of wholesalers 
was 172.89 baht/kg, which was a marketing cost of 2.89 baht/kg. 

 The recommendations of this study suggested there should be a 
standardized manual that is theoretically correct for rice field crab farming along with 
training and advising on farmers or interested people  There should be support and 
developing groups of rice field crab farmers to be strong in knowledge of marketing, 
food processing, and product certification including the knowledge of marketing 
according to production so that farmers could produce their rice field crabs product 
that meets the consumers’ requirements in the area. 

Keywords: production, marketing, rice field crabs 
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ค ำน ำ 

 การศึกษาการผลิตและการตลาดปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน เป็นการศึกษาถึงต้นทุน
ผลตอบแทนการผลิตปูนาของเกษตรกร วิถีการตลาด ต้นทุนการตลาด และส่วนเหลื่อมการตลาดของ 
ปูนาของผู้ประกอบการปูนา ในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน ซึ่งในปัจจุบันการเลี้ยงปูนาน้้าใสในบ่อซีเมนต์ 
หรือบ่อดินในรูปแบบฟาร์ม เริ่มเป็นที่แพร่หลายมากข้ึน โดยพ้ืนที่ภาคกลางเป็นแหล่งส้าคัญในการผลิตปู
นาในเชิงการค้า การศึกษาการผลิตและการตลาดปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน จะเป็นแนวทางในการ
พัฒนาการผลิตและการตลาดปูนา รวมทั้งสามารถเป็นแนวทางในการส่งเสริม และพัฒนา องค์ความรู้
เกี่ยวกับการเลี้ยงการสร้างตลาด เพ่ือให้เกษตรกร หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง หรือผู้ที่สนใจ สามารถใช้เป็น
แนวทาง หรือข้อมูลประกอบการตัดสินใจเชิงนโยบาย เพื่อยกระดับให้การผลิตปูนาให้มีประสิทธิภาพ 
ต่อไป 

 ส้านักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 7 ขอขอบคุณเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนา ผู้ประกอบการ และ
หน่วยงานต่าง ๆ ที่สละเวลา และให้ความอนุเคราะห์ข้อมูลเพื่อน้ามาประกอบการศึกษาวิจัยฉบับนี้ และ
หวังเป็นอย่างยิ่งว่าการศึกษาการผลิตและการตลาดปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน จะเป็นประโยชน์ต่อ
การพัฒนาการผลิต และการตลาดปูนา ของเกษตรกร ผู้ประกอบการ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต่อไป 
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บทที่ 1 

 

บทน ำ 

 1.1 ควำมส ำคัญของกำรวิจัย 
    ปูนาจัดได้ว่าเป็นแหล่งอาหารโปรตีนราคาถูก ในอดีตสามารถหาได้ง่ายในธรรมชาติมีการ
กระจายตัวอยู่ใน 41 จังหวัดของประเทศไทย (อนันต์ ทอนฮามแก้ว  และคณะ,2549) แต่ในปัจจุบัน
เนื่องจากพฤติกรรมการท านาของเกษตรกรที่เปลี่ยนไปเป็นการนิยมใช้ปุ๋ยเคมี ยาฆ่าแมลง และสารเคมี
ก าจัดวัชพืช ส่งผลให้สภาพแวดล้อมไม่เหมาะสมต่อการด ารงชีวิตและการขยายพันธุ์ของปูนา จึงท าให้
จ านวนปูนาที่มีอยู่ในธรรมชาติลดน้อยลงทุกปี สวนทางกับความต้องการในการบริโภคผลิตภัณฑ์จากปู
นาของประชากรไทยในปัจจุบันที่เพ่ิมมากขึ้น จึงจ าเป็นต้องน าเข้าปูแสมจากประเทศเพ่ือนบ้านเพ่ือ
น ามาท าปูดองทดแทนปริมาณปูนาที่ไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาด ทั้งนี้จากสถิติของกรมประมงมี
การน าเข้าปูแสมจากประเทศเมียนมาร์ เฉลี่ย 3 ปี (เดือนมกราคม 2562 ถึงธันวาคม 2564) มีการน าเข้าปู
แสมแช่แข็ง และดองเกลือผ่านด่านตรวจสัตว์น้ าระนองประมาณ 1,516.66 ตัน/ปี คิดเป็นมูลค่า
ประมาณ 77 ล้านบาท/ปี (ด่านตรวจสัตว์น้ าระนอง, 2565) เพ่ือน าไปแปรรูปเป็นปูดอง และผลิตภัณฑ์
อ่ืนๆ โดยจะมีการกระจายไปยังพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือประมาณร้อยละ 45 รองลงมาคือ 
ภาคกลางร้อยละ 30 ภาคเหนือร้อยละ 20 และภาคใต้ร้อยละ 5 (ด่านตรวจสัตว์น้ าระนอง, 2562)   
จะเห็นได้ว่าปูนาถือว่าเป็นสินค้าที่มีความส าคัญทางเศรษฐกิจ โดยราคาการรับซื้อปูนาตามธรรมชาติ 
จะอยู่ระหว่างกิโลกรัมละ 35 – 50 บาท ขึ้นอยู่กับคุณภาพของปู นอกจากนี้ปูนายังสามารถน ามา 
แปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย เช่น ปูเค็ม น้ าพริกปู หรือน ามาท าเป็นน้ าปู เพ่ือให้สามารถ 
เก็บรักษาได้นาน และสามารถส่งจ าหน่ายได้ท่ัวประเทศ  
    ในปัจจุบันการเลี้ยงปูนาน้ าใสในบ่อซีเมนต์ หรือบ่อดิน ในรูปแบบฟาร์มปูนาเริ่มเป็นที่แพร่หลาย
ในพ้ืนที่ต่างๆ ของประเทศไทย ข้อมูลการขึ้นทะเบียนของกรมประมงพบว่ามีเกษตรกรผู้เพาะเลี้ยงปูนา
ในรูปแบบฟาร์มในพ้ืนที่ภาคกลางคิดเป็นร้อยละ 36.22 รองลงมาคือพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือคิด
เป็นร้อยละ 34.05 และพ้ืนที่ภาคเหนือคิดเป็นร้อยละ 29.73 (กรมประมง ,2563) จะเห็นได้ว่าพ้ืนที่ภาค
กลางเป็นแหล่งส าคัญในการเพาะพันธุ์ปูนาเชิงการค้า  
    ในด้านราคาจ าหน่ายปูนาในรูปแบบฟาร์มจะได้ราคาสูงกว่าปูนาตามธรรมชาติเนื่องจากสามารถ
ควบคุมคุณภาพของปู ให้สามารถปลอดพยาธิ และเชื้อโรคอ่ืนๆได้ จึงส่งผลให้เป็นที่ต้องการของตลาด
เนื่องจากผู้บริโภคมีความม่ันใจในเรื่องของความปลอดภัย โดยในอนาคตราคาของปูนานั้นมีแนวโน้มที่จะ
สูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้ราคาจ าหน่ายปูนาสามารถแบ่งได้เป็นสองช่วง คือในช่วงฤดูฝนราคาของปูนาจะ
อยู่ระหว่าง 80 - 90 บาท/กิโลกรัม เนื่องจากสามารถหาปูนาจากธรรมชาติทดแทนได้ แต่เมื่ออยู่นอก
ช่วงฤดูฝนปูนาจะมีราคาสูงขึ้นอยู่ระหว่าง 90 - 120 บาท/กิโลกรัม เนื่องจากเป็นช่วงที่ปูนาขาดแคลน   
นอกจากนี้เกษตรกรยังสามารถจ าหน่ายพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ ปูได้ในราคาคู่ละ 80 – 120 บาท และยัง
สามารถน ามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆเพ่ือเป็นรายได้เสริม เช่น มันปูนาสามารถจ าหน่ายได้ในราคา
กิโลกรัมละ 1,200 – 2,000 บาท เป็นต้น โดยเศษซากที่ได้จากการแปรรูปปูนาเกษตรกรยังสามารถจ าหน่าย
ได้ เช่น กระดองปูเพ่ือน าไปท าอ่องปู ราคากิโลกรัมละ 200 – 500 บาท และซากปูอบแห้งราคากิโลกรัม
ละ 100 – 200 บาท (สสว.,2564) ซึ่งโดยรวมแล้วเกษตรกรมีรายได้จากการขายปูนาเฉลี่ย 30,000 – 
55,000 บาท/เดือน ปูนาจึงนับเป็นอีกหนึ่งสินค้าที่เกษตรกรให้ความสนใจเลี้ยงเพ่ิมขึ้นเป็นอย่างมาก 
และเป็นอีกหนึ่งสินค้าทางเลือกที่สามารถเลี้ยงในเชิงพาณิชย์ เป็นได้ท้ังอาชีพหลัก และอาชีพเสริม  
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    ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 7 เห็นถึงความส าคัญดังกล่าวจึงท าการศึกษาข้อมูลด้าน
เศรษฐกิจ ได้แก่ การผลิตและการตลาดปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน เพ่ือเป็นข้อมูลที่มีประโยชน์ต่อ
หน่วยงานภาครัฐ เอกชน เกษตรกร และผู้สนใจ รวมถึงการขยายผลและเป็นต้นแบบสู่สินค้าเกษตรชนิด
อ่ืนๆ ที่มีโอกาสและมีศักยภาพต่อไป 

1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
1.2.1 เพ่ือศึกษาตน้ทุนและผลตอบแทนการผลิตปูนา 

 1.2.2 เพ่ือศึกษาวิถีการตลาด และส่วนเหลื่อมการตลาดของปูนา 

1.3 ขอบเขตของกำรวิจัย 
 1.3.1 พ้ืนที่ศึกษา ได้แก่ พ้ืนที่จังหวัดภาคกลางตอนบนที่มีการเลี้ยงปูนาในรูปแบบฟาร์ม และมี
ข้อมูลจ านวนเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาที่ชัดเจนจากการข้ึนทะเบียนผู้ เพาะเลี้ยงสัตว์น้ าของกรมประมง ได้แก่ 
ชัยนาท ลพบุรี อ่างทอง และพระนครศรีอยุธยา  
            1.3.2 ประชากรกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนา ปี 2564   
           1.3.3 ระยะเวลาข้อมูล ข้อมูลการเลี้ยงปูนาปี 2564 (วันที่ 1 มกราคม 2564 – 31 ธันวาคม 2564) 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                

1.4 นิยำมศัพท์ 
ปูนำ หมายถงึ ปูนาที่เลี้ยงในระบบฟาร์ม ในบ่อซีเมนต์ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือขาย 
ปูนำน  ำใส หมายถึง ปูนาที่เลี้ยงในรูปแบบฟาร์ม โดยเลียนแบบระบบนิเวศตามธรรมชาติ สามารถ

ควบคุมสภาพแวดล้อม ปริมาณ และคุณภาพได้ โดยปูนาที่เลี้ยงในระบบดังกล่าวจะเป็นปูนาที่สะอาด ไม่มี
ปรสิต หรือสิ่งปลอมปนอ่ืนๆ  

กระชังบก หมายถึง อุปกรณ์ทางการประมงพ้ืนบ้านชนิดหนึ่ง ที่ใช้ส าหรับเป็นอุปกรณ์ในการ
เพาะพันธุ์สัตว์น้ าที่ต้องการน้ าไม่มากในการเพาะพันธุ์ โดยทดแทนการก่อปูนซีเมนต์หรือการขุดบ่อ 

ดอกเบี ย หมายถึง เงินส่วนเพ่ิมที่เกษตรกรต้องจ่ายให้แก่สถาบันการเงินเพ่ิมขึ้นจากเงินต้น 
โดยการค านวณเป็นอัตราร้อยละต่อปี ในที่นี้จะใช้ดอกเบี้ยของธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณ์
การเกษตรร้อยละ 7 ต่อปี 
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1.5 วิธีกำรวิจัย 
 1.5.1 กรอบแนวคิดกำรวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภำพที่ 1.1 กรอบแนวคิดกำรวิจัย 
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1.5.2 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
    ในการศึกษาครั้งนี้มีการรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) และข้อมูลทุติยภูมิ 

(Secondary Data)  เพ่ือใช้ศึกษาการผลิตและการตลาดของปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน ซึ่งมี
รายละเอียดดังนี้     

1) ข้อมูลปฐมภูมิ การศึกษาวิจัยครั้งนี้ได้ใช้แบบสัมภาษณ์รวบรวมข้อมูลจากเกษตรกรผู้
เลี้ยงปูนา ในพ้ืนที่จังหวัดชัยนาท ลพบุรี อ่างทอง และพระนครศรีอยุธยา ที่เพาะเลี้ยงปูนาในปี 2564 

   1.1)  เกษตรกรผู้ เลี้ยงปูนาท าการเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก จาก
เกษตรกรทีข่ึ้นทะเบียนผู้เพาะเลี้ยงสัตว์น้ ากับกรมประมงทุกราย จ านวน 127 ราย  

   1.2) ผู้รวบรวมรายย่อย ท าการเก็บรวมรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึกจาก
ผู้ประกอบการ จ านวน 10 ราย โดยใช้วิธีเลือกตัวอย่างแบบ Snowball Sampling 

   1.3) ผู้รวบรวมรายใหญ่ ท าการเก็บรวมรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก จาก
ผู้ประกอบการ จ านวน 2 ราย โดยใช้วิธีเลือกตัวอย่างแบบ Snowball Sampling  

   1.4) พ่อค้าขายส่ง ท าการเก็บรวมรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก จาก
ผู้ประกอบการที่เป็นพ่อค้าขายส่งในจังหวัดที่ศึกษา จ านวน 3 ราย โดยใช้วิธีเลือกตัวอย่างแบบ Snowball 
Sampling  

   1.5) พ่อค้าขายปลีก ท าการเก็บรวมรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก จาก
ผู้ประกอบการที่ เป็นพ่อค้าขายปลีกในจังหวัดที่ศึกษา จ านวน 4 ราย โดยใช้วิธีเลือกตัวอย่างแบบ 
Snowball Sampling  

2) ข้อมูลทุติยภูมิ เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลจากหน่วยงานราชการในพ้ืนที่ ตลอดจน
ค้นคว้าข้อมูลจากหนังสือวารสาร สิ่งพิมพ์ เอกสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ 
(Website) 

 
  1.5.3 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 

 การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics) แบ่งการวิเคราะห์ ดังนี้ 
  1) การวิ เคราะห์ ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทน เป็นการวิ เคราะห์ ต้นทุนและ
ผลตอบแทนทีไ่ดจากการเพาะเลี้ยงปูนา โดยการค านวณหาผลรวม ค่าเฉลี่ย และค่ารอ้ยละ 
 2) การวิเคราะห์ต้นทุนการตลาด วิถีการตลาด และส่วนเหลื่อมการตลาดของสินค้าปูนา  
เป็นการวิเคราะห์โดยใช้เครื่องมือทางสถิติอย่าง่ายในการอธิบาย ในรูปแบบของการหาค่าสัดส่วน  
ค่าร้อยละ และค่าเฉลี่ย 
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1.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
     1.6.1 เกษตรกรและผู้มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถใช้เป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจในการบริหาร
จัดการ และวางแผนการผลิตปูนา เพ่ือสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรอย่างยั่งยืน 
     1.6.2 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องใช้เป็นข้อมูลประกอบการพิจารณาจัดท านโยบาย มาตรการ และ
แผนพัฒนาการผลิตปูนาให้เกิดประสิทธิภาพ  ตลอดจนใช้เป็นแนวทางในการส่งเสริม  และพัฒนา เพ่ือให้
เกษตรกรได้รับผลตอบแทนที่เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน 
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บทที่ 2 
การตรวจเอกสาร แนวคิดและทฤษฎี 

 
2.1 การตรวจเอกสาร  
 ในการตรวจเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยได้ท าการตรวจเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการ
ผลิต การตลาด ผลการตรวจเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง มีดังนี้ 
       2.1.1) งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการผลิต 

    1) งานวิจัยด้านการบริการภาคเกษตร งานศึกษาวิจัยที่เกี่ยวกับการวิเคราะห์ต้นทุนและ
ผลตอบแทนของสัตว์น้ าโดยส่วนใหญ่จะเป็นงานวิจัยเกี่ยวกับปลา หรือกุ้ง ซึ่งงานวิจัยเกี่ยวกับการผลิตปู
นายังมีค่อนข้างน้อย เช่น ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2552) ได้ท าการศึกษาศักยภาพการผลิตและ
การตลาดปลานิล โดยมีการศึกษาเปรียบเทียบต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของปลานิลที่เลี้ยงใน
กระชังและต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของปลานิลที่เลี้ยงในบ่อดิน ซึ่งผลการศึกษาพบว่าต้นทุนการ
ผลิตปลานิลที่เลี้ยงในกระชังของภาคเหนือภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคกลาง เฉลี่ย  24,713.38 
บาทต่อกระชัง เป็นต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 23,923.77 บาทต่อกระชัง ต้นทุนคงที่เฉลี่ย 789.61 บาทต่อ
กระชัง ดังนั้นจึงมีต้นทุนเฉลี่ยทั้งหมด 33.64 บาทต่อกิโลกรัม ส่วนผลตอบแทนจากการผลิต มีรายได
เฉลี่ยทั้งหมด 30,842.71 บาทต่อกระชัง และมีก าไรทั้งหมด 6,129.33 บาทต่อกระชัง หรือคิดเป็นก าไร 
8.34 บาทต่อกิโลกรัม ส่วนต้นทุนการผลิตปลานิลที่เลี้ยงในบ่อดินของภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
และภาคกลาง เฉลี่ย 20,975.60 บาทต่อไร เป็นต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 19,028.92 บาทต่อไร ต้นทุนคงที่
เฉลี่ย 1,946.68 บาทต่อไร ต้นทุนทั้งหมดเฉลี่ย 26.11 บาทต่อกิโลกรัม ส่วนผลตอบแทนจากการผลิต
โดยมีรายไดเฉลี่ยทั้งหมด 25,204.54 บาทต่อไร และมีก าไรทั้งหมด 4,228.94 บาทต่อไร หรือคิดเป็น
ก าไร 5.26 บาทต่อกิโลกรัม เมื่อเปรียบเทียบจะเห็นได้ว่า ต้นทุนการผลิตต่อกิโลกรัมของปลานิลที่เลี้ยง
ในกระชังสูงกว่าเลี้ยงในบ่อดิน แต่ปลานิลที่เลี้ยงในกระชังจะให้ก าไรต่อกิโลกรัม สูงกว่าแบบเลี้ยงในบ่อ
ดิน นอกจากนี้ พิมใจ พรหมสุวรรณ และคณะ (2563) ได้ศึกษาต้นทุนและผลตอบแทนของการเลี้ยงปู
ทะเลในน้ าเค็มและน้ า กร่อยของหมู่ที่ 4 บ้านปาเต ต.วังวน อ.กันตัง จ.ตรัง โดยเก็บข้อมูลจากเกษตรกร 
20 ราย แบ่ งเป็ นผู้ เลี้ ย งปู ทะเล ในน้ า เค็มและน้ ากร่อยโดยใช้ แบบสอบถาม เป็ น เครื่องมื อ 
ในการศึกษา ใช้อัตราคิดลดร้อยละ 6 เวลาประเมินโครงการ 10 ปี และวิเคราะห์ความอ่อนไหวของ 
โครงการโดยสมมติ 3 กรณี คือ การเปลี่ยนแปลงของเงินทุนเมื่อต้นทุนเพ่ิมขึ้นแต่ผลตอบแทนคงที่ การ
เปลี่ยนแปลงของผลตอบแทนเมื่อผลตอบแทนลดลงแต่ต้นทุนคงที่ และการเปลี่ยนแปลงของเงินทุนและ
ผลตอบแทนเมื่อต้นทุนและผลตอบแทนเปลี่ยนพร้อมกัน พบว่า การเลี้ยงปูในน้ าเค็มมีต้นทุนรวมต่อปี 
219,303 บาท รายได้รวมต่อปี 270,760 บาท และก าไร 51,457 บาทต่อปี  มีมูลค่าปัจจุบันของ
ผลตอบแทนสุทธิ (NPV) 118,006 บาท อัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (B/C Ratio) 1.07 อัตรา
ผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) ร้อยละ 74 และระยะเวลาคืนทุน 6 ปี ส่วนการเลี้ยงปูในน้ ากร่อยมี
ต้นทุนรวมต่อปี 200,801 บาท รายได้ต่อปี 289,330 บาท และก าไร 88,529 บาทต่อปี มีมูลค่าปัจจุบัน
ของผลตอบแทนสุทธิ 396,568 บาท อัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน 1.24 อัตราผลตอบแทนภายใน
ร้อยละ 79 และระยะเวลาคืนทุน 3 ปี 7 เดือน ส่วนการวิเคราะห์ความอ่อนไหว ทั้ง 3 กรณีของการเลี้ยง
ปูในน้ าเค็มและน้ ากร่อยมีความเหมาะสมและคุ้มค่าต่อการลงทุน  
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     2) งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการตลาด พบว่า การศึกษาวิจัยการตลาดสัตว์น้ าเป็นการศึกษา 
ถึงโครงสร้างตลาด ลักษณะตลาด วิถีการตลาด และส่วนเหลื่อมการตลาด โดย ส านักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร (2552) ได้ท าการศึกษาวิจัยการตลาดปลานิลพบว่า วิถีการตลาดปลานิลผลผลิตของปลานิล
ที่ออกสูตลาดนั้นจะผ่านพ่อค้ารวบรวมท้องที่ พ่อค้ารวบรวมท้องถิ่น และพ่อค้าขายส่ง โดยผลผลิตปลา
นิลจะผ่านไปที่ภัตตาคาร ร้านอาหารมากที่สุดร้อยละ 65 ที่เหลือจะถูกส่งไปที่ พ่อค้าขายปลีกและพ่อ
ค้าขายส่ง ผลผลิตจะถูกใช้บริโภคภายในประเทศร้อยละ 90 และอีกร้อยละ 10 จะส่งออกไปจ าหน่ายยัง
ตลาดต่างประเทศ ในส่วนของการวิเคราะห์สวนเหลื่อมการตลาดของปลานิล ราคาที่เกษตรกรไดรับกับ
ราคาที่พ่อค้าขายส่งไดรับของปลานิลที่เลี้ยงในกระชัง มีส่วนเหลื่อมการตลาดเท่ากับ 5.02 บาทต่อ
กิโลกรัม หรือร้อยละ 9.59 ของราคาขายปลีกที่พ่อค้าขายปลีกไดรับ สวนปลานิลที่เลี้ยงในบ่อดินเท่ากับ 
5.72 บาทต่อกิโลกรัม หรือร้อยละ 13.30 ของ ราคาขายปลีกที่พ่อค้าขายปลีกไดรับ และส่วนเหลื่อม
การตลาดระหว่างราคาที่พ่อค้าขายส่งไดรับกับราคาที่พ่อค้าขายปลีกไดรับของปลานิลที่เลี้ยงในกระชัง
เท่ากับ 5.36 บาทต่อกิโลกรัม หรือร้อยละ 10.24 ของราคาขายปลีกที่พ่อค้าขายปลีกไดรับ และปลานิล
ที่เลี้ยงในบ่อดินเท่ากับ 5.94 บาทต่อกิโลกรัม หรือร้อยละ 13.74 ของราคาขายปลีกที่พ่อค้าขายปลีกได
รับ และเมื่อหักต้นทุนการตลาดออกจากส่วนเหลื่อมการตลาด พบว่า พ่อค้าขายส่งจะไดก าไรในการค้า
ปลานิลแบบกระชังเท่ากับ 1.18 บาทต่อกิโลกรัม ในบ่อดินเท่ากับ 1.86 บาทต่อกิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 
2 .25  แ ล ะ  4 .3 3  ขอ งราค าข ายป ลี ก ที่ พ่ อ ค้ าข ายป ลี ก ได รั บ ต าม ล าดั บ  ส าห รั บ พ่ อ ค้ า 
ขายปลีกจะไดก าไรในการค้าปลานิลที่เลี้ยงในกระชัง เท่ากับ 1.83 บาทต่อกิโลกรัม ที่เลี้ยงในบ่อดิน
เท่ากับ 1.97 บาทต่อกิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 3.49 และ 4.58 ของราคาขายปลีก ที่พ่อค้าขายปลีกไดรับ
ตามล าดับ และยังมีการศึกษาการตลาดปลาช่อน ซึ่งเรืองฤทธิ์ หิรัญปัณฑาพร และคณะ (2546) ได้
ศึกษาวิจัยระบบการตลาดปลาช่อนในอ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น และพบว่าวิถีการตลาดของปลาช่อน
ที่เลี้ยงมีช่องทางการตลาด 3 ช่องทาง แต่ช่องทางที่ส าคัญที่สุดของปลาช่อนเลี้ยงที่ใช้เริ่มจากผู้รวบรวม
ในภาคกลาง ขายให้พ่อค้าขายส่ง ขายให้พ่อค้าขายปลีก และขายให้ผู้บริโภค ส่วนช่องทางการตลาดของ
ปลาช่อนธรรมชาติ มี 4 ช่องทาง โดยช่องทางที่ส าคัญของปลาช่อนธรรมชาติเริ่มจากเกษตรกรขายให้
ผู้ขายปลีก และขายให้ผู้บริโภค ในส่วนของส่วนเหลื่อมการตลาดของปลาช่อนเลี้ยงมีค่าเท่ากับ 17.51 บาท
ต่อกิโลกรัม หรือร้อยละ 20.04 ของราคาขายปลีก ซึ่งประกอบด้วยต้นทุนการตลาดเท่ากับ 3.54 บาทต่อ
กิโลกรัม หรือร้อยละ 4.05 ของราคาขาปลีก และก าไรของพ่อค้าเท่ากับ 13.97 บาทต่อกิโลกรัม หรือ
ร้อยละ 15.99 ของราคาขายปลีกของปลาช่อนเลี้ยง ในส่วนของส่วนเหลื่อมการตลาดของปลาช่อน
ธรรมชาติเท่ากับ 10.00 บาทต่อกิโลกรัม หรือร้อยละ 12.82 ของราคาขายปลีก ประกอบด้วยต้นทุน
การตลาดเท่ากับ 3.05 บาทต่อกิโลกรัม หรือร้อยละ 3.91 ของราคาขายปลีก และก าไรของพ่อค้าเท่ากับ 
6 .9 6  บ าท ต่ อ กิ โล ก รั ม  ห รื อ ร้ อ ยล ะ  8 .92  ขอ งราค าข ายป ลี ก ขอ งป ล าช่ อน ธรรมช าติ  
ในส่วนของส่วนเหลื่อมการตลาดปลาช่อนเลี้ยงที่มากกว่าส่วนเหลื่อมการตลาดของปลาช่อนธรรมชาติ 
เนื่องจากช่องทางการตลาดของปลาช่อนเลี้ยงยาวกว่าช่องทางการตลาดของปลาช่อนธรรมชาติ 

3) บทความวิจัยและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับปูนา ส าหรับบทความวิจัยและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
พบว่างานวิจัยของผลผลิตปูนาในปัจจุบันนั้น ส่วนใหญ่มาจากการเพาะเลี้ยงในหลากหลายรูปแบบหลาย
วิธีขึ้นอยู่กับความเหมาะสมของสถานที่ โดยปูนาสามารถเริ่มเลี้ยงได้ด้วยการลงทุนไม่มากนัก ทั้งอาหาร
ยังสามารใช้พืชที่มีอยู่ตามธรรมชาติได้ ส่งผลให้เกษตรกรเริ่มหันมาเพาะเลี้ยงปูนามากขึ้น ผนวกกับ
ตลาดยังมีความต้องการผลผลิตปูนา และยังสามารถน าปูนาไปแปรรูปเป็นผลิภัณฑ์ต่าง ๆ ได้อย่างหลาก
ลาย สามารถอบโจทย์ผู้บริโภคทุกกลุ่มได้เป็นอย่างดี เพ่ือให้มีและสนับสนุนการเพาะเลี้ยงปูนา ควรหา 
ต้นทุน ผลตอบแทน ต้นทุนการตลาด เพ่ือจะได้น าไปปรับปรุง และพัฒนาการผลิตให้เหมาะสม และดี
ยิ่งขึ้นต่อไป นอกจากนี้  สมพงษ์  และคณะ (2553) พบว่าปูนามีบทบาทส าคัญในระบบนิเวศ 
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พบแพร่กระจายทั่วทุกภาคของประเทศไทยโดยปูนาชนิด Esanthelphusa dugasti เป็นปูเพียงชนิด
เดยีวที่พบทุกจังหวัดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งเป็นแหล่งอาหารโปรตีนที่มีราคาไม่แพง หาง่ายและ
น ามาประกอบอาหารได้หลากหลาย จึงเป็นสัตว์น้ าอีกชนิดหนึ่งที่มีความส าคัญทางเศรษฐกิจ อย่างไรก็
ตามปูนาชนิดนี้จัดเป็นศัตรูส าคัญในการกัดท าลายต้นข้าวของเกษตรกรซึ่งจากปัญหาดังกล่าวท าให้
เกษตรกรส่วนใหญ่ใช้สารเคมีในการก าจัดปูท าให้จ านวนปูลดน้อยลง ความเสื่อมโทรมของสภาพแวดล้อม
และการคุกคามจากการขยายตัวของพ้ืนที่อุตสาหกรรม ท าให้ปูนาถูกก าจัดทั้งโดยทางตรงและทางอ้อม 
กัมพล และคณะ (2555) กล่าวว่าความนิยมในการบริโภคปูนามีแนวโน้มสูงขึ้น เนื่อง จากวิถี 
การกินของคนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและรสชาติที่ดีดังนั้นการเพาะเลี้ยงปูนาจึงเป็นแนวทางหนึ่งใน 
การแก้ปัญหานี้ ซึ่งการเพาะเลี้ยงปูนอกจากต้องการสายพันธุ์ที่ดี พ่อแม่พันธุ์ที่ดี และปัจจัยทาง
สิ่งแวดล้อมที่เหมาะสมแล้ว ปัจจัยอีกอย่างหนึ่งที่ส าคัญอย่างมากในการเพาะเลี้ยงปูเชิงพาณิชย์ให้
ประสบผลส าเร็จและยั่งยืน คือ อาหารที่ใช้อนุบาลปู และกัลย์กนิต พิสมยรมย์ และคณะ (2563) พบว่า 
จากการทดลองเลี้ยงปูนาอายุ 4 เดือน ด้วยอาหารส าเร็จรูปไม่เสริมแคลเซียม (ชุดควบคุม) และอาหาร
ส าเร็จรูปเสริม แคลเซียม 2, 3, 4, 5 และ 6 เปอร์เซ็นต์ เป็นเวลา 63 วัน พบว่า การเลี้ยงปูนาด้วย
อาหารส าเร็จรูปเสริมแคลเซียม 2 เปอร์เซ็นต์ เหมาะสมส าหรับการน าไปพัฒนาในการเลี้ยงปูนามาก
ที่สุด เนื่องจากมีอัตรารอดตายที่ดีที่สุดเท่ากับ 94.44±0.58 เปอร์เซ็นต์มีการเจริญเติบโตมีค่าเท่ากับ 
0.02±0.01 กรัมต่อตัว การเจริญเติบโตจ าเพาะมีค่าเท่ากับ 0.38±0.13 เปอร์เซ็นต์ ต่อตัวต่อวัน และ
อัตราการแลกเนื้อมีค่าเท่ากับ 13.27±4.41 ซึ่งมีค่ามากกว่าปูนาที่เลี้ยงด้วยอาหารส าเร็จรูปเสริม
แคลเซียม ระดับอ่ืน จึงเหมาะสมที่จะน าไปใช้ในการพัฒนาระบบการเพาะเลี้ยงปูนาเชิงพาณิชย์ได้  
ในอนาคต 

         2.2 แนวคิดและทฤษฎี 
     2.2.1 แนวคิดต้นทุนการผลิต 

             1) การจัดท าต้นทุนการผลิตสินค้าประมง 
  ต้นทุนการผลิตประมง ตามความหมายของส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2561) 
  (1) เป็นต้นทุนการผลิตของผลผลิตประมงชนิดต่างๆของเกษตรกร คือ เป็น

ต้นทุนของผลผลิตประมง ที่ยังอยู่ในฟาร์มของเกษตรกร ค่าใช้จ่ายที่น ามาคิดเป็นต้นทุนการผลิตจะต้อง
ครอบคลุม ตั้งแต่เริ่มต้นท าการเลี้ยงจนกระทั่งโตได้ขนาดและน้ าหนักตามมาตรฐานหรือสามารถให้
ผลผลิตตามมาตรฐานก าหนด จึงจะสามารถน ามาค านวณเป็นต้นทุนการผลิตได้ หากลงทุนแล้วไม่มี
ผลผลิตหรือผลเสียหายหมดก็จะไม่สามารถค านวณหาต้นทุนของผลผลิตได้ จะมีแต่เพียงค่าใช้จ่ายตาม
กิจกรรมการผลิตเท่านั้น ดังนั้นจึงไม่นับเป็นต้นทุนการผลิต 

  (2) ต้นทุนทางเศรษฐศาสตร์ คือ การคิดค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นทั้งหมดในช่วงเวลา
ของการผลิต ใช้เท่าไหร่ก็คิดค่าใช้จ่ายเท่านั้น และคิดท้ังที่จ่ายไปเป็นเงินสดจากการจ้าง การซื้อ และการ
เช่าทั้งของการใช้แรงงาน และวัสดุต่างๆ อีกทั้งมีการประเมินค่าใช้จ่ายกรณีที่ใช้แรงงาน วัสดุต่างๆที่เป็น
ของตนเอง (รวมทั้งสมาชิกครอบครัว) ที่ไม่ได้จ้าง ไม่ได้ซื้อ ไม่ได้เช่านั้นด้วย และยังต้องคิดค่าเสียโอกาส
การลงทุนเฉพาะรายการที่เป็นเงินสดเท่านั้นตามทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์ที่ใช้เป็นมาตรฐาน 

  (3) ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย คือ การคิดค่าใช้จ่ายของเกษตรกรทุกรายที่เป็น
ตัวอย่าง ไม่ใช่ของรายใดรายหนึ่ง และคิดเฉลี่ยถ่วงน้ าหนักด้วยจ านวนตัวสัตว์ที่เลี้ยงส าหรับปศุสัตว์ หรือ
เนื้อท่ีเลี้ยงส าหรับประมงของแต่ละรายมาพิจารณาด้วย 
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  ดังนั้น กล่าวโดยสรุปก็คือ ต้นทุนการผลิตประมง หมายถึงค่าใช้จ่ายหรือมูลค่า
การใช้ปัจจัยการผลิต ทั้งปัจจัยผันแปรและปัจจัยคงที่ ทั้งท่ีเป็นเงินสดและไม่เป็นเงินสด ที่น ามาใช้ในการ
ประกอบการผลิตเพ่ือให้การผลิตด าเนินการไปจนสิ้นสุดขบวนการผลิตในช่วงเวลาหรือรุ่นของการผลิต
หนึ่งๆที่ก าหนด 

 

                2) ค านิยามและโครงสร้างต้นทุนการผลิตสัตว์น้ า (ประมงเพาะเลี้ยง) 
                              ค านิยามต้นทุนการผลิตสัตว์น้ า (ประมงเพาะเลี้ยง) มีรายละเอียดดังนี้ 

     (1) ต้นทุนการผลิตสัตว์น้ าทั้งหมดเฉลี่ยต่อพ้ืนที่การเลี้ยง หมายถึง ค่าใช้จ่าย
หรือมูลค่าการใช้ปัจจัยการผลิตทั้งปัจจัยผันแปรและปัจจัยคงที่ทั้งที่เป็นเงินสดและไม่เป็นเงินสดที่น ามาใช้ใน
การประกอบการผลิตเพ่ือให้การผลิตด าเนินการไปจนสิ้นสุดขบวนการผลิตในช่วงเวลาหรือรุ่นของการผลิต
หนึ่งๆทีก่ าหนด หารด้วย เนื้อที่เลี้ยง (ไร่) หรือ (ลูกบาศก์เมตร) หน่วยเป็น บาทต่อไร่ หรือต่อลูกบาศก์เมตร 

     (2) ต้นทุนการผลิตสัตว์น้ าทั้งหมดเฉลี่ยต่อกิโลกรัม หมายถึง ต้นทุนการผลิต
สัตว์น้ าทั้งหมดเฉลี่ยต่อไร่ หรือต่อลูกบาศก์เมตร หารด้วย ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ หรือต่อลู กบาศก์เมตร 
(กิโลกรัม) หน่วยเป็น บาทต่อกิโลกรัม 

                             3) โครงสร้างต้นทุนการผลิตสัตว์น้ า (ประมงเพาะเลี้ยง) 
    (1) ต้นทุนผันแปร ประกอบด้วยปัจจัยผันแปรต่างๆ ดังนี้ 
        1.1) ค่าพันธุ์ หมายถึง ค่าใช้จ่ายในการซื้อลูกพันธุ์สัตว์น้ า 
        1.2) ค่าแรงงาน หมายถึง แรงงานที่น ามาใช้ในการประกอบการผลิตใน

กิจกรรมนั้นๆ ซึ่งเป็นค่าใช้จ่ายที่แสดงในรูปของเงินสดในกรณีท่ีได้มีการจ้างแรงงาน และไม่เป็นเงินสดใน
กรณีที่แรงงานนั้นเป็นของสมาชิกในครัวเรือนให้ใช้อัตราค่าจ้างรายวันขั้นต่ าในท้องถิ่นนั้นๆ เป็นค่าจ้าง
ของแรงงานครัวเรือน ค่าแรงงานมี 3 ประเภท ดังนี้ 

   - ค่าแรงงานในการเตรียมบ่อ/กระชัง ได้แก่ ท าความสะอาดบ่อ 
กระชัง การดูดหรือฉีดลอกเลน การตัดหญ้ารอบบ่อ การหว่านปูนขาวเพ่ือปรับสภาพดินและน้ า ก่อน
ปล่อยลูกพันธุ์สัตว์น้ าเลี้ยง 

   - ค่าแรงงานในการเลี้ยง ได้แก่ เตรียมและให้อาหาร การผสมอาหาร 
การขนอาหารให้ยารักษาโรค ดูแลรักษา เติมน้ าเข้า การถ่ายน้ าออก ท าความสะอาด และอ่ืนๆ 
   - ค่าแรงงานในการเก็บผลผลิต ได้แก่ แรงงานในการจับ และแรงงาน

ในการคัดแยกขนาด ชั่ง ขน ผลผลิตสัตว์น้ า 
        1.3) ค่าอาหาร หมายถึง ค่าใช้จ่ายในการซื้ออาหารเลี้ยงสัตว์น้ า แบ่ง

ออกเป็น ดังนี้ 
   - อาหารส าเร็จรูป หมายถึง อาหารที่สามารถน าไปใช้เลี้ยงสัตว์ 

ได้โดยตรง โดยไม่ต้องน าวัตถุดิบต่างๆ มาผสมอีก มีทั้งอาหารส าเร็จรูปแบบเป็นผง และแบบเป็นเม็ด ซึ่ง
แบบเม็ดก็คือการน าเอาอาหารที่ได้ผสมส าเร็จแล้ว ไปผ่านกรรมวิธีการอัดเม็ดและสามารถก าหนดขนาด
ต่างๆ ตามอายุของปศุสัตว์ชนิดนั้นๆ ได้ 

   - อาหารสด หมายถึง อาหารที่ไม่ได้ผ่านกรรมวิธีใดๆ มาก่อน เช่น 
ปลาป่น เนื้อสัตว์เศษอาหาร ผักสด ข้าว ร า มูลสัตว์ เป็นต้น 



11 

   - อาหารเสริม หมายถึง วิตามิน ฮอร์โมน หรือสารอ่ืนๆที่ใช้ผสมกับ
อาหารให้สัตว์กินเพ่ือให้สัตว์มีการเจริญเติบโตและมีคุณภาพดี 

        1.4) ค่าวัสดุปรับสภาพดินและน้ า ได้แก่ ปูนขาว ปูนมาร์ล คลอรีน 
ปุ๋ยคอก ปุ๋ยยูเรีย เป็นต้น 

        1.5) ค่ายารักษาโรค หมายถึง ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับยาที่ใช้ในการรักษาโรคที่
เกิดกับสัตว์น้ า  

        1.6) ค่าน้ ามันเชื้อเพลิงและหล่อลื่น หมายถึง ค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นเฉพาะ
กิจกรรมที่เกี่ยวกับการเลี้ยงสัตว์ในแต่ละรุ่น เช่น ตีน้ า สูบน้ า ดูดเลน ปั่นไฟ เป็นต้น  

        1.7) ค่าไฟฟ้าและแก๊ส หมายถึง เป็นค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นเฉพาะกิจกรรมที่
เกี่ยวกับการเลี้ยงสัตว์ในแต่ละรุ่น เช่น ตีน้ า ปั้มน้ า ให้แสงสว่าง เตรียมอาหารสัตว์ เป็นต้น  

        1.8) ค่าวัสดุสิ้นเปลือง หมายถึง ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับวัสดุ เครื่องมือ 
เครื่องใช้ต่างๆ ที่มีอายุการใช้งานสั้น และมูลค่าต่อหน่วยต่ า เช่น ถาดอาหาร ทุ่นโฟม ไม้ปัก ถุงกรองน้ า 
ไนล่อน ผ้าพลาสติก สายยาง ไม้กวาด รองเท้าบูท ถุงมือ เป็นต้น  

        1.9) ค่าซ่อมแซม หมายถึง ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับการซ่อมแซมบ่อ โรงเรือน 
อุปกรณ์ เครื่องมือ และอุปกรณ์ต่างๆ ที่ช ารุดให้สามารถใช้งานได้ตามปกติ และค่าซ่อมดังกล่าวต้องเป็น
ค่าซ่อมเล็กๆ น้อยๆ เท่านั้น 

  การพิจารณาว่าการซ่อมครั้งใดเป็นการซ่อมเล็กๆน้อยๆหรือเป็นการซ่อมใหญ่ 
ให้พิจารณาว่าถ้าซ่อมแล้วอายุการใช้งานเพ่ิมขึ้นหรือไม่ ถ้าเพ่ิมขึ้นก็ถือว่าการซ่อมนั้นเป็นการซ่อมใหญ่
และตีมูลค่าเป็นทรัพย์สินให้ค านวณมูลค่าและอายุการใช้งานมาใหม่ด้วย แต่ถ้าอายุการใช้งานไม่เพ่ิมขึ้น
เป็นเพียงการซ่อมเพ่ือให้เครื่องมืออุปกรณ์ใช้งานได้ดีตามปกติเท่านั้น ให้ถือว่าเป็นการซ่อมเล็กๆน้อยๆ  

        1.10) ค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ ประกอบด้วยค่าใช้จ่ายทั่วไป ค่าใช้จ่ายเบ็ดเตล็ด
อ่ืนๆ เช่น ค่าเช่าวัสดุอุปกรณ์เครื่องมือเครื่องจักรต่างๆ ค่า lab ตรวจคุณภาพน้ า ค่า lab ตรวจโรคสัตว์ 
ค่าขอใบ MD ค่าประทัดไล่นก ค่าโทรศัพท์ ค่าวัสดุส านักงาน เป็นต้น 

        1.11) ค่าเสียโอกาสเงินลงทุน หมายถึง ค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการประเมิน
การลงทุนในมูลค่าปัจจัยผันแปรเฉพาะที่เป็นเงินสดทั้งหมดของการผลิตสัตว์น้ าในรุ่นการผลิตหนึ่งๆ ซึ่ง
มูลค่าปัจจัยที่น ามาใช้ในการผลิตปศุสัตว์ต้องเสียโอกาสที่จะน าไปใช้ ในกิจกรรมอ่ืนๆ ที่สามารถสร้าง
ผลผลิตได้ เช่น น าเงินไปซื้อปัจจัยการผลิต คือ ซื้อพันธุ์สัตว์ ซื้ออาหาร ซื้อยารักษาโรค วัสดุสิ้นเปลือง
ต่าง ซึ่งเงินจ านวนดังกล่าว ต้องเสียโอกาสที่จะได้รับผลตอบแทนจากการน าไปใช้ในกิจกรรมอ่ืน เช่น 
ฝากธนาคาร หรือให้กู้ยืม ดังนั้น ค่าเสียโอกาสจึงเป็นค่าใช้จ่ายประเมินส่วนหนึ่งในการค านวณต้นทุน
การผลิตสัตว์น้ า 

 

    (2) ต้นทุนคงท่ี ประกอบด้วยปัจจัยคงท่ีต่างๆ ดังนี้ 
         2.1) ค่าเช่าที่ดิน หมายถึง ค่าใช้จ่ายที่ เกิดขึ้นในการน าที่ดินไปใช้

ประโยชน์ในการด าเนินกิจกรรมท าฟาร์มปศุสัตว์ชนิดนั้นๆ ซึ่งจะแสดงเป็นเงินสดในกรณีที่มีการเช่าที่ดิน
เกิดขึ้นจริง และไม่เป็นเงินสดในกรณีที่ดินนั้นเป็นที่ดินของตนเอง ซึ่งจะต้องประเมินมูลค่าของค่าเช่า
ที่ดิน ทั้งนี้ค่าเช่าที่ดินได้รวมถึงค่าภาษีที่ดินเรียบร้อยแล้ว ซึ่งค่าภาษีที่ดินจะต้องแสดงเป็นเงินสด แต่
เนื่องจากมีมูลค่าเพียงเล็กน้อยจึงมิได้แยกมูลค่าออกมาชัดเจน ดังนั้นจึงให้ถือรวมเป็นค่าเช่าที่ดินเพียง
รายการเดียว 
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                       2.2) ค่าเสื่อมราคาทรัพย์สิน ค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจากการประเมินกระจาย
มูลค่าของทรัพย์สินที่ซื้อไว้ใช้งานไปสู่ช่วงการผลิตต่างๆตลอดอายุการใช้งานของทรัพย์สินนั้น และจะ
แสดงมูลค่าไม่เป็นเงินสด การประเมินค่าเสื่อมหรือค่าสึกหรอสามารถค านวณได้หลายวิธี ในที่นี้ใช้วิธี  
The Straight Line Method ซึ่งเป็นวิธีการค านวณที่ง่ายที่สุดและนิยมใช้กันมาก ดังนั้น สศก.จึงได้
ก าหนดให้ใช้วิธีการนี้ โดยมีวิธีการค านวณ ดังนี้ 

สูตรค านวณมาตรฐานคือ 
N

S)(P
D


  

ส าหรับสูตรข้างล่างนี้เป็นการก าหนดตัวแปรเพ่ิมขึ้นตามแบบสอบถามที่เปลี่ยนแปลง ดังนี้ 

UM
N

S)(P
D 


  

โดยที่  D   =  ค่าเสื่อมราคาต่อรุ่น 
 P   =  มูลค่าแรกซื้อหรือสร้าง 
 S   =  มูลค่าซาก 
 N   =  อายุการใช้งาน 

M  =  ช่วงเวลาการผลิต (เดือน) ตั้งแต่เริ่มการผลิตจนถึงเก็บผลผลิต(รุ่น) 
U    =  ร้อยละการใช้งานของทรัพย์สินในการผลิตสัตว์น้ านี้ 

                3) ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนในทรัพย์สิน หมายถึง ค่าใช้จ่ายที่เกิดจากการ
ประเมินมูลค่าทรัพย์สินที่เสียโอกาสได้รับผลตอบแทนจากการน าปัจจัยประเภททุนไปใช้ในกิจกรรมอ่ืนๆ 
ที่สามารถสร้างผลผลิตได้ และการคิดอัตราค่าเสียโอกาสนั้นจะใช้อัตราดอกเบี้ยเงินกู้ ส าหรับการค านวณ
ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนในทรัพย์สินนั้น ถ้าเป็นการค านวณต้นทุนการผลิตในรอบ 1 ปีการผลิต มูลค่า
ปัจจัยคงที่ที่น ามาคิดค่าเสียโอกาส นิยมใช้ค่าเฉลี่ยของมูลค่าทรัพย์สินต้นปีและปลายปีบางครั้งอาจมี
ปัญหาเกี่ยวกับมูลค่าปลายปีอาจใช้มูลค่าต้นปีอย่างเดียวก็ได้ หรือถ้าต้องการขจัดปัญหาการประเมินราคา
อาจจะใช้วิธีการคิดค่าเสียโอกาสโดยใช้มูลค่าแรกซื้อหรือสร้างบวกด้วยมูลค่าซากหารด้วย 2 ซึ่ งจะเป็น
การกระจายค่าเสียโอกาสที่มีค่าคงที่ทุกปี แต่ในแนวคิดจะใช้วิธีตีราคามูลค่าซากให้เป็นศูนย์หรือไม่มี
มูลค่าซากเพ่ือลดความยุ่งยากในการค านวณ วิธีการค านวณ มีดังนี้ 

การค านวณค่าเสียโอกาสแบบคงท่ีทุกปี เมื่อไม่มีมูลค่าซากหรือให้มูลค่าซากเป็น “0” 

สูตรค านวณมาตรฐานคือ i
2

0)(P
OPI 


  

ส าหรับสูตรข้างล่างนี้เป็นการก าหนดตัวแปรเพ่ิมขึ้นตามแบบสอบถามที่เปลี่ยนแปลง ดังนี้ 

 UiM
2

0)(P
OPI 


  
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โดยที่  OPI =  ค่าเสียโอกาสเงินลงทุนในทรัพย์สินต่อรุ่น 
P    = มูลค่าต้นปีแรกซื้อหรือสร้าง 
i     = อัตราค่าเสียโอกาส ใช้อัตราดอกเบี้ยเงินกู้  
M   = ช่วงเวลาการผลิต (เดือน) ตั้งแต่เริ่มการผลิตจนถึงเก็บผลผลิต(รุ่น) 
U    =  ร้อยละการใช้งานของทรัพย์สินในการผลิตสัตว์น้ านี้ 

 

   2.2.2 แนวคิดการตลาด 
    1) ความหมายของตลาด สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์ (2546) กล่าวว่า ตลาด คือ กลุ่มของ
ผู้ซื้อและผู้ขายเสรีที่มาท าการซื้อขายซึ่งกันและกัน หรือบริเวณที่อุปสงค์และอุปทานที่สภาพคล้ายคลึง
กันมาพบกัน ตลาดนั้นอาจมีสถานที่หรือไม่มีสถานที่ก็ได้ ตลาดอาจมีรูปแบบ (Formal) หรือไม่มีรูปแบบ 
(Informal) ก็ได้ ตลาดที่มีรูปแบบนั้น ผู้ที่จะเข้ามาท าธุรกิจในตลาดจะต้องปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ที่ตลาด
ก าหนดไว้ ส่วนตลาดที่ไม่มีรูปแบบ ผู้ซื้อและผู้ขายสามารถตกลงซื้อขายกันอย่างไรก็ได้  

การตลาดสินค้าเกษตร เป็นผลจากการด าเนินกิจการต่าง ๆ ของธุรกิจ ในการ
เคลื่อนย้ายสินค้าและบริการ จากจุดเริ่มต้นของการผลิตสินค้าเกษตรจนกระทั่งสินค้าเหล่านั้ นถึงมือ
ผู้บริโภคคนสุดท้าย  

2) วิถีการตลาดหรือช่องทางการตลาด หมายถึง การแสดงให้ทราบว่าสินค้าชนิดใด
ชนิดหนึ่งเมื่อเคลื่อนย้ายจากผู้ผลิตแล้วไปสู่คนกลางประเภทใดบ้าง คนกลางแต่ละประเภทได้รับใน
ปริมาณเท่าใด ก่อนสินค้านั้นไปสู่มือผู้บริโภคคนสุดท้าย โดยปกติจะแสดงปริมาณในรูปร้อยละ สินค้า
บางชนิดก่อนเคลื่อนย้ายจากผู้ผลิตอาจมีรูปร่างอย่างหนึ่งแต่เมื่อถึงมือผู้บริโภคอาจมีรูปร่างอีกอย่างหนึ่ง 
สินค้าบางชนิดอาจเกิดความสูญเสียระหว่างการเคลื่อนย้าย ดังนั้นในการวิเคราะห์วิถีการตลาด 
จ าเป็นต้องยึดถือลักษณะใดลักษณะหนึ่งเป็นหลัก แล้วเทียบลักษณะที่ไม่เหมือนกันให้เป็นหน่วยเดียวกัน
กับลักษณะที่ยึดเป็นหลัก จึงท าการวิเคราะห์ได้ (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์, 2546) 

3) ส่วนเหลื่อมการตลาด (Marketing Margin) หมายถึง ความแตกต่างระหว่างราคา
ที่ผู้บริโภคจ่ายหรือราคาขายปลีก (Retail Price: Pr) กับราคาที่ผู้ผลิตหรือเกษตรกรได้รับ (Farm Price: 
Pf) เนื่องจากในระบบตลาดสินค้าเกษตรโดยทั่วไปผู้ผลิตและผู้บริโภคมิได้ซื้อขายกันโดยตรง ผู้ผลิตและ
ผู้บริโภคอยู่กันคนละแห่ง ประกอบกับลักษณะสินค้าเกษตรที่ผู้ผลิตผลิตได้ส่วนใหญ่ไม่ได้อยู่ในลักษณะที่
ผู้บริโภคต้องการ จึงต้องมีคนกลางทางการตลาดประเภทต่างๆ เข้ามาเก่ียวข้อง ราคาขายปลีกที่ผู้บริโภค
จ่าย สะท้อนถึงอุปสงค์ของผู้บริโภคต่อสินค้านั้น ซึ่งเป็นความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณและราคาในระดับ
ขายปลีก ซึ่งเรียกว่าอุปสงค์ขั้นปฐมหรือขั้นต้น (Primary Demand) ซึ่งเป็นความต้องการที่ส่งผลให้
ผู้ประกอบการเกิดความต้องการต่อปัจจัยการผลิตที่จะไปใช้ผลิตสินค้าตอบสนองความต้องการในขั้น
ปฐมดังกล่าว และรวมถึงปัจจัยต่างๆ ที่จะถูกน าไปใช้ในกระบวนการตลาด  
  ความต้องการปัจจัยการผลิตในระดับฟาร์มเป็นความต้องการของเกษตรกร ส่วนปัจจัยที่
ใช้ในกระบวนการตลาดเป็นความต้องการของคนกลางประเภทต่าง ๆ ในการท าธุรกิจ คนกลางไม่ได้เป็น
ผู้บริโภคสินค้าเอง ซึ่งความต้องการของคนกลางเหล่านี้เรียกว่าอุปสงค์สืบเนื่อง (Derived Demand) ซึ่ง
เป็นความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณและราคาในระดับฟาร์ม และระดับคนกลางประเภทต่าง ๆ  ก่อนถึง
ระดับขายปลีก 
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   โดยมีสูตรที่เก่ียวข้องกับส่วนเหลื่อมการตลาด ดังนี้ 
   ส่วนเหลื่อมการตลาด   = ราคาที่ผู้บริโภคจ่าย– ราคาที่เกษตรกรได้รับ 
   ก าไรที่พ่อค้าคนกลางได้รับ  = ราคาที่ผู้บริโภคจ่าย– (ค่าใช้จ่ายทางการตลาด     
                                                     + ราคาที่เกษตรกรได้รับ) 

   ส่วนเหลื่อมการตลาด แบ่งออกได้เป็น 2 ส่วน บุญจิต ฐิตาภิวัฒนกุล และคณะ (2525) คือ 
   1) ต้นทุนการตลาด หมายถึงผลตอบแทนที่ได้รับจากการใช้ปัจจัยต่าง  ๆ ใน
การผลิตสินค้า แปรรูปและการท าหน้าที่การตลาดอื่นๆ เช่น การซื้อ การขาย การเก็บรักษา การ
ขนส่ง การเสี่ยงภัย การบริการด้านการเงิน การแบ่งชั้นคุณภาพ เป็นต้นโดยนับตั้งแต่จุดที่สินค้า เริ ่ม
เคลื่อนย้ายจากมือผู้ผลิตหรือเกษตรกรไปจนกระทั่งถึงมือผู้บริโภคคนสุดท้ายผลตอบแทนที่ได้นั้น
ประกอบไปด้วย ค่าจ้าง ค่าเช่า และค่าดอกเบี้ยซึ่งก็คือผลตอบแทนต่อแรงงาน ที่ดิ นหรืออาคาร
ส านักงาน และทุนตามล าดับ โดย สมพร อิศวิลานนท์ (2553) กล่าวว่าในการพิจารณาต้นทุนการตลาด
ของสินค้าแต่ละชนิดจ าเป็นต้องทราบถึงวิถีการตลาดของสินค้านั้นโดยเฉพาะสินค้าเกษตรแต่ละชนิดมี
ความแตกต่างกัน เช่น บางอย่างเน่าเสียง่ายบางอย่าง ต้องมีกระบวนการแปรรูปหลายขั้นตอน 
บางอย่างผลิตได้เฉพาะบางฤดูกาล ท าให้จ านวนคนกลางในตลาดสินค้าแต่ละชนิดมีความแตกต่างกัน
อันเป็นผลให้ส่วนประกอบของต้นทุนการตลาดของสินค้าแต่ละชนิดแต่ละประเภทจึงมีมากน้อยแตกต่าง
กันไป 
   2) ค่าบริการการตลาด หมายถึงผลตอบแทนต่อการบริการของคนกลาง 
ในตลาดแต่ละระดับอันได้แก่ ผลตอบแทนหรือก าไรต่อการบริการของผู้ขายปลีก ผู้ขายส่ง ผู้ รวบรวม
นายหน้า และผลตอบแทนต่อกิจกรรมการแปรรูปของพ่อค้าแปรรูป ผลตอบแทนต่อการบริการของ
คนกลางตลาดในแต่ละระดับนั้นจะแตกต่างกันไปตามชนิดของสินค้า  
    เมื่อพิจารณาส่วนประกอบของส่วนเหลื่อมการตลาดจะเห็นว่าส่วนเหลื่อม
การตลาดจะเป็นปัจจัยอันหนึ่งที่จะช่วยในการศึกษาพฤติกรรมการด าเนินการของระบบการตลาด
ของสินค้านั้นๆ โดยจะสามารถชี้ให้เห็นว่า เงินที่ผู้บริโภคจ่ายไปในการซื้อสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งจะ
ตกไปถึงมือผู้ที่เกี่ยวข้องตั้งแต่ผู้ผลิต ผู้แปรรูป พ่อค้าในระดับตลาดต่างๆ เป็นสัดส่วนเท่าใดผู้ใดและ
ในตลาดระดับใดมีค่าใช้จ่ายอะไรบ้างมากน้อยเพียงใดตลอดจนพ่อค้าในระดับใดได้รับผลตอบแทนเป็น
สัดส่วนมากน้อยเพียงใดทั้งยังช่วยในการวิเคราะห์การตลาดของสินค้านั้นด้วยเมื่อพิจารณาว่าส่วน
เหลื่อมการตลาดมีแนวโน้มไปในทางใดทางหนึ ่งในช่วงเวลาหนึ ่งแล้วอาจจะสามารถศึกษาและ
วิเคราะห์ได้ว่าเหตุใดส่วนเหลื่อมการตลาดของสินค้านั้น ๆ มีแนวโน้มไปในลักษณะเช่นนั้นพฤติกรรม 
ส่วนใดในระบบตลาดที่ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในลักษณะนั้นเป็นต้น 
  ปัจจัยที่มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงส่วนเหลื่อมการตลาด (สมคิด ทักษิณาวิสุทธิ์ , 
2546) ได้แก ่
  1. ระดับราคาสินค้าโดยทั่วไปเปลี่ยนแปลง จะท าให้ราคาสินค้าและค่าใช้จ่าย
การตลาดเปลี่ยนแปลง ซึ่งก็จะส่งผลให้ส่วนเหลื่อมการตลาดเปลี่ยนแปลง 
  2. ปริมาณสินค้าที่เข้าสู่ตลาด สินค้าเกษตรกรรมส่วนใหญ่จะออกเป็นฤดูกาล 
อุปทานจะไม่สม่ าเสมอตลอดปี ช่วงที่ผลผลิตออกสู่ตลาดมาก และมีผลผลิตส่วนเกินเข้าตลาดมากขึ้น จะ
ก่อให้เกิดประสิทธิภาพทางการตลาดสูงขึ้น ต้นทุนการตลาดต่อหน่วยผลผลิตลดลง ระดับราคาขายปลีก
ก็จะลดลงเป็นผลท าให้ส่วนเหลื่อมการตลาดลดลง 
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  3. การปรับปรุงเทคโนโลยีต่างๆ ของคนกลางทางการตลาดประเภทต่าง ๆ หาก
เทคโนโลยีดีขึ้น ต้นทุนการตลาดจะลดลง ส่วนเหลื่อมการตลาดก็จะลดลง 
  4. การเปลี่ยนแปลงความต้องการของผู้บริโภค เช่น ต้องการสินค้าใดในลักษณะ
สินค้าส าเร็จรูปมากขึ้น คนกลางก็ต้องเพ่ิมบริการการตลาดมากขึ้น และให้ตรงกับความต้องการของ
ผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไป ก็จะท าให้ส่วนเหลื่อมการตลาดเพ่ิมข้ึน 

 

  5. ลักษณะตลาด ในตลาดที่มีการแข่งขันไม่สมบูรณ์ ระบบข่าวสารไม่ดี พ่อค้า 
จะได้เปรียบทางการค้า จะสามารถตั้งราคาขายได้สูงกว่าที่ควร พ่อค้าจะได้รับผลตอบแทนหรือก าไร
เบื้องต้นสูงเกินควร ท าให้ส่วนเหลื่อมการตลาดเปลี่ยนแปลงสูงขึ้น 
  6. การเปลี่ยนแปลงราคาปัจจัยการผลิตต่างๆ เช่น การเพ่ิมขึ้นของอัตราค่าจ้าง
แรงงาน ค่าวัสดุอุปกรณ์ ค่าธรรมเนียม ค่าภาษีอากรต่าง ๆ ย่อมมีผลกระทบต่อต้นทุนและท าให้ส่วน
เหลื่อมการตลาดเปลี่ยนแปลง 

ดังนั้นส่วนเหลื่อมการตลาด คือ ความแตกต่างระหว่างราคาที่ผู้บริโภคจ่าย หรือราคาขาย
ปลีกกับราคาที่ผู้ผลิตหรือเกษตรกรได้รับ รวมถึงค่าใช้จ่ายการตลาด และผลตอบแทนที่ผู้ประกอบการ
ได้รับซึ่งประกอบด้วย 

 ต้นทุนการตลาด คือ ค่าใช้จ่ายทางการตลาดทั้งที่เป็นเงินสด และไม่เป็นเงินสด ตั้งแต่
จุดที่สินค้าเริ่มเคลื่อนย้ายจากมือผู้ผลิตหรือเกษตรกรไปจนกระทั่งถึงมือผู้บริโภคคนสุดท้าย โดยต้นทุน
การตลาดของผู้ประกอบการปูนา มีดังนี้ 

  1. ผู้รวบรวมรายย่อย มีค่าใช้จ่ายการตลาด ประกอบด้วย 
      1.1 ค่าขนส่ง เป็นค่าขนส่งจากฟาร์มเกษตรกร ไปที่ฟาร์มหรือสถานที่รับ

ซื้อปูของผู้รวบรวมรายย่อย และน าไปจ าหน่ายต่อให้ผู้รวบรวมรายใหญ่ 
     1.2 ค่าแรงงาน เป็นค่าจ้างแรงงานในการรับซื้อ และขนส่งปูนา จากฟาร์ม

เกษตรกร และน าไปจ าน่ายต่อให้ผู้รวบรวมรายใหญ่ 
     1.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ เป็นค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในระหว่างการ

ด าเนินการซื้อ - ขายปูนา ของผู้รวบรวมรายย่อย เช่น ค่าโทรศัพท์ ค่าใช้จ่ายในการพักปูนาในสถานที่รับซื้อ 
เป็นต้น  

  2. ผู้รวบรวมรายใหญ่ มีค่าใช้จ่ายการตลาด ประกอบด้วย 
     2.1 ค่าขนส่ง เป็นค่าขนส่งจากฟาร์มหรือสถานที่รับซื้อปูของผู้รวบรวม 

รายย่อยหรือจากฟาร์มเกษตรกร ไปยังฟาร์มหรือสถานที่รับซื้อปูของพ่อค้าส่ง 
     2.2 ค่าแรงงาน เป็นค่าจ้างแรงงานในการรับซื้อ และขนส่ง ปูนา จาก

สถานที่ต่าง ๆ ทั้งฟาร์มเกษตรกร และฟาร์มหรือสถานที่รับซื้อปูของผู้รวบรวมรายย่อยไปยังสถานที่รับ
ซื้อของพ่อค้าส่ง 

     2.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ เป็นค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในระหว่างการ
ด าเนินการซื้อ - ขายปูนาของผู้รวบรวมรายย่อย เช่น ค่าโทรศัพท์ ค่าใช้จ่ายในการพักปูนาในสถานที่รับซื้อ 
เป็นต้น 

  3. พ่อค้าส่ง มีค่าใช้จ่ายการตลาด ประกอบด้วย 
     3.1 ค่าขนส่ง เป็นค่าขนส่งจากฟาร์มหรือสถานที่รับซื้อปูของผู้รวบรวมรายใหญ่ 

ไปยังสถานที่รับซื้อปูนาของพ่อค้าปลีก 
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     3.2 ค่าแรงงาน เป็นค่าจ้างแรงงานในการรับซื้อ และขนส่ง ปูนา จาก 
ผู้รวบรวมรายใหญ่ไปยังสถานที่รับซื้อของพ่อค้าปลีก 

     3.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ เป็นค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในระหว่างการ
ด าเนินการซื้อ - ขายปูนาของพ่อค้าส่ง เช่น ค่าโทรศัพท์ ค่าวัสดุอุปกรณ์ในการจัดเก็บปูนา (น้ าแข็ง 
กล่อง ลัง) เป็นต้น 

  4. พ่อค้าปลีก มีค่าใช้จ่ายการตลาด ประกอบด้วย 
     4.1 ค่าขนส่ง เป็นค่าขนส่งจากสถานที่รับซื้อปูของพ่อค้าส่ง ไปยังสถานที่

จ าหน่ายปูนาของพ่อค้าปลีก 
     4.2 ค่าแรงงาน เป็นค่าจ้างแรงงานในการรับซื้อ และขนส่ง ปูนา จากพ่อค้า

ส่งไปยังสถานที่จ าหน่ายปูนาของพ่อค้าปลีก 
     4.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ เป็นค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในระหว่างการ

ด าเนินการซื้อ - ขายปูนาของพ่อค้าปลีก เช่น ค่าโทรศัพท์ ค่าวัสดุอุปกรณ์ในการจัดเก็บ และจ าหน่าย 
ปูนา (น้ าแข็ง กล่อง ลัง) เป็นต้น 
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บทที่ 3 
ข้อมูลทั่วไป 

 
 การศึกษาการผลิตและการตลาดปูนา ในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จาก
การสัมภาษณ์เกษตรกร ท าให้ทราบถึงข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนา ลักษณะการผลิตปูนาของ
เกษตรกร และการเลี้ยงปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน สถานการณ์การผลิตปูนา พิจารณารายละเอียดได้ 
ดังนี้ 
3.1 ข้อมูลทั่วไป 
 3.1.1 ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 
         ในการศึกษาครั้งนี้ สามารถอธิบายลักษณะส่วนบุคคลของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนา ผลการศึกษา
พิจารณาได้จากตารางที่ 3.1 พบว่า 
         1) เพศ เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาเป็นเพศชายร้อยละ 62.20 เพศหญิงร้อยละ 37.80 
         2) ลักษณะการประกอบอาชีพ เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาร้อยละ 55.91 เลี้ยงปูนาเป็นอาชีพหลัก 
ที่เหลือร้อยละ 44.09 เลี้ยงปูนาเป็นอาชีพรอง 
        3) อายุ เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนามีอายุเฉลี่ย 44 ปี ส่วนใหญ่ร้อยละ 53.54 มีอายุระหว่าง 41 – 50 ปี 
รองลงมาร้อยละ 22.84 มีอายุระหว่าง 30 – 40 ปี ร้อยละ 15.75 มีอายุระหว่าง 51 – 60 ปี และที่เหลือร้อยละ 
7.87 มีอายุต่ ากว่า 30 ปี 
        4) ระดับการศึกษา เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาร้อยละ 53.54 จบการศึกษาระดับปริญญาตรี 
รองลงมาร้อยละ 19.69 จบการศึกษาระดับ ปวส./อนุปริญญา ร้อยละ 13.39 จบการศึกษาระดับ
มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.  ร้อยละ 7.87 จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนต้น ร้อยละ 3.93 
จบการศึกษาระดับประถมศึกษา ที่เหลือร้อยละ1.58 จบการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี 
        5) ประสบการณ์ในการเลี้ยงสัตว์น้้า เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนามีประสบการณ์ในการเลี้ยงสัตว์น้ า
เฉลี่ย 4.62 ปี โดยเกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 38.58 มีประสบการณ์ในการเลี้ยงสัตว์น้ ามากกว่า 5 ปี ขึ้นไป 
รองลงมาร้อยละ 29.92 มีประสบการณ์ในการเลี้ยงสัตว์น้ า 3 ปี ที่เหลือร้อยละ 15.75 มีประสบการณ์ 
ในการเลี้ยงสัตว์น้ า 2 ปี และ 4 ปีเท่ากัน 
        6) ประสบการณ์ในการเลี้ยงปูนา เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนามีประสบการณ์ในการเลี้ยงปูนาเฉลี่ย
3.19 ปี โดยเกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 30.71 มีประสบการณ์ในการเลี้ยงปูนา 2 ปี และ 3 ปี เท่ากัน 
รองลงมาร้อยละ 22.84 มีประสบการณ์ ในการเลี้ยงปูนาตั้ งแต่  5 ปี  ขึ้นไป ที่ เหลือร้อยละ 7.87 
มีประสบการณ์ในการเลี้ยงปูนา 1 ปี และ 4 ปี เท่ากัน 
        7) แหล่งที่มาของเงินทุน เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาทั้งหมดใช้เงินทุนของตัวเองในการเลี้ยงปูนา 
เนื่องจากเกษตรกรส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 41 – 50 ปี และประกอบอาชีพอ่ืนก่อนผันตัวเองมาเลี้ยงปูนา 
ส่งผลให้มีความพร้อมด้านของเงินทุนในการเริ่มเลี้ยง 
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ตารางท่ี 3.1 ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน ปี 2564 

รายการ จ้านวน(N=127) ร้อยละ 

เพศ   
     เพศชาย 79 62.20 
     เพศหญิง 48 37.80 
ลักษณะการประกอบอาชีพ   
     อาชีพหลัก 71 55.91 
     อาชีพรอง 56 44.09 
อายุ   
     ต่ ากว่า 30 ปี 10 7.87 
     30 – 40 ปี 29 22.84 
     41 – 50 ปี 68 53.54 
     51 – 60 ปี 20 15.75 
     61 ปีขึ้นไป 0 0.00 

เฉลี่ย 44 ปี  
ระดับการศึกษา   
     ประถมศึกษา 5 3.93 
     มัธยมศึกษาตอนต้น 10 7.87 
     มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 17 13.39 
     ปวส./อนุปริญญา 25 19.69 
     ปริญญาตรี 68 53.54 
     สูงกว่าปริญญาตรี 2 1.58 
ที่มา: จากการส ารวจ 
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ตารางท่ี 3.1 ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน ปี 2564 (ต่อ) 

รายการ จ้านวน(N=127) ร้อยละ 

ประสบการณ์ในการเลี้ยงสัตว์น้้าอ่ืน (ปี)   
     1 ปี - - 
     2 ปี 20 15.75 
     3 ปี 38 29.92 
     4 ปี 20 15.75 
     5 ปีขึ้นไป 49 38.58 

เฉลี่ย 4.62 
ประสบการณ์ในการเลี้ยงปูนา (ปี)   
     1 ปี 10 7.87 
     2 ปี 39 30.71 
     3 ปี 39 30.71 
     4 ปี 10 7.87 
     5 ปีขึ้นไป 29 22.84 

เฉลี่ย 3.19 
แหล่งที่มาของเงินทุน   
     ทุนตนเอง 127 100.00 
ที่มา: จากการส ารวจ 
 

 3.1.2 ลักษณะการเลี้ยงปูนาของเกษตรกรในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 
        จากตารางที่ 3.2 สามารถอธิบายลักษณะการเลี้ยงปูนาของเกษตรกรได้ ดังนี้ 
        1) ลักษณะการเลี้ยง เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาส่วนใหญ่ร้อยละ 84.25 เลี้ยงแบบอิสระ ที่เหลือ
ร้อยละ 15.75 เลี้ยงในระบบเกษตรพันธะสัญญา โดยเกษตรกรจะท าสัญญากับผู้รวบรวมรายใหญ่ ซึ่งเป็น
ลักษณะสัญญาที่ยืดหยุ่นไม่มีค่าปรับถ้าเกษตรกรไม่สามารถน าผลผลิตกลับไปขายได้ 
        2) พื้นที่เลี้ยงปูนาเฉลี่ย เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนามีพ้ืนที่เพาะเลี้ยงเฉลี่ย 0.21 ไร่ โดยบ่อขนาด
มาตรฐานที่เกษตรกรนิยมใช้มีขนาด 25 ตารางเมตร ซึ่งสามารถก่อสร้างบ่อเพ่ือเลี้ยงปูนาได้ประมาณ 13 บ่อ 
        3) จ้านวนแรงงานในเลี้ยงปูนาเฉลี่ย เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาใช้แรงงานในการเลี้ยงปูนาเฉลี่ย 
2 ราย/ครัวเรือน โดยเป็นแรงงานในครัวเรือนทั้งหมด 
        4) ระยะเวลาเฉลี่ยในการดูแลปูนา เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาใช้เวลาในการดูแลปูนาเฉลี่ย 1.69 
ชั่วโมง/วัน เนื่องจากปูนาเป็นสัตว์ที่ให้อาหารเพียงวันละ 1 ครั้ง การล้างท าความสะอาดบ่อง่าย และไม่มี  
โรคที่เก่ียวข้องท าให้ไม่จ าเป็นต้องใช้ยาปฏิชีวนะ 
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        5) การได้รับการรับรองมาตรฐาน ในปัจจุบันมาตรฐานในการเลี้ยงปูนา แบ่งเป็น  
    5.1) มาตรฐานการปฏิบัติทางการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าที่ดี ส าหรับฟาร์มเลี้ยงสัตว์น้ าจืด 
(GAP) เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาส่วนใหญ่ร้อยละ 97.64 ยังไม่ได้รับรองมาตรฐาน รองลงมาร้อยละ 1.57 
ได้รับการรับรองมาตรฐานแล้ว ที่เหลือร้อยละ 0.79 อยู่ระหว่างการขอรับรองมาตรฐาน 
    5.2) มาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย์ (Organic Thailand) เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาส่วนใหญ่
ร้อยละ 99.21 ยังไม่ได้รับการรับรองมาตรฐาน มีเกษตรกรเพียงร้อยละ 0.79 ที่อยู่ระหว่างการขอรับรอง
มาตรฐาน 
    จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาส่วนใหญ่ยังไม่ให้ความส าคัญกับการ
ขอรับรองมาตรฐานสินค้าเกษตร มีเพียงผู้ที่ต้องการขยายตลาด หรือต้องการแปรรูปเพ่ือส่งออกจึงจะมี  
การด าเนินการเพ่ือขอรับรองมาตรฐานดังกล่าวดังกล่าว 
 
ตารางท่ี 3.2 ลักษณะการเลี้ยงปูนาของเกษตรกรในพื้นที่ภาคกลางตอนบน ปี 2564 

รายการ จ้านวน(N=127) ร้อยละ 

ลักษณะการเลี้ยง   
     เลี้ยงอิสระ 107 84.25 
     ระบบเกษตรพันธะสัญญา 20 15.75 
พื้นที่เลี้ยงปูนาเฉลี่ย (ไร่) 0.21 
จ้านวนแรงงานในการเลี้ยงปูนาเฉลี่ย  
(ราย/ครัวเรือน) 

2 

ระยะเวลาเฉลี่ยในการดูแลปูนา (ชั่วโมง/วัน) 1.69 
ที่มา: จากการส ารวจ 
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ตารางท่ี 3.2 ลักษณะการเลี้ยงปูนาของเกษตรกรในพื้นที่ภาคกลางตอนบน ปี 2564 (ต่อ) 

รายการ จ้านวน(N=127) ร้อยละ 

การได้รับการรับรองมาตรฐาน   
     การปฏิบัติทางการเพาะเลี้ยงสัตว์น้้าที่ดี 
ส้าหรับฟาร์มเลี้ยงสัตว์น้้าจืด (Good 
Agricultural Practice : GAP) 

  

     อยู่ระหว่างขอรับรองมาตรฐาน 1 0.79 
     ได้รับรองมาตรฐาน 2 1.57 
     ไม่ได้รับรองมาตรฐาน 124 97.64 
   มาตรฐานสินค้าเกษตรอินทรีย์ (Organic 
Thailand) 

  

     อยู่ระหว่างขอรับรองมาตรฐาน 1 0.79 
     ไม่ได้รับรองมาตรฐาน 126 99.21 
ที่มา: จากการส ารวจ 
 
3.2 วงจรชีวิตปูนา 
 เมื่อปูนาเพศผู้และเพศเมียอายุได้ระหว่าง 4 – 8 เดือน จะมีความพร้อมในการผสมพันธุ์เหมาะสมกับ
การน ามาเป็นพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ได้ เกษตรกรจะน าพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ มาไว้ในบ่อเดียวกันเพ่ือให้มีการ 
ผสมพันธุ์  
 หลังจากไข่ได้รับการผสมเรียบร้อยแล้ว สังเกตได้จากพฤติกรรมของแม่ปูที่จะไม่ลงน้ าและไม่กิน
อาหารแม่ปูจะอุ้มไข่ไว้ประมาณ 45 วัน ลูกปูจะเริ่มฝักออกมาจากไข่ และเดินลงน้ า ซึ่งภายในระยะเวลา 
1 สัปดาห์ แม่ปูจะสลัดลูกปูลงน้ าจนหมด จากนั้นจะต้องแยกแม่ปูมาไว้ยังบอพักฟ้ืนเนื่องจากแม่ปูที่พ่ึงสลัด
ลูกจะมีความอ่อนแอสามารถตกเป็นเหยื่อของปูตัวอ่ืนได้ง่ายเป็นระยะเวลา 1 สัปดาห์ แล้วจึงย้ายกลับไปยัง
บ่อเลี้ยง หลังจากนั้นจะอนุบาลลูกปูไว้ในกะละมังประมาณ 3 สัปดาห์ แล้วจึงน าลงบ่ออนุบาล โดยหมั่น
สังเกตและคัดแยกตามขนาดของตัวปูเพ่ือป้องกันความสูญเสีย เนื่องจากพฤติกรรมของปูตัวใหญ่มักจะจับปูที่
มีขนาดเล็กกว่ากินเป็นอาหาร จนมีอายุประมาณ 1 – 2 เดือน จึงย้ายลงบ่อเลี้ยงโดยแยกตามขนาดของตัวปู 
 เมื่อเลี้ยงปูนาจนมีอายุได้ประมาณ 3 เดือน สามารถจับขายเป็นปูกิโลได้ (ชั่งกิโลขาย เฉลี่ยแล้ว
กิโลกรัมละ 30 ตัว) เพราะว่าเป็นขนาดที่ทางตลาดต้องการ แต่ถ้าต้องการเลี้ยงเป็นพ่อพันธุ์ -แม่พันธุ์ปูนา 
ต้องเลี้ยงจนมีอายุตั้งแต่ 4 เดือนขึ้นไปจนถึง 8 เดือน โดยอายุของปูนาจะส่งผลต่อจ านวนไข่ของแม่ปู  
(ดังภาพท่ี 3.1) 
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ภาพที่ 3.1 วงจรชีวิตปูนา 
 
3.3 การเลี้ยงปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 
 ในการเริ่มเลี้ยงปูนาเกษตรกรต้องเตรียมโรงเรือนและบ่อเพ่ือเพาะเลี้ยงปูนา เนื่องจากว่าปูนาเป็น
สัตว์ที่ชอบอยู่ในที่ที่มีแสงร าไร ดังนั้นจึงจ าเป็นต้องมีหลังคาเพ่ือป้องกันแสงแดด ส าหรับขนาดของบ่อซีเมนต์
ในการเลี้ยงปูนาที่เกษตรกรนิยมใช้คือขนาด 25 ตารางเมตร โดยต้องท าให้พ้ืนมีความลาดเอียงพร้อมมีการ
ติดตั้งท่อระบายน้ าพร้อมตะแกรงกรองเพ่ือที่เวลาล้างบ่อสามารถเปิดน้ าฉีดล้างได้เลยทันที เป็นการ
ประหยัดเวลา และแรงงานในการดูแล โดยบ่อซีเมนตท์ี่ก่อจ าเป็นจะต้องมีการติดตั้งที่กันตรงบริเวณมุมบ่อทั้ง 
4 ด้าน และต้องขัดพ้ืนผิวภายในให้เรียบเพ่ือป้องกันปูนาปีนออกจากบ่อ  
 หลังจากก่อบ่อเสร็จจะต้องมีการใส่น าแช่น้ าไว้ โดยมีปริมาณน้ าเกือบเต็มความจุของบ่อ และน าต้น
กล้วยมาหั่นเป็นท่อนใส่ไว้ประมาณ 1 สัปดาห์ เพ่ือลดความเป็นด่างของบ่อ แล้วจึงปล่อยน้ าออก จากนั้นจึง
น าน้ าใส่ใหม่ให้เกือบเต็มความจุของบ่อเช่นเดิม แล้วน าด่างทับทิม เกลือ และพืชน้ าต่างๆ เช่น ผักตบ จอก 
แหน เป็นต้น มาใส่ไว้ในบ่ออีก 1 สัปดาห์ แล้วจึงปล่อยน้ าออก 
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 ล้างบ่อด้วยน้ าสะอาดและเติมน้ าสูงพอท่วมตัวปู จากนั้นน า กระเบื้อง ใบจาก และท่อ PVC ที่มี
ปลายเปิดด้านเดียว หรือกระบอกไม้ไผ่ ที่มีความยาวประมาณ 15 เซนติเมตร มาใส่ไว้เพ่ือให้มีพ้ืนที่บริเวณที่
อยู่เหนือน้ าให้ปูนาได้อาศัย และจึงน าพืชน้ าที่ผ่านการแช่ด่างทับทิมเพ่ือก าจัดปรสิต/ปลิงแล้วมาใส่  โดยสิ่ง
ส าคัญคือพ้ืนที่เหนือน้ า และ ท่อ PVC ที่มีปลายเปิดด้านเดียว หรือกระบอกไม้ไผ่เนื่องจากพฤติกรรมของแม่
ปูท้องจะไม่ลงน้ าและจะอาศัยอยู่ในรูไม่เช่นนั้นจะรู้สึกไม่ปลอดภัยและจะสลัดไข่ท้ิง 
 

 
ภาพที่ 3.2 การเตรียมบ่อเลี้ยงปูนา 
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 เมื่อเตรียมบ่อเลี้ยงเสร็จแล้ว น าพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์มาปล่อย จากนั้นเปิดสปริงเกอร์ เพ่ือให้
เหมือนกับฝนตกและเป็นการเพ่ิมความชื้น เพ่ือเป็นการหลอกปูว่าถึงช่วงฤดูผสมพันธุ์แล้ว แต่ถ้าเป็นฤดูฝนที่
มีฝนตกเป็นประจ าไม่จ าเป็นที่จะต้องเปิดสปริงเกอร์ เนื่องจากว่ามีความชื้นและสภาพแวดล้อมที่เหมาะสม 
แต่ต้องดูเรื่องระดับน้ าเพ่ือไม่ให้สูงมากจนเกินไปแทน ซึ่งหลังจากปล่อยพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ ประมาณ 
1 สัปดาห์ ถ้าไข่ได้รับการผสมแล้วแม่ปูจะเริมหยุดกินอาหาร และจะไม่ลงน้ าโดยจะหลบซ่อนอยู่ในท่อ PVC 
ที่มีปลายเปิดด้านเดียว หรือกระบอกไม้ไผ่ โดยเกษตรกรสามารถสังเกตเห็นไข่สีเหลืองอยู่ในจับปิ้งของแม่ปู
ซึ่งไม่ควรเข้าไปกวนในระยะนี้เนื่องจากแม่ปูจะสลัดไข่ท้ิง หลังจากนั้นประมาณ 45 วัน ไข่ที่อยู่บริเวณจับปิ้ง
จะกลายเป็นสีด า นั้นคือการที่ลูกปูเริ่มฟักออกมาจากไข่เกษตรกรจะต้องย้ายแม่ปูไปยังกะละมังอนุบาล 
ที่เตรียมไว้ 

 
ภาพที่ 3.3 ลูกปูท่ีเริ่มฟักออกมาจากไข่ 

 
 การเตรียมกะละมั งส าหรับให้ แม่ปูสลัดลูกออก ควรใช้ เป็นกะละมั งพลาสติกที่ มีขนาด
เส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 40 เซนติเมตร ใส่เศษกระเบื้องหรือก้อนอิฐไว้เพ่ือให้เมื่อวางท่อ PVC ปลายเปิด
ด้านเดียว หรือกระบอกไม้ไผ่แล้วจะอยู่สูงเหนือน้ า จากนั้นใส่น้ าลงไปพอท่วมขาปู และน าแสลนกรองแสง 
หรือพืชน้ าอย่าง จอก แหน ผักตบชวา มาใส่ไว้เพ่ือให้ลูกปูที่ออกมาจากแม่ปูสามารถหลบซ่อนตัวได้ เมื่อ
เตรียมทุกอย่างเสร็จสิ้น น าท่อ PVC ปลายเปิดด้านเดียว หรือกระบอกไม้ไผ่ที่แม่ปูท้องอาศัยอยู่มาวางไว้ 
เมื่อถึงเวลาลูกปูจะค่อยๆทยอยเดินออกมาจากท้องแม่ปู หรือแม่ปูจะเดินลงน้ าเพ่ือสลัดลูกออกจนหมด 
ซึ่งจะใช้ระยะเวลาประมาณ 1 สัปดาห์ (ไม่ควรจับตัวแม่ปูแกว่งในน้ าเพ่ือสลัดลูก ควรให้แม่ปูสลัดลูกออกมาเอง
เมื่อถึงเวลา เพราะว่าจะได้ลูกปูที่สมบูรณ์มากว่าท าให้โอกาสรอดสูง) 
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ภาพที่ 3.4 กะละมังส้าหรับให้แม่ปูสลัดลูกออกและลูกปูอ่อน 

 

 เมื่อแม่ปูสลัดลูกปูอ่อนจนหมดแล้ว ต้องแยกแม่ปูออกมาใส่บ่อพักฟ้ืนประมาณ 1 สัปดาห์ 
ก่อนน าไปไว้ยังบ่อเลี้ยงตามเดิม เนื่องจากแม่ปูที่พ่ึงสลัดลูกจะมีความอ่อนแอตกเป็นเหยื่อของปูตัวอ่ืนได้ง่าย 
ส าหรับลูกปูอ่อนยังไม่จ าเป็นต้องให้อาหารโดยทันทีเนื่องจากว่ายังมีสารอาหารจากไข่แดง หลังจากนั้น
ประมาณ 2 - 3 สัปดาห์จะย้ายลูกปูจากกะละมังไปยังบ่ออนุบาล โดยจะเริ่มให้อาหารเป็นร่ า หรืออาหาร
ปลาดุก หรืออาหารกบ บดละเอียด โดยให้ 2- 3 วัน/ครั้ง จนปูนามีอายุ 2 เดือน แล้วจึงย้ายไปยังบ่อเลี้ยง 
ซึ่งเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาจะต้องหมั่นคัดแยกปูนาตามขนาดตัวเพ่ือให้ปูนาแต่ละบ่อมีขนาดตัวเท่า  ๆ กัน 
เนื่องจากปูนามีพฤติกรรมที่ปูตัวใหญ่จะล่าปูตัวที่เล็กกว่าเป็นอาหาร และปูในแต่ละรุ่นที่ฟักออกมาจากแม่
เดียวกันก็มีอัตราการเจริญเติบโตที่ไม่เท่ากัน 

 
ภาพที่ 3.5 ลูกปูนา 
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 หลังจากย้ายไปยังบ่อเลี้ยงสามารรถให้อาหารเม็ดแบบธรรมดาได้ โดยให้จะให้อาหารวันละ 1 ครั้ง 
ช่วงเย็นถึงหัวค่ า เนื่องจากพฤติกรรมของปูนาจะหากินในเวลากลางคืน ซึ่งอาหารที่ให้จะเป็นอาหารกบ หรือ
อาหารปลาดุกแบบลอยน้ า โดยมีการเสริมอาหารสด เช่น ไก่ต้มสุก ปลาสด ผลไม้สุกยกเว้นผลไม้ที่มี 
รสเปรี้ยว อาทิตย์ละ 1 ครั้ง ก่อนวันท าความสะอาดบ่อ จนเมื่อปูอายุประมาณ 3 เดือนสามารถจับขาย 
เป็นปูกิโลได้ 

 
ภาพที่ 3.6 ปูนาอายุ 3 เดือน 

 

 การล้างท าความสะอาดบ่อปู โดยเฉลี่ยแล้วควรล้างสัปดาห์ละ 1 ครั้ง เนื่องจากความสะอาดของน้ า
ส่งผลต่ออัตราการรอดของปูนา โดยการล้างบ่อเกษตรกรจะพยายามรบกวนปูให้น้อยที่สุด โดยการเปิดท่อน้ า
ทิ้งเพ่ือให้น้ าในบ่อระบายออกไปจนหมด จากนั้นใช้สายยางฉีดล้างท าความสะอาดเพ่ือไล่สิ่งสกปรกลงท่อ  
ซึ่งในขณะที่ท าความสะอาดปูนาจะหนีไปซ่อนใต้กระเบื้ อง หรือในท่อ PVC ปลายเปิดด้านเดียว หรือ
กระบอกไม้ไผ่ จากนั้นปิดฝาท่อระบายน้ าแล้วเปิดสปริงเกอร์ หรือน้ าสายยางเพ่ือเติมน้ าเข้าบ่อ 
 ส าหรับการดูแลปูลอกคราบ ต้องหาวัสดุมาครอบไว้เพ่ือป้องกันปูตัวอ่ืนมากิน เนื่องจากปูที่พ่ึงลอก
คราบเสร็จตัวจะนิ่มและไม่สามารถขยับตัวได้ ซึ่งต้องครอบไว้ประมาณ 3 ชั่วโมงขึ้นไป กระดองปูจะเริ่มแข็ง
ขึ้น จึงจะสามารถเอาออกได้ ปูที่พร้อมจะลอกคราบสังเกตได้จากการที่จะเริ่มอยู่นิ่ง ไม่กินอาหาร และจะไม่
ขยับตัวในน้ า 
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3.4 ค่าใช้จ่ายเริ่มแรกในการเลี้ยงปูนา 
 จากการส ารวจ เมื่อวิเคราะห์ผลการศึกษาพบว่า บ่อขนาดมาตรฐานที่เกษตรกรนิยมใช้คือ 25 
ตารางเมตร ขนาดของปูนาที่ตลาดต้องการเฉลี่ยคือ 30 ตัว/กิโลกรัม ซึ่งความหนาแน่นของประชากรปูนา 
ทีเ่กษตรกรนิยมเลี้ยงเฉลี่ย 90 ตัว/ตารางเมตร ดังนั้นในพ้ืนที่ 25 ตารางเมตร จะสามารถผลิตปูนาได้ปริมาณ
เฉลี่ย 75 กิโลกรัม/บ่อ โดยค่าใช้จ่ายเริ่มแรกในการเลี้ยงปูนาต่อพ้ืนที่ 25 ตารางเมตร มีรายละเอียดตาม
ตารางที่ 3.3 ดังนี้ 
        1) ค่าก่อสร้างบ่อ ขนาด 25 ตารางเมตร เฉลี่ย เกษตรกรผู้เริ่มต้นเลี้ยงปูนาสามารถก่อสร้าง
บ่อเลี้ยงปูนาที่มีขนาดพ้ืนที่ 25 ตารางเมตร โดยมีค่าใช้จ่ายในการก่อสร้างเฉลี่ย 7,333.33 บาท 
        2) ค่าก่อสร้างโรงเรือนเฉลี่ย เกษตรกรผู้เริ่มต้นเลี้ยงปูนาจ าเป็นต้องมีการก่อสร้างโรงเรือนที่
มีหลังคาที่สามารถกรองแสงได ้เนื่องจากปูนาเป็นสัตว์ที่ไม่ชอบแสง ซึ่งมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 1,250.00 บาท 
        3) ค่าวางระบบน้้าเฉลี่ย (ท่อ PVC/สปริงเกอร์/ปั๊มน้้า/สายยาง) เกษตรกรผู้เริ่มต้นเลี้ยง 
ปูนาจ าเป็นต้องวางระบบน้ าให้เหมาะสม เนื่องจากความสะอาดและคุณภาพของน้ าเป็นสิ่งส าคัญในการเลี้ยง
ปูนา ซึ่งค่าใช้จ่ายในการวางระบบน้ าจะประกอบไปด้วย ค่าแรงในการวางระบบท่อน้ า ค่าสปริงเกอร์ ค่าปั๊มน้ า 
และค่าสายยางน้ า เป็นต้น  ซึ่งมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 375.00 บาท 
        4) ค่าอุปกรณ์เฉลี่ย (กระเบื้อง/ท่อ pvc/กระบอกไม้ไผ่/กะละมังพลาสติกอนุบาลลูกปู) 
เกษตรกรผู้เริ่มต้นเลี้ยงปูนา จ าเป็นต้องเตรียมอุปกรณ์ต่างๆ ให้ดีและเหมาะสมกับพ้ืนที่ เนื่องจากเป็นสิ่ง 
ที่จ าเป็นและเปลี่ยนบ่อยที่สุด ซึ่งค่าอุปกรณ์ประกอบไปด้วย ค่ากระเบื้อง ค่าท่อ PVC หรือกระบอกไม้ไผ่ 
และค่ากะละมังอนุบาลลูกปู เป็นต้น ซึ่งมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 427.50 บาท 
        5) ค่าน้้าและค่าไฟ เฉลี่ย/เดือน เกษตรกรผู้เริ่มต้นเลี้ยงปูนาจะต้องเตรียมเงินสดเพ่ือเสีย 
ค่าน้ าและค่าไฟ เฉลี่ย/เดือน 56.25 บาท เนื่องจากปูนาเป็นสัตว์หากินในเวลากลางคืน จึงไม่มีความ
จ าเป็นต้องใช้ไฟฟ้า แต่การใช้น้ าในช่วงระยะเวลาการเตรียมบ่อมีความจ าเป็นต้องใช้น้ าปริมาณมาก 
        6) ค่าพันธุ์ เฉลี่ย เกษตรกรผู้ เริ่มต้นเลี้ยงปูนานิยมใช้พ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์  ประมาณ 20 คู ่
ต่อพ้ืนที่ 25 ตารางเมตร ในการเริ่มต้นเพ่ือทดลองเลี้ยงปูนา โดยราคาพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ เฉลี่ยคู่ละ 80 บาท ซึ่งรวม
แล้วมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 1,600.00 บาท 
        7) ค่าอาหารเฉลี่ย เกษตรกรผู้เริ่มต้นเลี้ยงปูนาจ าเป็นที่จะต้องซื้ออาหารเม็ดและอาหารสด
เพ่ือเตรียมไว้เลี้ยงปูนา โดยมีค่าใช้จ่ายเรื่องอาหารของปูนาเฉลี่ย 256.60 บาท เนื่องจากปูนาเป็นสัตว์ที่
บริโภคอาหารน้อย และสามารถบริโภคได้ทั้งพืชและสัตว์ 
        8) อ่ืนๆ เฉลี่ย เกษตรกรผู้เริ่มต้นเลี้ยงปูนามีค่าใช้จ่ายอื่นๆ เฉลี่ย 33.25 บาท ซึ่งประกอบไป
ด้วยค่าเกลือ ค่าด่างทับทิม และค่าแคลเซียม เป็นต้น 
 จะเห็นได้ว่า ถ้าเกษตรกร หรือผู้ที่สนใจต้องการเลี้ยงปูนาโดยเริ่มต้นเลี้ยงจากบ่อขนาด 25 ตาราง
เมตร จ านวน 1 บ่อ จะต้องมีเงินทุนรวมเฉลี่ย 11,331.93 บาท 
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ตารางท่ี 3.3 รายละเอียดค่าใช้จ่ายเริ่มแรกในการเลี้ยงปูนา  

รายการ มูลค่า(บาท/บ่อ**) 

ค่าก่อสร้างบ่อ ขนาด 25 ตารางเมตร เฉลี่ย 7,333.33 
ค่าก่อสร้างโรงเรือนเฉลี่ย 1,250.00 
ค่าวางระบบน้ าเฉลี่ย (ท่อ PVC/สปริงเกอร์/ปั๊มน้ า/สายยาง) 375.00 
ค่าอุปกรณเ์ฉลี่ย (กระเบื้อง/ท่อ PVC ที่มีปลายเปิดด้านเดียว/กระบอกไม้
ไผ่/กะละมังพลาสติกอนุบาลลูกปู) 

427.50 

ค่าน้ าและค่าไฟ ต่อเดือน 56.25 
ค่าพันธุ์  1,600.00 
ค่าอาหาร  256.60 
อ่ืนๆ*  33.25 

รวม 11,331.93 
หมายเหตุ: * อ่ืนๆ หมายถึง ค่าเกลือ ค่าด่างทับทิม และค่าแคลเซียม เป็นต้น 
              ** 1 บ่อ มีขนาด 25 ตารางเมตร 
ที่มา: จากการส ารวจ 
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บทที่ 4 
ผลการศึกษาวิจัย 

 
4.1 ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน ปี 2564 
 ต้นทุนรวมเฉลี่ยของการผลิตปูนาของเกษตรกร มีต้นทุนเฉลี่ย 4,076.12 บาท/บ่อ โดยแบ่งเป็น 
 ต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 3,944.05 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 96.76 ของต้นทุนรวมทั้งหมด โดยมาก
ที่สุดคือค่าวัสดุอุปกรณ์ เฉลี่ย 2,257.86 บาท/บ่อ แบ่งเป็น ค่าพันธุ์เฉลี่ย 1,529.93 บาท/บ่อ ซึ่งคิดเป็น
ร้อยละ 37.53 ของต้นทุนรวม ซึ่งเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดของต้นทุนผันแปร เนื่องจากปูนาเป็นสินค้าที่
ต้องใช้พ่อพันธุ์– แม่พันธุ์ในการขยายพันธุ์ โดยต้องมีจ านวนตามสัดส่วนของพ้ืนที่หรือปริมาณผลผลิตที่
ต้องการ ทั้งนี้การเพาะพันธุ์ในแต่ละรุ่นจ าเป็นต้องเพ่ิมจ านวนแม่พันธุ์ ให้มากกว่าจ านวนพ่อพันธุ์
เนื่องจากแม่ปูนาทั้งหมดไม่ได้พร้อมที่จะผสมพันธุ์ทุกตัว ซึ่งเฉลี่ยแล้วมีอัตราการตั้งท้องร้อยละ 42.00 
โดยในปีแรกเกษตรกรต้องซื้อพ่อพันธุ์-แม่พันธุ์จากฟาร์มผู้จ าหน่ายเนื่องจากปูนาที่เลี้ยงมาจากฟาร์มจะมี
ความคุ้นชินกับอาหาร และพ้ืนที่เลี้ยงแบบปิด ส่งผลให้พฤติกรรมความก้าวร้าว เช่น การสู้กันเพ่ือแย่ง
อาณาเขตที่อยู่อาศัย หรือสู้กันเพ่ือแย้งอาหารลดลง ท าให้อัตราการตายของปูนาลดลงตามไปด้วย แต่ใน
ปีต่อไปเกษตรกรสามารถเก็บปูรุ่นต่อไปไว้เป็นพ่อพันธุ์-แม่พันธุ์ของตนเองได้ รองลงมาเป็นค่าวัสดุ
สิ้นเปลือง และอ่ืน ๆ เฉลี่ย 284.54 บาท/บ่อ โดยส่วนใหญ่จะเป็นค่าวัสดุอุปกรณ์ท่ีใช้ในการอนุบาลลูกปู 
หรืออุปกรณ์ที่ใช้ประกอบการเลี้ยงปู เช่น กระมัง และท่อPVC ถัดมาเป็นค่าอาหารเม็ด เฉลี่ย 246.36 
บาท/บ่อ ค่าน้ า ค่าไฟ และค่าน้ ามันเฉลี่ย 160.37 บาท/บ่อ ค่ายารักษาโรคเฉลี่ย 22.71บาท/บ่อ 
ค่าอาหารสดเฉลี่ย 10.24 บาท/บ่อ และค่าซ่อมแซมโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 3.72 บาท/บ่อ  ส่วน
ต้นทุนผันแปรส่วนที่สองเป็น ค่าแรงงานเฉลี่ย 1,428.17 บาท/บ่อ และค่าเสียโอกาสในการลงทุนเฉลี่ย 
258.02 บาท/บ่อ  
  ต้นทุนคงที่ เฉลี่ย 132.07 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 3.24 ของต้นทุนรวมทั้งหมด  
โดยแบ่งเป็น ค่าเช่าที่ดิน/ค่าใช้ที่ดินเฉลี่ย 53.79 บาท/บ่อ ซึ่งเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดในส่วนของต้นทุน
คงที่ รองลงมาคือค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 51.63 บาท/บ่อ เนื่องจากจ าเป็นต้องท าความ
สะอาดบ่อเป็นประจ า จึงเสื่อมไปตามจ านวนครั้งของการใช้งานและสภาพอากาศ จ าเป็นต้องเปลี่ยน 
ให้บ่อมีความพร้อมในการเพาะเลี้ยงอยู่เสมอเพ่ือป้องกันความสูญเสียทั้งจากศัตรูธรรมชาติ และการที่ 
ปูนาปีนออกจากบ่อเลี้ยง และสุดท้ายคือค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 26.64 บาท/บ่อ  
  จากการศึกษาพบว่าเกษตรผู้เลี้ยงปูนามีต้นทุนการผลิตเฉลี่ย 4,076.12 บาท/บ่อ หรือ
54.35 บาท/กิโลกรัม สามารถผลิตปูนาได้เฉลี่ย 75 กิโลกรัม/บ่อ และจ าหน่ายปูนาได้ในราคาเฉลี่ย
กิโลกรัมละ 100.56 บาท หรือ 7,542 บาท/บ่อ มีผลตอบแทนสุทธิเท่ากับ 3,465.88 บาท/บ่อ หรือ 
46.21 บาท/กิโลกรัม  รายละเอียดตามตารางที่ 4.1 
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ตารางที่ 4.1 ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน  
               ปี 2564 

หน่วย : บาท/บ่อ 

รายการ เงินสด ไม่เป็นเงินสด รวม ร้อยละ 

1. ต้นทุนผันแปร 1,107.48 2,836.57 3,944.05 96.76 
    1.1 ค่าแรงงาน - 1,428.17 1,428.17 35.04 
    1.2 ค่าวัสดุอุปกรณ ์ 1,107.48 1,150.38 2,257.86 55.39 
         1.2.1 ค่าพันธุ์ 624.22 905.71 1,529.93 37.53 
         1.2.2 ค่าอาหารสด 9.47 0.77 10.24 0.25 
         1.2.3 ค่าอาหารเม็ด 4.94 241.42 246.36 6.04 
         1.2.4 ค่ายารักษาโรค 22.71 - 22.71 0.56 
         1.2.5 ค่าน้ า ค่าไฟฟ้า และค่าน้ ามัน 160.37 - 160.37 3.93 
         1.2.6 ค่าวัสดุสิ้นเปลือง และอ่ืนๆ 284.54 - 284.54 6.98 
         1.2.7 ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์/โรงเรือน 1.24 2.48 3.72 0.09 
      1.3 ค่าเสียโอกาสในการลงทุน - 258.02 258.02 6.33 
2. ต้นทุนคงท่ี - 132.07 132.07 3.24 
      2.1 ค่าเช่าที่ดิน/ค่าใช้ที่ดิน - 53.79 53.79 1.32 
      2.2 ค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์ - 51.63 51.63 1.27 
      2.3 ค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์ - 26.64 26.64 0.65 
3. ต้นทุนการผลิต 1,107.48 2,968.64 4,076.12 100 
4. ผลผลิต (กิโลกรัม/บ่อ)   75.00  
5. ราคาที่ขายได้ต่อ 1 กิโลกรัม   100.56  
6. ผลตอบแทน   7,542.00  
7. ผลตอบแทนสุทธิ   3,465.88  
8. ต้นทุนการผลิตต่อ 1 กิโลกรัม   54.35  
9. ผลตอบแทนสุทธิต่อกิโลกรัม   46.21  
ที่มา : จากการส ารวจ 

 นอกจากนี้ยังได้ท าการศึกษาต้นทุน ผลตอบแทนการผลิตของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาเป็นราย
จังหวัด เพ่ือเป็นข้อมูลให้ผู้ที่เกี่ยวข้องน าไปศึกษา วางแผนในการพัฒนาการเลี้ยงปูนาของแต่ละจังหวัด
ให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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    1) ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาจังหวัดลพบุรี 

 ต้นทุนรวมเฉลี่ยของการผลิตปูนาของเกษตรกร มีต้นทุนเฉลี่ย 3,663.20 บาท/บ่อ โดยแบ่งเป็น 
 ต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 3,516.73 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 96.00 ของต้นทุนรวมทั้งหมด โดยมาก
ที่สุดคือค่าวัสดุอุปกรณ์ เฉลี่ย 2,178.29 บาท/บ่อ แบ่งเป็น ค่าพันธุ์เฉลี่ย 1,417.09 บาท/บ่อ ซึ่งคิดเป็น
ร้อยละ 38.68 ของต้นทุนรวม ซึ่งเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดของต้นทุนผันแปร เนื่องจากปูนาเป็นสินค้าที่
ต้องใช้พ่อพันธุ์ - แม่พันธุ์ในการขยายพันธุ์ โดยต้องมีจ านวนตามสัดส่วนของพ้ืนที่หรือปริมาณผลผลิตที่
ต้องการ ทั้งนี้การเพาะพันธุ์ในแต่ละรุ่นจ าเป็นต้องเพ่ิมจ านวนแม่พันธุ์ให้มากกว่าจ านวนพ่อพันธุ์
เนื่องจากแม่ปูนาทั้งหมดไม่ได้พร้อมที่จะผสมพันธุ์ทุกตัว ซึ่งเฉลี่ยแล้วมีอัตราการตั้งท้องร้อยละ 40.00 
โดยในปีแรกเกษตรกรต้องซื้อพ่อพันธุ์-แม่พันธุ์จากฟาร์มผู้จ าหน่ายเนื่องจากปูนาที่เลี้ยงมาจากฟาร์มจะมี
ความคุ้นชินกับอาหาร และพ้ืนที่เลี้ยงแบบปิด ส่งผลให้พฤติกรรมความก้าวร้าว เช่น การสู้กันเพ่ือแย่ง
อาณาเขตที่อยู่อาศัย หรือสู้กันเพ่ือแย้งอาหารลดลง ท าให้อัตราการตายของปูนาลดลงตามไปด้วย แต่ใน
ปีต่อไปเกษตรกรสามารถเก็บปูรุ่นต่อไปไว้เป็นพ่อพันธุ์-แม่พันธุ์ของตนเองได้ รองลงมาเป็นค่าวัสดุ
สิ้นเปลือง และอ่ืน ๆ เฉลี่ย 347.19 บาท/บ่อ โดยส่วนใหญ่จะเป็นค่าวัสดุอุปกรณ์ท่ีใช้ในการอนุบาลลูกปู 
หรืออุปกรณ์ที่ใช้ประกอบการเลี้ยงปู เช่น กระมัง และท่อPVC ถัดมาเป็นค่าอาหารเม็ด เฉลี่ย 205.05 
บาท/บ่อ ค่าน้ า ค่าไฟ และค่าน้ ามันเฉลี่ย 170.05 บาท/บ่อ ค่ายารักษาโรคเฉลี่ย 18.22 บาท/บ่อ 
ค่าอาหารสดเฉลี่ย 12.93 บาท/บ่อ และค่าซ่อมแซมโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 7.76 บาท/บ่อ  ส่วนต้นทุน
ผันแปรส่วนที่สองเป็น ค่าแรงงานเฉลี่ย 1,108.37 บาท/บ่อ และค่าเสียโอกาสในการลงทุนเฉลี่ย 230.07 
บาท/บ่อ  
  ต้นทุนคงที่ เฉลี่ย 146.47 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 4.00 ของต้นทุนรวมทั้งหมด  
โดยแบ่งเป็น ค่าเช่า/ใช้ที่ดินเฉลี่ย 65.79 บาท/บ่อ ซึ่งเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดในส่วนของต้นทุนคงที่ 
รองลงมาคือค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 50.47 บาท/บ่อ เนื่องจากจ าเป็นต้องท าความสะอาดบ่อ
เป็นประจ า จึงเสื่อมไปตามจ านวนครั้งของการใช้งานและสภาพอากาศ จ าเป็นต้องเปลี่ยนให้บ่อมีความพร้อม
ในการเพาะเลี้ยงอยู่เสมอเพ่ือป้องกันความสูญเสียทั้งจากศัตรูธรรมชาติ และการที่ปูนาปีนออกจาก 
บ่อเลี้ยง และสุดท้ายคือค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 30.21 บาท/บ่อ  
  จากการศึกษาพบว่าเกษตรผู้เลี้ยงปูนาในจังหวัดลพบุรีมีต้นทุนการผลิตเฉลี่ย 3,663.20 
บาท/บ่อ หรือ 48.77 บาท/กิโลกรัม สามารถผลิตปูนาได้เฉลี่ย 75.10 กิโลกรัม/บ่อ และจ าหน่ายปูนา 
ได้ในราคาเฉลี่ยกิโลกรัมละ 95.00 บาท หรือ 7,134.50 บาท/บ่อ มีผลตอบแทนสุทธิเท่ากับ 3,471.30 
บาท/บ่อ หรือ 46.22 บาท/กิโลกรัม ทั้งนี้เนื่องจากจังหวัดลพบุรียังมีปูนาตามธรรมชาติซึ่งเมื่อถึงฤดูฝน
จะมีผลผลิตปูนาจ านวนมากเข้าสู่ตลาดส่งผลให้ราคาปูนาในจังหวัดต่ าลง ดังนั้นราคาที่เกษตรกร
จ าหน่ายจึงต่ ากว่าจังหวัดอ่ืนๆ แม้ว่าจะอยู่ ใกล้จังหวัดสระบุรีที่เป็นแหล่งรวบรวมหลักของภาคกลาง 
ส่วนต้นทุนการผลิตต่ ากว่าจังหวัดอ่ืนๆ เนื่องจากเกษตรกรในจังหวัดลพบุรี ส่วนใหญ่เป็นเกษตรกร 
รายย่อย มีจ านวนบ่อในการเลี้ยงที่ไม่มากนักจึงใช้แรงงานในการดูแลน้อย ประกอบกับเกษตรกรมีความ
ช านาญในการเลี้ยงเนื่องจากเลี้ยงมานานมากกว่า 1 ปี จึงสามารถใช้พ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์เดิมของตนเองได้ 
รายละเอียดตามตารางที่ 4.2 
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ตารางท่ี 4.2 ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาจังหวัดลพบุรี ปี 2564 

หน่วย : บาท/บ่อ 

รายการ เงินสด ไม่เป็นเงินสด รวม ร้อยละ 

1. ต้นทุนผันแปร 1,560.98 1,955.75 3,516.73 96.00 
    1.1 ค่าแรงงาน - 1,108.37 1,108.37 30.26 
    1.2 ค่าวัสดุอุปกรณ ์ 1,560.98 617.31 2,178.29 59.46 
         1.2.1 ค่าพันธุ์ 1,012.21 404.88 1,417.09 38.68 
         1.2.2 ค่าอาหารสด 8.31 4.62 12.93 0.35 
         1.2.3 ค่าอาหารเม็ด - 205.05 205.05 5.60 
         1.2.4 ค่ายารักษาโรค 18.22 - 18.22 0.50 
         1.2.5 ค่าน้ า ค่าไฟฟ้า และค่าน้ ามัน 170.05 - 170.05 4.64 
         1.2.6 ค่าวัสดุสิ้นเปลือง และอ่ืนๆ 347.19 - 347.19 9.48 
         1.2.7 ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์/โรงเรือน 5.00 2.76 7.76 0.21 
      1.3 ค่าเสียโอกาสในการลงทุน - 230.07 230.07 6.28 
2. ต้นทุนคงท่ี - 146.47 146.47 4.00 
      2.1 ค่าเช่าที่ดิน/ค่าใช้ที่ดิน - 65.79 65.79 1.80 
      2.2 ค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์ - 50.47 50.47 1.38 
      2.3 ค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์ - 30.21 30.21 0.82 
3. ต้นทุนการผลิต 1,560.98 2,102.22 3,663.20  
4. ผลผลิต (กิโลกรัม/บ่อ)   75.10  
5. ราคาที่ขายได้ต่อ 1 กิโลกรัม   95.00  
6. ผลตอบแทน   7,134.50  
7. ผลตอบแทนสุทธิ   3,471.30  
8. ต้นทุนการผลิตต่อ 1 กิโลกรัม   48.77  
9. ผลตอบแทนสุทธิต่อกิโลกรัม   46.22  
ที่มา : จากการส ารวจ 
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    2) ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 ต้นทุนรวมเฉลี่ยของการผลิตปูนาของเกษตรกร มีต้นทุนเฉลี่ย 4,525.80 บาท/บ่อ โดยแบ่งเป็น 
 ต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 4,382.79 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 96.84 ของต้นทุนรวมทั้งหมด โดยมาก
ที่สุดคือค่าวัสดุอุปกรณ์ เฉลี่ย 2,069.96 บาท/บ่อ แบ่งเป็น ค่าพันธุ์เฉลี่ย 1,261.19 บาท/บ่อ ซึ่งคิดเป็น
ร้อยละ 27.87 ของต้นทุนรวม ซึ่งเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดของต้นทุนผันแปร เนื่องจากปูนาเป็นสินค้าที่
ต้องใช้พ่อพันธุ์ - แม่พันธุ์ในการขยายพันธุ์ โดยต้องมีจ านวนตามสัดส่วนของพ้ืนที่หรือปริมาณผลผลิตที่
ต้องการ ทั้งนี้การเพาะพันธุ์ในแต่ละรุ่นจ าเป็นต้องเพ่ิมจ านวนแม่พันธุ์ให้มากกว่าจ านวนพ่อพันธุ์
เนื่องจากแม่ปูนาทั้งหมดไม่ได้พร้อมที่จะผสมพันธุ์ทุกตัว ซึ่งเฉลี่ยแล้วมีอัตราการตั้งท้องร้อยละ 46.00 
โดยในปีแรกเกษตรกรต้องซื้อพ่อพันธุ์-แม่พันธุ์จากฟาร์มผู้จ าหน่ายเนื่องจากปูนาที่เลี้ยงมาจากฟาร์มจะมี
ความคุ้นชินกับอาหาร และพ้ืนที่เลี้ยงแบบปิด ส่งผลให้พฤติกรรมความก้าวร้าว เช่น การสู้กันเพ่ือแย่ง
อาณาเขตที่อยู่อาศัย หรือสู้กันเพ่ือแย้งอาหารลดลง ท าให้อัตราการตายของปูนาลดลงตามไปด้วย แต่ใน
ปีต่อไปเกษตรกรสามารถเก็บปูรุ่นต่อไปไว้เป็นพ่อพันธุ์ -แม่พันธุ์ของตนเองได้ รองลงมาเป็นค่าวัสดุ
สิ้นเปลือง และอ่ืน ๆ เฉลี่ย 347.12 บาท/บ่อ โดยส่วนใหญ่จะเป็นค่าวัสดุอุปกรณ์ท่ีใช้ในการอนุบาลลูกปู 
หรืออุปกรณ์ที่ใช้ประกอบการเลี้ยงปู เช่น กระมัง และท่อPVC ถัดมาเป็นค่าอาหารเม็ด เฉลี่ย 280.95 
บาท/บ่อ ค่าน้ า ค่าไฟ และค่าน้ ามันเฉลี่ย 142.11 บาท/บ่อ ค่ายารักษาโรคเฉลี่ย 25.34 บาท/บ่อ 
ค่าอาหารสดเฉลี่ย 9.94 บาท/บ่อ และค่าซ่อมแซมโรงเรือนและอุปกรณ์ เฉลี่ย 3.31 บาท/บ่อ   
ส่วนต้นทุนผันแปรส่วนที่สองเป็น ค่าแรงงานเฉลี่ย 2,026.11 บาท/บ่อ ซึ่งสูงที่สุดเนื่องจากเกษตรกร 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาส่วนมากเป็นเกษตรกรรายใหญ่ จึงมีจ านวนบ่อที่มากกว่าจังหวัดอ่ืนๆ อีกท้ัง 
บางฟาร์มเน้นผลิตสินค้าที่ได้รับการรับรองมาตรฐานการปฏิบัติทางการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าที่ดีส าหรับ
ฟาร์มเลี้ยงสัตว์น้ าจืด (Good Agricultural Practice: GAP) ส่งผลให้ต้องใช้ระยะเวลาและจ านวน
แรงงานในครัวเรือนในการการดูแลปูนาเพ่ิมมากข้ึน และค่าเสียโอกาสในการลงทุนเฉลี่ย 286.72 บาท/บ่อ  
  ต้นทุนคงที่ เฉลี่ย 143.01 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 3.16 ของต้นทุนรวมทั้งหมด  
โดยแบ่งเป็น ค่าเช่า/ใช้ที่ดินเฉลี่ย 63.65 บาท/บ่อ ซึ่งเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดในส่วนของต้นทุนคงที่ 
รองลงมาคือค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 44.50 บาท/บ่อ เนื่องจากจ าเป็นต้องท าความสะอาดบ่อ
เป็นประจ า จึงเสื่อมไปตามจ านวนครั้งของการใช้งานและสภาพอากาศ จ าเป็นต้องเปลี่ยนให้บ่อมีความพร้อม
ในการเพาะเลี้ยงอยู่เสมอเพ่ือป้องกันความสูญเสียทั้งจากศัตรูธรรมชาติ และการที่ปูนาปีนออกจากบ่อ 
และสุดท้ายคือค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 34.86 บาท/บ่อ  
  จากการศึกษาพบว่าเกษตรผู้เลี้ยงปูนามีต้นทุนการผลิตเฉลี่ย 4,525.80 บาท/บ่อ หรือ 
60.22 บาท/กิโลกรัม สามารถผลิตปูนาได้เฉลี่ย 75.15 กิโลกรัม/บ่อ และจ าหน่ายปูนาได้ในราคาเฉลี่ย
กิโลกรัมละ 106.00 บาท หรือ 7,965.90 บาท/บ่อ มีผลตอบแทนสุทธิเท่ากับ 3,440.10 บาท/บ่อ หรือ 
45.77 บาท/กิโลกรัม ทั้งนี้เนื่องจากจังหวัดพระนครศรีอยุธยาส่วนมากเป็นเกษตรกรรายใหญ่ มีบ่อ 
ในการเลี้ยงปูนาจ านวนมาก และมีบางฟาร์มเน้นการผลิตที่ได้รับการรับรองมาตรฐาน GAP ส่งผลให้ต้อง
ใช้ระยะเวลาและแรงงานในครัวเรือนมาจ านวนมากกว่าจังหวัดอ่ืนๆ แต่ส าหรับในส่วนของค่าพันธุ์ทีไ่ม่สูง
เนื่องจากเกษตรกรในจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีความช านาญในการเลี้ยงปูนา จึงสามารถใช้พ่อพันธุ์ – 
แม่พันธุ์ปูนาของตนเองได้ นอกจากนี้ยังมีแหล่งจ าหน่ายพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ปูนาจ านวนมากทั้งในจังหวัด
ส่วนราคาที่เกษตรกรได้รับสูงมากกว่าจังหวัดอ่ืนเนื่องจากมีเกษตรที่ได้รับรองมาตรฐานสินค้าและอยู่ใกล้
แหล่งรับซื้อที่ต้องการปูนาคุณภาพ รายละเอียดตามตารางที่ 4.3 
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ตารางที่ 4.3 ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาจังหวัดพระนครศรีอยุธยา   
                 ปี 2564 

หน่วย : บาท/บ่อ 

รายการ เงินสด ไม่เป็นเงินสด รวม ร้อยละ 

1. ต้นทุนผันแปร 1,119.83 3,262.96 4,382.79 96.84 
    1.1 ค่าแรงงาน - 2,026.11 2,026.11 44.77 
    1.2 ค่าวัสดุอุปกรณ ์ 1,119.83 950.13 2,069.96 45.74 
         1.2.1 ค่าพันธุ์ 592.11 669.08 1,261.19 27.87 
         1.2.2 ค่าอาหารสด 9.94 - 9.94 0.22 
         1.2.3 ค่าอาหารเม็ด 2.70 278.25 280.95 6.21 
         1.2.4 ค่ายารักษาโรค 25.34 - 25.34 0.56 
         1.2.5 ค่าน้ า ค่าไฟฟ้า และค่าน้ ามัน 142.11 - 142.11 3.14 
         1.2.6 ค่าวัสดุสิ้นเปลือง และอ่ืนๆ 347.12 - 347.12 7.67 
         1.2.7 ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์/โรงเรือน 0.51 2.80 3.31 0.07 
      1.3 ค่าเสียโอกาสในการลงทุน - 286.72 286.72 6.34 
2. ต้นทุนคงท่ี - 143.01 143.01 3.16 
      2.1 ค่าเช่าที่ดิน/ค่าใช้ที่ดิน - 63.65 63.65 1.41 
      2.2 ค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์ - 44.50 44.50 0.98 
      2.3 ค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์ - 34.86 34.86 0.77 
3. ต้นทุนการผลิต 1,119.83 3,405.97 4,525.80  
4. ผลผลิต (กิโลกรัม/บ่อ)   75.15  
5. ราคาที่ขายได้ต่อ 1 กิโลกรัม   106.00  
6. ผลตอบแทน   7,965.90  
7. ผลตอบแทนสุทธิ   3,440.10  
8. ต้นทุนการผลิตต่อ 1 กิโลกรัม   60.22  
9. ผลตอบแทนสุทธิต่อกิโลกรัม   45.77  
ที่มา : จากการส ารวจ 
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    3) ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาจังหวัดชัยนาท ปี 2564 

 ต้นทุนรวมเฉลี่ยของการผลิตปูนาของเกษตรกร มีต้นทุนเฉลี่ย 4,242.50 บาท/บ่อ โดยแบ่งเป็น 
 ต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 4,123.79 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 97.20 ของต้นทุนรวมทั้งหมด โดยมาก
ที่สุดคือค่าวัสดุอุปกรณ์ เฉลี่ย 2,373.50 บาท/บ่อ แบ่งเป็น ค่าพันธุ์เฉลี่ย 1,553.96 บาท/บ่อ ซึ่งคิดเป็น
ร้อยละ 36.63 ของต้นทุนรวม ซึ่งเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดของต้นทุนผันแปร เนื่องจากปูนาเป็นสินค้าที่
ต้องใช้พ่อพันธุ์ - แม่พันธุ์ในการขยายพันธุ์ โดยต้องมีจ านวนตามสัดส่วนของพ้ืนที่หรือปริมาณผลผลิตที่
ต้องการ ทั้งนี้การเพาะพันธุ์ในแต่ละรุ่นจ าเป็นต้องเพ่ิมจ านวนแม่พันธุ์ให้มากกว่าจ านวนพ่อพันธุ์
เนื่องจากแม่ปูนาทั้งหมดไม่ได้พร้อมที่จะผสมพันธุ์ทุกตัว ซึ่งเฉลี่ยแล้วมีอัตราการตั้งท้องร้อยละ 42.00 
โดยในปีแรกเกษตรกรต้องซื้อพ่อพันธุ์-แม่พันธุ์จากฟาร์มผู้จ าหน่ายเนื่องจากปูนาที่เลี้ยงมาจากฟาร์มจะมี
ความคุ้นชินกับอาหาร และพ้ืนที่เลี้ยงแบบปิด ส่งผลให้พฤติกรรมความก้าวร้าว เช่น การสู้กันเพ่ือแย่ง
อาณาเขตที่อยู่อาศัย หรือสู้กันเพ่ือแย้งอาหารลดลง ท าให้อัตราการตายของปูนาลดลงตามไปด้วย แต่ใน
ปีต่อไปเกษตรกรสามารถเก็บปูรุ่นต่อไปไว้เป็นพ่อพันธุ์ -แม่พันธุ์ของตนเองได้ รองลงมาเป็นค่าวัสดุ
สิ้นเปลือง และอ่ืน ๆ เฉลี่ย 321.19 บาท/บ่อ โดยส่วนใหญ่จะเป็นค่าวัสดุอุปกรณ์ท่ีใช้ในการอนุบาลลูกปู 
หรืออุปกรณ์ที่ใช้ประกอบการเลี้ยงปู เช่น กระมัง และท่อPVC ถัดมาเป็นค่าอาหารเม็ด เฉลี่ย 288.06 
บาท/บ่อ ค่าน้ า ค่าไฟ และค่าน้ ามันเฉลี่ย 176.20 บาท/บ่อ ค่ายารักษาโรคเฉลี่ย 19.33 บาท/บ่อ 
ค่าอาหารสดเฉลี่ย 12.95 บาท/บ่อ และค่าซ่อมแซมโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 1.81 บาท/บ่อ  ส่วนต้นทุน
ผันแปรส่วนที่สองเป็น ค่าแรงงานเฉลี่ย 1,480.51 บาท/บ่อ และค่าเสียโอกาสในการลงทุนเฉลี่ย 269.78 
บาท/บ่อ  
  ต้นทุนคงที่ เฉลี่ย 118.71 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 2.80 ของต้นทุนรวมทั้งหมด  
โดยแบ่งเป็น ค่าเช่า/ใช้ที่ดินเฉลี่ย 59.34 บาท/บ่อ ซึ่งเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดในส่วนของต้นทุนคงที่  
รองลงมาคือค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 34.25 บาท/บ่อ เนื่องจากจ าเป็นต้องท าความสะอาดบ่อ
เป็นประจ า จึงเสื่อมไปตามจ านวนครั้งของการใช้งานและสภาพอากาศ จ าเป็นต้องเปลี่ยนให้บ่อมีความพร้อม
ในการเพาะเลี้ยงอยู่เสมอเพ่ือป้องกันความสูญเสียทั้งจากศัตรูธรรมชาติ และการที่ปูนาปีนออกจากบ่อ 
และสุดท้ายคือค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 25.12 บาท/บ่อ  
  จากการศึกษาพบว่าเกษตรผู้เลี้ยงปูนามีต้นทุนการผลิตเฉลี่ย 4,242.50 บาท/บ่อ หรือ 
56.58 บาท/กิโลกรัม สามารถผลิตปูนาได้เฉลี่ย 74.97 กิโลกรัม/บ่อ และจ าหน่ายปูนาได้ในราคาเฉลี่ย
กิโลกรัมละ 102.00 บาท หรือ 7,646.94 บาท/บ่อ มีผลตอบแทนสุทธิเท่ากับ 3,404.44 บาท/บ่อ หรือ 
45.41 บาท/กิโลกรัม ทั้งนี้เนื่องจากเกษตรกรในจังหวัดชัยนาทส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรที่มีประสบการณ์
ในการเลี้ยงปูนามาอย่างน้อยไม่ต่ ากว่า 1 ปี ซึ่งบางรายได้ขยายฟาร์มของตนเองจนเป็นเกษตรกรรายใหญ่ 
รายละเอียดตามตารางที่ 4.4 
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ตารางท่ี 4.4 ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาจังหวัดชัยนาท   ปี 2564 

หน่วย : บาท/บ่อ 

รายการ เงินสด ไม่เป็นเงินสด รวม ร้อยละ 

1. ต้นทุนผันแปร 1,142.52 2,981.27 4,123.79 97.20 
    1.1 ค่าแรงงาน - 1,480.51 1,480.51 34.90 
    1.2 ค่าวัสดุอุปกรณ ์ 1,142.52 1,230.98 2,373.50 55.95 
         1.2.1 ค่าพันธุ์ 605.68 948.28 1,553.96 36.63 
         1.2.2 ค่าอาหารสด 12.95 - 12.95 0.31 
         1.2.3 ค่าอาหารเม็ด 6.70 281.36 288.06 6.79 
         1.2.4 ค่ายารักษาโรค 19.33 - 19.33 0.46 
         1.2.5 ค่าน้ า ค่าไฟฟ้า และค่าน้ ามัน 176.20 - 176.20 4.15 
         1.2.6 ค่าวัสดุสิ้นเปลือง และอ่ืนๆ 321.19 - 321.19 7.57 
         1.2.7 ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์/โรงเรือน 0.47 1.34 1.81 0.04 
      1.3 ค่าเสียโอกาสในการลงทุน - 269.78 269.78 6.36 
2. ต้นทุนคงท่ี - 118.71 118.71 2.80 
      2.1 ค่าเช่าที่ดิน/ค่าใช้ที่ดิน - 59.34 59.34 1.40 
      2.2 ค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์ - 34.25 34.25 0.81 
      2.3 ค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์ - 25.12 25.12 0.59 
3. ต้นทุนการผลิต 1,142.52 3,099.98 4,242.50  
4. ผลผลิต (กิโลกรัม/บ่อ)   74.97  
5. ราคาที่ขายได้ต่อ 1 กิโลกรัม   102.00  
6. ผลตอบแทน   7,646.94  
7. ผลตอบแทนสุทธิ   3,404.44  
8. ต้นทุนการผลิตต่อ 1 กิโลกรัม   56.58  
9. ผลตอบแทนสุทธิต่อกิโลกรัม   45.41  
ที่มา : จากการส ารวจ 
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    4) ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาจังหวัดอ่างทอง ปี2564 

 ต้นทุนรวมเฉลี่ยของการผลิตปูนาของเกษตรกร มีต้นทุนเฉลี่ย 3,832.80 บาท/บ่อ โดยแบ่งเป็น 
 ต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 3,704.46 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 96.65 ของต้นทุนรวมทั้งหมด โดยมาก
ที่สุดคือค่าวัสดุอุปกรณ์ เฉลี่ย 2,331.95 บาท/บ่อ แบ่งเป็น ค่าพันธุ์เฉลี่ย 1,754.59 บาท/บ่อ ซึ่งคิดเป็น
ร้อยละ 45.78 ของต้นทุนรวม โดยราคาค่าพันธุ์ของจังหวัดอ่างทองมีราคาสูงที่สุดเนื่องจากส่วนใหญ่เป็น
เกษตรกรที่เลี้ยงปูนามาประมาณ 1 ปี จึงจ าเป็นต้องซื้อพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ปูนาจากนอกจังหวัด 
นอกจากนี้ในช่วงปีแรกอัตราการตายของพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ปูนาจะสูงเนื่องจากว่าปูนาจ าเป็นต้อง
ปรับตัวเพ่ือให้เข้าเข้ากับสภาพแวดล้อมใหม่และต้องปรับตัวกับวิธีการเลี้ยงของเกษตรกร ดังนั้นระหว่าง
การเลี้ยงเกษตรกรจึงต้องซื้อพ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ปูนามาเพ่ิม โดยค่าพันธุ์นั้นคิดเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดของ
ต้นทุนผันแปร เนื่องจากปูนาเป็นสินค้าที่ต้องใช้พ่อพันธุ์ - แม่พันธุ์ในการขยายพันธุ์ โดยต้องมีจ านวน
ตามสัดส่วนของพื้นที่หรือปริมาณผลผลิตที่ต้องการ ทั้งนี้การเพาะพันธุ์ในแต่ละรุ่นจ าเป็นต้องเพ่ิมจ านวน
แม่พันธุ์ให้มากกว่าจ านวนพ่อพันธุ์เนื่องจากแม่ปูนาทั้งหมดไม่ได้พร้อมที่จะผสมพันธุ์ทุกตัว ซึ่งเฉลี่ยแล้ว 
มีอัตราการตั้งท้องร้อยละ 38.00 โดยในปีแรกเกษตรกรต้องซื้อพ่อพันธุ์ -แม่พันธุ์จากฟาร์มผู้จ าหน่าย
เนื่องจากปูนาที่เลี้ยงมาจากฟาร์มจะมีความคุ้นชินกับอาหาร และพ้ืนที่เลี้ยงแบบปิด ส่งผลให้พฤติกรรม
ความก้าวร้าว เช่น การสู้กันเพ่ือแย่งอาณาเขตที่อยู่อาศัย หรือสู้กันเพ่ือแย้งอาหารลดลง ท าให้อัตรา 
การตายของปูนาลดลงตามไปด้วย แต่ในปีต่อไปเกษตรกรสามารถเก็บปูรุ่นต่อไปไว้เป็นพ่อพันธุ์ -แม่พันธุ์
ของตนเองได้ รองลงมาเป็นค่าวัสดุสิ้นเปลือง และอ่ืน ๆ เฉลี่ย 178.04 บาท/บ่อ โดยส่วนใหญ่จะเป็นค่า
วัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ในการอนุบาลลูกปู หรืออุปกรณ์ที่ใช้ประกอบการเลี้ยงปู เช่น กระมัง และท่อPVC  
ถัดมาเป็นค่าอาหารเม็ด เฉลี่ย 208.13 บาท/บ่อ ค่าน้ า ค่าไฟ และค่าน้ ามันเฉลี่ย 154.82 บาท/บ่อ ค่า
ยารักษาโรคเฉลี่ย 26.01 บาท/บ่อ ค่าอาหารสดเฉลี่ย 6.78 บาท/บ่อ และค่าซ่อมแซมโรงเรือนและ
อุปกรณ์เฉลี่ย 3.58 บาท/บ่อ ส่วนต้นทุนผันแปรส่วนที่สองเป็น ค่าแรงงานเฉลี่ย 1,130.16 บาท/บ่อ 
และค่าเสียโอกาสในการลงทุนเฉลี่ย 242.35 บาท/บ่อ  
  ต้นทุนคงที่ เฉลี่ย 128.34 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 3.35 ของต้นทุนรวมทั้งหมด  
โดยแบ่งเป็น ค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 71.85 บาท/บ่อ ซึ่งเป็นสัดส่วนที่มากที่สุดในส่วนของ
ต้นทุนคงที่  เนื่องจากเกษตรกรในจังหวัดอ่างทองลงทุนในเรื่องค่าวัสดุอุปกรณ์ เรื่องระบบน้ าสูง 
เพราะมีความส าคัญ จ าเป็นต้องใช้ท าความสะอาดบ่อเป็นประจ า รองลงมาเป็นค่าเช่า/ใช้ที่ดินเฉลี่ย 
36.12 บาท/บ่อ และท่ีเหลือคือค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์เฉลี่ย 20.37 บาท/บ่อ  
  จากการศึกษาพบว่าเกษตรผู้เลี้ยงปูนามีต้นทุนการผลิตเฉลี่ย 3,832.80 บาท/บ่อ หรือ 
51.25 บาท/กิโลกรัม สามารถผลิตปูนาได้เฉลี่ย 74.78 กิโลกรัม/บ่อ และจ าหน่ายได้ในราคาเฉลี่ย
กิโลกรัมละ 97.50 บาท หรือ 7,291.05 บาท/บ่อ มีผลตอบแทนสุทธิเท่ากับ 3,458.25 บาท/บ่อ หรือ 
46.24 บาท/กิโลกรัม เนื่องจากเกษตรกรในจังหวัดอ่างทองส่วนใหญ่พ่ึงเริ่มเลี้ยงปูนาจึงยังต้องศึกษา
วิธีการเลี้ยงที่เหมาะสมกับฟาร์มของตนเอง ซึ่งโดยมากในระยะเริ่มแรก พ่อพันธุ์ – แม่พันธุ์ปูนาที่
เกษตรกรซื้อมามีอัตราการตายสูง ส่งผลให้รายจ่ายค่าพันธุ์ของเกษตรกรสูงกว่าจังหวัดอ่ืนๆ รายละเอียด
ตามตารางท่ี 4.5 
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ตารางท่ี 4.5 ต้นทุนการผลิตและผลตอบแทนของเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาจังหวัดอ่างทอง  ปี 2564 

หน่วย : บาท/บ่อ 

รายการ เงินสด ไม่เป็นเงินสด รวม ร้อยละ 

1. ต้นทุนผันแปร 838.12 2,866.34 3,704.46 96.65 
    1.1 ค่าแรงงาน - 1,130.16 1,130.16 29.49 
    1.2 ค่าวัสดุอุปกรณ ์ 838.12 1,493.83 2,331.95 60.84 
         1.2.1 ค่าพันธุ์ 464.45 1,290.14 1,754.59 45.78 
         1.2.2 ค่าอาหารสด 6.78 - 6.78 0.18 
         1.2.3 ค่าอาหารเม็ด 7.53 200.60 208.13 5.43 
         1.2.4 ค่ายารักษาโรค 26.01 - 26.01 0.68 
         1.2.5 ค่าน้ า ค่าไฟฟ้า และค่าน้ ามัน 154.82 - 154.82 4.04 
         1.2.6 ค่าวัสดุสิ้นเปลือง และอ่ืนๆ 178.04 - 178.04 4.65 
         1.2.7 ค่าซ่อมแซมอุปกรณ์/โรงเรือน 0.49 3.09 3.58 0.09 
      1.3 ค่าเสียโอกาสในการลงทุน - 242.35 242.35 6.32 
2. ต้นทุนคงท่ี - 128.34 128.34 3.35 
      2.1 ค่าเช่าที่ดิน/ค่าใช้ที่ดิน - 36.12 36.12 0.94 
      2.2 ค่าเสื่อมโรงเรือนและอุปกรณ์ - 71.85 71.85 1.87 
      2.3 ค่าเสียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์ - 20.37 20.37 0.53 
3. ต้นทุนการผลิต 838.12 2,994.68 3,832.80  
4. ผลผลิต (กิโลกรัม/บ่อ)   74.78  
5. ราคาที่ขายได้ต่อ 1 กิโลกรัม   97.50  
6. ผลตอบแทน   7,291.05  
7. ผลตอบแทนสุทธิ   3,458.25  
8. ต้นทุนการผลิตต่อ 1 กิโลกรัม   51.25  
9. ผลตอบแทนสุทธิต่อกิโลกรัม   46.24  
ที่มา : จาการส ารวจ 
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4.2 วิถีการตลาด และส่วนเหลื่อมการตลาดของการผลิตปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 

 4.2.1 วิถีการตลาดของการผลิตปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 
 วิถีการตลาดของปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน เป็นการกระจายปูนาโดยแบ่งเป็น เกษตรกร
จ าหน่ายปูนาให้ผู้รวบรวมรายย่อยในพ้ืนที่ คิดเป็นร้อยละ 59.90 ซึ่งจะจ าหน่ายทั้งในรูปแบบอิสระและ
การท าสัญญาซื้อ – ขาย จากนั้นผู้รวบรวมรายย่อยในพ้ืนที่จะจ าหน่ายปูนาให้ผู้รวบรวมรายใหญ่ทั้งใน
และนอกพ้ืนที่ภาคกลาง ซึ่งมีทั้งในรูปแบบการท าข้อตกลงซื้อ-ขาย (MOU) และซื้อ – ขายอิสระ 
รองลงมาเกษตรกรจะจ าหน่ายให้ผู้รวบรวมรายใหญ่โดยตรงร้อยละ 39.50 โดยจะจ าหน่ายทั้งในรูปแบบ
อิสระ และการท าข้อตกลงซื้อ-ขาย (MOU) ล าดับสามคือเกษตรกรจะจ าหน่ายปูนาให้ผู้บริโภคในพ้ืนที่
โดยตรงคิดเป็นร้อยละ 0.5 ในราคาขายส่งเท่ากับที่จ าหน่ายให้ผู้รวบรวม ทั้งในรูปแบบการขายหน้าฟาร์ม 
และการน าไปขายที่ตลาด เนื่ องจากมีค่า ใช้จ่ายในการขนส่งที่ ไม่สู งมาก ที่ เหลือร้อยละ 0.1  
เป็นเกษตรกรขายให้กับผู้แปรรูปในพ้ืนที่ โดยผู้แปรรูปในพ้ืนที่จะรับซื้อปูนาจากเกษตรกรในราคา
เดียวกับที่ขายให้กับผู้รวบรวมรายย่อย จากนั้นผู้แปรรูปในพ้ืนที่จะน าปูนาที่ได้รับมาท าการแปรรูปไม่ว่า
จะเป็นปูนาดอง น้ าพริกปูนา อ่องมันปู เป็นต้น 
 ผู้รวบรวมรายใหญ่ ซึ่งมีความต้องการปูนาในปริมาณมากเพ่ือจ าหน่ายให้กับพ่อค้าส่งในแต่ละภาค 
แต่เนื่องจากไม่สามารถเดินทางไปรับซื้อปูนาได้จากทุกพ้ืนที่ ประกอบกับมีความมั่นใจในปริมาณที่ได้รับ
อย่างแน่นอนจากผู้รวบรวมรายย่อย จึงรับซื้อปูนาจากผู้รวบรวมรายย่อยที่รวบรวมปูนาจากเกษตรกร 
ในอ าเภอและจังหวัดใกล้เคียงเป็นหลัก ส่วนที่เหลือจะรับซื้อจากเกษตรกรที่อยู่บริเวณใกล้จุดรวบรวม
และมีการซื้อขายกันเป็นประจ า โดยราคาที่ผู้รวบรวมรายใหญ่รับซื้อจากผู้รวบรวมรายย่อยจะสูงกว่า
ราคารับซื้อจากเกษตรกรโดยตรง เนื่องจากผู้รวบรวมรายย่อยจะมีค่าใช้จ่ายในการรวบรวมซึ่งจะรวมเข้า
ไปในราคาที่ขายให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่ ส าหรับพ่อค้าส่งที่รับซื้อปูนาจากผู้รวบรวมรายใหญ่จะจ าหน่าย
ผลผลิตต่อให้กับพ่อค้าขายปลีกเพ่ือจ าหน่ายต่อให้กับผู้บริโภค โดยตลาดหลักจะอยู่ ในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคเหนือ ซึ่งประชากรมีวัฒนธรรมในการบริโภคปูนากันเป็นอย่างมาก 
 ในส่วนของผู้รวบรวมรายใหญ่จะจ าหน่ายปูนาต่อให้พ่อค้าขายส่งในภาคต่าง ๆ เพ่ือน าไป 
แปรรูปและบริโภคในประเทศ โดยเป็นพ่อค้าขายส่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือร้อยละ 81.18 รองลงมา
เป็นพ่อค้าขายส่งในภาคเหนือ ร้อยละ 14.28 และ จ าหน่ายให้พ่อค้าขายส่งในภาคกลางเพ่ือบริโภค 
ในพ้ืนที่ ร้อยละ 4.54 ในการจ าหน่ายปูนานั้นเกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบนจะจ าหน่าย
ปูนา โดยขนาดปูนาที่ตลาดต้องการเฉลี่ย 30 ตัว/กิโลกรัม ราคาที่ผู้รวบรวมรับซื้อ ถ้าเป็นการรับซื้อจาก
เกษตรกรโดยตรงทั้งผู้รวบรวมรายย่อย และผู้รวบรวมรายใหญ่จะรับซื้อปูนาจากเกษตรกรในราคา
กิโลกรัมละ 80 - 110 บาท แต่ถ้าเป็นกรณีที่ผู้รวบรวมรายใหญ่รับซื้อปูนาจากผู้รวบรวมรายย่อยจะรับ
ซ้ือในราคากิโลกรัมละ 110 - 120 บาท โดยส่วนมากเป็นการรับซื้อในปริมาณมาก ซึ่งราคารับซื้อนั้นจะ
เป็นการตกลงกันระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย โดยอ้างอิงตามราคาตลาด ทั้งนี้ค่าใช้จ่ายในการรับซื้อ และ
รวบรวม ผู้รวบรวม จะเป็นคนรับภาระในส่วนนี้เองทั้งหมด 
 ผู้รวบรวมรายย่อย เป็นคนในพ้ืนที่ มีทั้งที่เป็นผู้รวบรวมผลผลิตปูนาเพียงอย่างเดียว และ 
เป็นเกษตรกรผู้เลี้ยงปูควบคู่กันไปด้วย ผู้รวบรวมรายย่อยจะรวบรวมปูนาจากเกษตรกรในอ าเภอ 
ที่ตนเองอาศัยอยู่หรืออ าเภอใกล้เคียง โดยจะรวบรวมปูนาจากเกษตรกรในพื้นที่ที่ท าตลาดเองไม่ได้ และ 
มีปริมาณไม่มาก และน าไปจ าหน่ายให้แก่ผู้รวบรวมรายใหญ่อีกทอดหนึ่ง ซึ่งผู้รวบรวมรายย่อย 
จะกระจายอยู่ในพ้ืนที่ แต่ผู้รวบรวมรายใหญ่จะมีแค่ 1 – 2 ราย จึงไม่สามารถเดินทางไปรับซื้อได้ 
ทุกจังหวัดท าให้ต้องรับซื้อปูนามาจากผู้รวบรวมรายย่อย 
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ที่มา : จากการส ารวจ 
ภาพที่ 4.1 วิถีการตลาดของการผลิตปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน  

 

 

 4.2.2 ส่วนเหลื่อมการตลาดของการผลิตปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 

 

 การวิเคราะห์ส่วนเหลื่อมการตลาดของปูนาในการศึกษาวิจัยนี้ เนื่องจากข้อจ ากัดของการวิจัย 
จึงสามารถแบ่งออกเป็น 2 กรณี คือ กรณีที่ 1 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อยเพ่ือจ าหน่าย
ต่อให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่ พ่อค้าส่ง พ่อค้าปลีก และผู้บริโภค และกรณีที่ 2 เกษตรกรขายปูนาให้กับ 
ผู้รวบรวมรายใหญ่โดยตรงเพื่อจ าหน่ายต่อให้กับพ่อค้าส่ง พ่อค้าปลีก และผู้บริโภค  

 กรณีที่ 1 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย 
  กรณีท่ีเกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย มีกระบวนการคือ เกษตรกรจะขายปู
นาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย โดยราคาที่ผู้รวบรวมรายย่อยรับซื้อปูนาจากเกษตรกรเฉลี่ย 100.56 บาท/
กิโลกรัม และจ าหน่ายต่อให้ผู้รวบรวมรายใหญ่  ในราคาเฉลี่ย 120.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อม
การตลาดของผู้รวบรวมรายย่อยคือ 19.44 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายย่อยคือ 
109.56 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 60.86 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็น
ต้นทุนการตลาด ซึ่งประกอบด้วยค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 9.00 บาท/กิโลกรัม 
คิดเป็นร้อยละ 5.00 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค ซึ่งผลตอบแทนที่ผู้รวบรวมรายย่อย
ได้รับเฉลี่ย 10.44 บาท/กิโลกรัม  ในส่วนของผู้รวบรวมรายใหญ่จะจ าหน่ายปูนาต่อไปให้พ่อค้าส่ง ใน
ราคาเฉลี่ย 150.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาดของผู้รวบรวมรายใหญ่คือ 30.00 บาท/กิโลกรัม 
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ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายใหญ่เฉลี่ย 136.00 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 75.56 ของราคา
ขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุนการตลาดซึ่งประกอบด้วยค่าขนส่ง ค่าแรงงาน 
ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 16.00 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 8.89 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก 
จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยผลตอบแทนที่ผู้รวบรวมรายใหญ่ได้รับเฉลี่ย 14.00 บาท/กิโลกรัม ต่อมาพ่อค้า
ส่งจะจ าหน่ายปูนาต่อไปยังพ่อปลีก ในราคา 170.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าส่ง
คือ 20.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าส่งเฉลี่ย 159.13 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 
88.41 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุนการตลาดซึ่งประกอบด้วยค่าขนส่ง 
ค่าแรงงาน ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 9.13 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 5.07 ของราคาขายที่พ่อค้า
ปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยผลตอบแทนที่พ่อค้าส่งได้รับเฉลี่ย 10.87 บาท/กิโลกรัม  จากนั้นพ่อค้า
ปลีกจะน าปูนาจ าหน่ายให้แก่ผู้บริโภค เฉลี่ย 180.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้า
ปลีกคือ 10.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าปลีกเฉลี่ย 174.40 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อย
ละ 96.89 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุนการตลาดซึ่งประกอบด้วยค่า
ขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 4.4 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 2.44 ของราคาขายที่
พ่อค้าปลีกจ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยผลตอบแทนที่พ่อค้าส่งได้รับเฉลี่ย 5.6 บาท/กิโลกรัม ทั้งนี้ใน
การศึกษาครั้งนี้ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าส่ง และพ่อค้าปลีกเป็นข้อมูลการศึกษาในพ้ืนที่  
ภาคกลาง เนื่องจากข้อจ ากัดในการศึกษาวิจัย รายละเอียดตามตารางที่ 4.6 
 
ตารางที่ 4.6 ส่วนเหลื่อมการตลาด ของการผลิตปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน กรณีเกษตรกรขาย 
               ปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย ปี 2564 

หน่วย : บาท/กิโลกรัม 

รายการ ค่าใช้จ่าย ร้อยละ 

1. ราคาที่เกษตรกรขายได้ 100.56 67.04 
2. ต้นทนุการตลาดของผู้รวบรวมรายย่อย  9.00 5.00 
      2.1 ค่าขนส่ง 5.00 2.78 
      2.2 ค่าแรงงาน 2.00 1.11 
      2.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 2.00 1.11 
3. ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายย่อย = (1+2) 109.56 60.86 
4. ราคาที่ผู้รวบรวมรายย่อยได้รับ จากผู้รวบรวมรายใหญ่ 120.00 66.67 
5. ผลตอบแทนที่ผู้รวบรวมรายย่อยได้รับ = (4-3) 10.44 5.80 
6. ส่วนเหลื่อมการตลาดของผู้รวบรวมรายย่อย = (2+5)  19.44 10.80 
7. ต้นทุนการตลาดของผู้รวบรวมรายใหญ่ 16.00 8.89 
      7.1 ค่าขนส่ง 8.00 4.44 
      7.2 ค่าแรงงาน 4.00 2.22 
      7.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 4.00 2.22 
8. ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายใหญ่ = (4+7) 136.00 75.56 
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ตารางที่ 4.6 ส่วนเหลื่อมการตลาด ของการผลิตปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน กรณีเกษตรกรขาย 
               ปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย (ต่อ) 

หน่วย : บาท/กิโลกรัม 

รายการ ค่าใช้จ่าย ร้อยละ 

9. ราคาที่ผู้รวบรวมรายใหญ่ได้รับ จากพ่อค้าส่ง 150.00 83.33 
10. ผลตอบแทนที่ผู้รวบรวมรายใหญ่ได้รับ = (9-8) 14.00 7.78 
11. ส่วนเหลื่อมการตลาดของผู้รวบรวมรายใหญ่ = (7+10) 30.00 16.67 
12. ต้นทุนการตลาดของพ่อค้าส่ง 9.13 5.07 
      12.1 ค่าขนส่ง 2.44 1.36 
      12.2 ค่าแรงงาน 2.29 1.27 
      12.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 4.40 2.44 
13. ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าส่ง = (9+12) 159.13 88.41 
14. ราคาที่พ่อค้าส่งได้รับ จากพ่อค้าปลีก 170.00 94.44 
15. ผลตอบแทนที่พ่อค้าส่งได้รับ = (14-13) 10.87 6.04 
16. ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าส่ง = (12+15) 20.00 11.11 
17. ต้นทุนการตลาดของพ่อค้าปลีก  4.40 2.44 
      17.1 ค่าขนส่ง 1.10 0.61 
      17.2 ค่าแรงงาน 1.90 1.06 
      17.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 1.40 0.78 
18. ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าปลีก = (14+17) 174.40 96.89 
19. ราคาที่พ่อค้าปลีกได้รับ จากผู้บริโภค 180.00 100.00 
20. ผลตอบแทนที่พ่อค้าปลีกได้รับ = (19-18) 5.60 3.11 
21. ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าปลีก = (17+20) 10.00 5.56 
ที่มา : จากการส ารวจ 

 

กรณีที่ 2 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่ 
  กรณีที่เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่  มีกระบวนการคือ เกษตรกรจะ
จ าหน่ายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่โดยตรง โดยราคาที่ผู้รวบรวมรายใหญ่รับซื้อปูนาจากเกษตรกร
เฉลี่ย 100.56 บาท/กิโลกรัม ซึ่งเท่ากับราคาที่ผู้รวบรวมรายย่อยรับซื้อ และจ าหน่ายปูนาต่อไปให้พ่อ
ค้าขายส่งในราคาเฉลี่ย 150.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาดของผู้รวบรวมรายใหญ่คือ 49.44 
บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายใหญ่เฉลี่ย 126.56 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 
70.31 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุนการตลาด ซึ่งประกอบด้วยค่า
ขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 26.00 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 14.44 ของราคาขาย
ที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค ผลตอบแทนที่ผู้รวบรวมรายใหญ่ได้รับเฉลี่ย 23.44 บาท/กิโลกรัม
จากนั้นพ่อค้าส่งจะจ าหน่ายปูนาต่อไปยังพ่อปลีก ในราคา 170.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาด
ของพ่อค้าส่งคือ 20.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าส่งเฉลี่ย 157.61 บาท/กิโลกรัม คิด
เป็นร้อยละ 87.56 ของราคาขายที่ พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุนการตลาดซึ่ง
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ประกอบด้วยค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 7.61 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 4.23 
ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยผลตอบแทนที่พ่อค้าส่งได้รับเฉลี่ย 12.39 บาท/
กิโลกรัม และสุดท้ายพ่อค้าปลีกจะน าปูนาจ าหน่ายให้แก่ผู้บริโภค เฉลี่ย 180.00 บาท/กิโลกรัม ส่วน
เหลื่อมการตลาดของพ่อค้าปลีกคือ 10.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าปลีกเฉลี่ย 172.89 
บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 96.05 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุน
การตลาดซึ่งประกอบด้วยค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 2.89 บาท/กิโลกรัม คิดเป็น
ร้อยละ 1.61 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยผลตอบแทนที่พ่อค้าส่งได้รับเฉลี่ย 
7.11 บาท/กิโลกรัม ทั้งนี้ในการศึกษาครั้งนี้ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าส่ง และพ่อค้าปลีกเป็นข้อมูล
การศึกษาในพ้ืนที่ภาคกลาง เนื่องจากข้อจ ากัดในการศึกษาวิจัย รายละเอียดตามตารางที่ 4.7 

 

ตารางที่ 4.7 ส่วนเหลื่อมการตลาด ของการผลิตปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน กรณีเกษตรกรขาย 
               ปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่ ปี 2564 

หน่วย : บาท/กิโลกรัม 
รายการ ค่าใช้จ่าย ร้อยละ 

1. ราคาที่เกษตรกรขายได้ 100.56 55.86 
2. ต้นทนุการตลาดของผู้รวบรวมรายใหญ่  26.00 14.44 
      2.1 ค่าขนส่ง 10.00 5.56 
      2.2 ค่าแรงงาน 8.00 4.44 
      2.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 8.00 4.44 
3. ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายใหญ่ = (1+2) 126.56 70.31 
4. ราคาที่ผู้รวบรวมรายใหญ่ได้รับ จากพ่อค้าส่ง 150.00 83.33 
5. ผลตอบแทนที่ผู้รวบรวมรายใหญ่ได้รับ = (4-3) 23.44 13.02 
6. ส่วนเหลื่อมการตลาดของผู้รวบรวมรายใหญ่ = (2+5) 49.44 27.47 
7. ต้นทุนการตลาดของพ่อค้าส่ง 7.61 4.23 
      7.1 ค่าขนส่ง 4.4 2.44 
      7.2 ค่าแรงงาน 2.11 1.17 
      7.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 1.1 0.61 
8. ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าส่ง = (4+7) 157.61 87.56 
9. ราคาที่พ่อค้าส่งได้รับ จากพ่อค้าปลีก 170 94.44 
10. ผลตอบแทนที่พ่อค้าส่งได้รับ = (9-8) 12.39 6.88 
11. ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าส่ง = (7+10) 20.00 11.11 
12. ต้นทุนการตลาดของพ่อค้าปลีก 2.89 1.61 
      12.1 ค่าขนส่ง 1.10 0.61 
      12.2 ค่าแรงงาน 1.14 0.63 
      12.3 ค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 0.65 0.36 
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ตารางที่ 4.7 ส่วนเหลื่อมการตลาด ของการผลิตปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน กรณีเกษตรกรขาย 
               ปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่ ปี 2564 (ต่อ) 

หน่วย : บาท/กิโลกรัม 
รายการ ค่าใช้จ่าย ร้อยละ 

13. ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าปลีก = (9+12) 172.89 96.05 
14. ราคาที่พ่อค้าปลีกได้รับ จากผู้บริโภค 180 100.00 
15. ผลตอบแทนที่พ่อค้าปลีกได้รับ = (14-13) 7.11 3.95 
16. ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าปลีก = (12+15) 10.00 5.56 
ที่มา : จาการส ารวจ 

 

4.2.3 การเปรียบเทียบก าไร/ขาดทุนสุทธิ และก าไรต่อต้นทุนในแต่ละระดับ 

 กรณีที่ 1 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย จากนั้นผู้รวบรวมรายย่อยขายปูนาต่อ
ให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่ โดยผู้รวบรวมรายใหญ่จะมีสัดส่วนก าไรต่อต้นทุน ร้อยละ 10.29 ต่ ากว่ากรณีที่ 
2 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่ โดยตรง ซึ่งมีสัดส่วนก าไรร้อยละ 18.53 เนื่องจาก 
ในระหว่างกระบวนการรับซื้อของผู้รวบรวมรายย่อย ผู้รวบรวมรายย่อยต้องรับภาระค่าใช้จ่ายในการรับซื้อ 
และค่าขนส่งปูนาจากเกษตรกรที่ต้องมารวบรวมไว้ที่ตนเอง ท าให้ผู้รวบรวมรายย่อยต้องขายปูนาให้กับ 
ผู้รวบรวมรายใหญโ่ดยรวมต้นทุนค่าใช้จ่ายในส่วนนี้เพ่ิมเข้าไปด้วย แต่ในขณะเดียวกันผู้รวบรวมรายใหญ่
สามารถรับซื้อปูนาในปริมาณมากได้โดยไม่ต้องเดินทางไปรับซื้อปูนาจากฟาร์มของเกษตรกรเองโดยตรง 
ท าให้ค่าใช้จ่ายในส่วนของการขนส่ง และค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ น้อยกว่ากรณีของผู้รวบรวมรายใหญ่
รับซื้อปูนาจากเกษตรกรโดยตรง และยังมีปริมาณผลผลิตที่แน่นอน เนื่องจากผู้รวบรวมรายย่อยในพ้ืนที่
เป็นคนด าเนินการรวบรวมปูจากแหล่งต่าง ๆ ตามจ านวนที่ได้ตกลงกับผู้รวบรวมรายใหญ่ไว้ โดยใน 
บางรายเป็นการท าสัญญาซื้อขาย ซึ่งเป็นการรับประกันว่าผู้รวบรวมรายใหญ่สามารถรับซื้อปูได้อย่าง
แน่นอน ทั้งในด้านของปริมาณและคุณภาพของผลผลิตปูนา ส่วนของพ่อค้าส่งในกรณีนี้ จะมีสัดส่วน
ก าไรต่อต้นทุนอยู่ที่ร้อยละ 6.83 สูงกว่า สัดส่วนก าไรต่อต้นทุนของพ่อค้าปลีกซึ่งอยู่ที่ร้อยละ 3.21 
เนื่องจากพ่อค้าส่งมีในส่วนของค่าใช้จ่ายสูงกว่าพ่อค้าปลีก ทั้งยังต้องรับความเสี่ยงในการจัดเก็บ และ
รับภาระในการกระจายผลผลิตให้แก่พ่อค้าปลีก ส่งผลให้พ่อค้าส่งมีส่วนเหลื่อมการตลาด และก าไร 
ที่มากกว่าพ่อค้าปลีก ซึ่งไม่ต้องรับภาระ และความเสี่ยงในการจัดเก็บ หรือขนส่งผลผลิตมากนักท าให้มี
ก าไรต่อต้นทุน และส่วนเหลื่อมการตลาดน้อยท่ีสุด ในเส้นทางการตลาด 

 กรณีที่ 2 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่โดยตรง ซึ่งมีสัดส่วนของก าไรต่อต้นทุน 
อยู่ที่ร้อยละ 18.53 สูงกว่ากรณีที่เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย ถึงแม้ว่าผู้รวบรวมรายใหญ่
ต้องเดินทางไปรับซื้อปูนาจากเกษตรกรจะมีค่าใช้จ่ายในส่วนของค่าขนส่ง และค่าใช้จ่ายในการ
ด าเนินการที่เพ่ิมมากข้ึนเมื่อเทียบกับการที่รับซื้อจากผู้รวบรวมรายย่อย แต่ผู้รวบรวมรายใหญ่ก็ยังมกี าไร
ต่อต้นทุนที่มากกว่า เนื่องจากสามารถรับซื้อปูนาจากเกษตรกร ในราคาเดียวกับที่ผู้รวบรวมรายย่อยซื้อ 
และไม่ต้องรับภาระในส่วนของราคาส่วนเกินที่เป็นค่าใช้จ่ายของผู้รวบรวมรายย่อย และในส่วนของ 
ผู้รวบรวมรายย่อย มีสัดส่วนก าไรต่อต้นทุนร้อยละ 9.53 ต่ ากว่าสัดส่วนก าไรต่อต้นทุนของผู้รวบรวมรายใหญ่ 
แต่เนื่องจากไม่ต้องเดินทางไปจ าหน่ายปูให้พ่อค้าส่งโดยตรง ท าให้ไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายในการขนส่งและ
ด าเนินการมากเท่ากับผู้รวบรวมรายใหญ่ และผู้รวบรวมรายย่อยส่วนมากยังเป็นเกษตรกรที่เลี้ยงปูนา
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ควบคู่กันไปด้วย ท าให้มีรายได้ทั้งการจ าหน่ายปูนาของตนเอง และปูนาที่รับซื้อมาจากเกษตรกรในพ้ืนที่ 
และยังมีความเสี่ยงในการขาดทุนต่ าเพราะมีแหล่งจ าหน่ายที่แน่นอนอีกด้วย ในส่วนของพ่อค้าส่งในกรณีนี้
จะมีสัดส่วนก าไรต่อต้นทุนอยู่ที่ร้อยละ 7.86 สูงกว่า สัดส่วนก าไรต่อต้นทุนของพ่อค้าปลีกเช่นเดียวกับ
กรณีที่ 1 ซึ่งมีสัดส่วนก าไรต่อต้นทุนอยู่ที่ร้อยละ 4.11 เนื่องจากพ่อค้าส่งมีในส่วนของค่าใช้จ่ายสูงกว่า
พ่อค้าปลีก ทั้งยังต้องรับความเสี่ยงในการจัดเก็บ และรับภาระในการกระจายผลผลิตให้แก่พ่อค้าปลีก 
ส่งผลให้พ่อค้าส่งมีส่วนเหลื่อมการตลาด และก าไรที่มากกว่าพ่อค้าปลีก ซึ่งไม่ต้องรับภาระ และความเสี่ยง 
ในการจัดเก็บ หรือขนส่งผลผลิตมากนักท าให้มีก าไรต่อต้นทุน และส่วนเหลื่อมการตลาดน้อยที่สุด 
ในเส้นทางการตลาด รายละเอียดตามตารางที่ 4.8 

 

ตารางท่ี 4.8 การเปรียบเทียบก าไร/ขาดทุนสุทธิ และก าไรต่อต้นทุนในแต่ละระดับ ปี 2564 

 หน่วย ผู้รวบรวม 
รายย่อย 

ผู้รวบรวม 
รายใหญ่ 

พ่อค้าส่ง พ่อค้าปลีก 

กรณีที่ 1 เกษตรกรขายปูนา
ให้กับผู้รวบรวมรายย่อย 

ราคาท่ีได้รับ 
(บาท/กก.) 

120.00 150.00 170.00 180.00 

ต้นทุน/ค่าใช้จ่ายทั้งหมด  
(บาท/กก.) 

109.56 136.00 159.13 174.40 

ก าไร/ขาดทุนสุทธ ิ
(บาท/กก.) 

10.44 14.00 10.87 5.60 

ก าไรต่อต้นทุน 
(ร้อยละ) 

9.53 10.29 6.83 3.21 

กรณีที่ 2 เกษตรกรขายปูนา
ให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่ 

ราคาท่ีได้รับ 
(บาท/กก.) 

- 150.00 170.00 180.00 

ต้นทุน/ค่าใช้จ่ายทั้งหมด 
(บาท/กก.) 

- 126.56 157.61 172.89 

ก าไร/ขาดทุนสุทธ ิ
(บาท/กก.) 

- 23.44 12.39 7.11 

ก าไรต่อต้นทุน 
(ร้อยละ) 

- 18.53 7.86 4.11 

ที่มา : จากการส ารวจ 
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บทที่ 5 
สรุปและข้อเสนอแนะ 

 
5.1 สรุป 
 5.1.1 ต้นทุนและผลตอบแทน ของการผลิตปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 
      ต้นทุนรวมเฉลี่ยของการผลิตปูนาของเกษตรกร มีต้นทุนเฉลี่ย  4,076.21 บาท/บ่อ หรือ 
54.35 บาท/กิโลกรัม โดยเป็นต้นทุนผันแปรเฉลี่ย 3,944.05 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 96.76 ของต้นทุน
รวมทั้งหมด ส่วนต้นทุนคงที่เฉลี่ย 132.07 บาท/บ่อ คิดเป็นร้อยละ 3.24 ของต้นทุนรวมทั้งหมด  
      เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนามีผลผลิตเฉลี่ย 75 กิโลกรัม/บ่อ และจ าหน่ายปูนาได้เฉลี่ย 7,542.00 
บาท/บ่อ หรือ 100.56 บาท/กิโลกรัม มีผลตอบแทนสุทธิเท่ากับ 3,465.88 บาท/บ่อ หรือ 46.21 บาท/กิโลกรัม  
ซึ่งขนาดของปูนาที่ทางตลาดต้องการคือ 30 ตัว/กิโลกรัม โดยปกติเกษตรกรจะนิยมใช้บ่อขนาด 25 ตารางเมตร 
และนิยมเลี้ยงปูนาเฉลี่ย 90 ตัว/ตารางเมตร โดยในหนึ่งปีเกษตรกรสามารถได้ผลผลิตเฉลี่ย 3 รอบ 
เพราะฉะนั้นผลตอบแทนสุทธิที่เกษตรกรได้รับคือ 10,397.64 บาท/บ่อ/ปี 
 5.1.2 วิถีการตลาด และส่วนเหลื่อมการตลาดของปูนาในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 
  1) วิถีการตลาดของปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน  เริ่มจากการที่เกษตรกรจ าหน่าย 
ปูนาให้ผู้รวบรวมรายย่อยในท้องถิ่น คิดเป็นร้อยละ 59.90 ซึ่งผู้รวบรวมรายย่อยในพื้นที่จะจ าหน่ายปูนา
ต่อไปให้ผู้รวบรวมรายใหญ่ทั้งในและนอกพื้นที่ภาคกลาง เกษตรกรจ าหน่ายผ่านผู้รวบรวมรายใหญ่ทั้งใน
และนอกจังหวัดโดยตรง คิดเป็นร้อยละ 39.05 เกษตรกรจ าหน่ายปูนาให้กับผู้บริโภคในพ้ืนที่โดยตรง 
คิดเป็นร้อยละ 0.5 ที่เหลือร้อยละ 0.1 เป็นเกษตรกรจ าหน่ายให้กับผู้แปรรูปในพ้ืนที่  ในส่วนของ 
ผู้รวบรวมรายใหญ่เมื่อรับซื้อปูนาจากทั้งผู้รวบรวมรายย่อย หรือเกษตรกรแล้วจะจ าหน่ายปูนาต่อไป 
ให้พ่อค้าขายส่ง โดยร้อยละ 81.18 เป็นพ่อค้าขายส่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เนื่องจากมีกลุ่ม
ผู้บริโภคเป็นจ านวนมาก รองลงมาร้อยละ 14.28 เป็นพ่อค้าขายส่งในภาคเหนือ ที่เหลือ ร้อยละ 4.54 
ส่งให้พ่อค้าขายส่งในภาคกลาง โดยเป็นในลักษณะเพ่ือการบริโภค และแปรรูปเป็นหลัก 
  2) ส่วนเหลื่อมการตลาดปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน การวิเคราะห์ในส่วนของส่วน
เหลื่อมการตลาดปูนาในพ้ืนที่ภาคกลางตอนบน สามารถแบ่งออกได้เป็น 2 กรณี คือ กรณีที่ 1 เกษตรกร
ขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย และกรณีท่ี 2 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่โดยตรง ดังนี้ 
   กรณีที่  1 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย มีกระบวนการคือ 
เกษตรกรจะขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย ในราคารับซื้อเฉลี่ย 100.56 บาท/กิโลกรัม และรวบรวม
รายย่อยจะจ าหน่ายต่อให้ผู้รวบรวมรายใหญ่ ในราคาเฉลี่ย 120.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาด
ของผู้รวบรวมรายย่อยคือ 19.44 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายย่อยคือ 109.56 
บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 73.04 60.86 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็น
ต้นทุนการตลาด 9.00 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 5.00 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่าย 
ให้ผู้บริโภค ผลตอบแทนที่ผู้รวบรวมรายย่อยได้รับเฉลี่ย 10.44 บาท/กิโลกรัม ต่อมาผู้รวบรวมรายใหญ่
จะจ าหน่ายปูนาต่อไปให้พ่อค้าขายส่ง ในราคาเฉลี่ย 150.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาดของ 
ผู้รวบรวมรายใหญ่คือ 30.00 บาท/กิโลกรัม โดยค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายใหญ่เฉลี่ย 136.00 
บาท/คิดเป็นร้อยละ 75.56 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภคโดยเป็นต้นทุนการตลาด 
16.00 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 8.89 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค ผลตอบแทน
ที่ผู้รวบรวมรายใหญ่ได้รับเฉลี่ย 14.00 บาท/กิโลกรัม จากนั้นพ่อค้าส่งจะจ าหน่ายปูนาต่อไปยังพ่อปลีก 
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ในราคา 170.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าส่งคือ 20.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่าย
ทั้งหมดของพ่อค้าส่งเฉลี่ย 159.13 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 88.41 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก 
จ าหน่ายให้ผู้บริโภค เป็นต้นทุนการตลาด 9.13 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 5.07 ของราคาขาย 
ที่พ่อค้าปลีกจ าหน่ายให้ผู้บริโภค ซึ่งผลตอบแทนที่พ่อค้าส่งได้รับเฉลี่ย 10.87 บาท/กิโลกรัม และสุดท้าย
พ่อค้าปลีกจะจ าหน่ายปูนาให้แก่ผู้บริโภค ในราคาเฉลี่ย 180.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาด
ของพ่อค้าปลีกคือ 10.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าปลีกเฉลี่ ย 174.40 บาท/กิโลกรัม 
คิดเป็นร้อยละ 96.89 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุนการตลาด 4.4 
บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 2.44 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค ซึ่งผลตอบแทน 
ที่พ่อค้าส่งได้รับเฉลี่ย 5.6 บาท/กิโลกรัม 
   กรณีที่  2 เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้ รวบรวมรายใหญ่ มีกระบวนการคือ 
เกษตรกรจะขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่โดยตรง ในราคารับซื้อเฉลี่ย 100.56 บาท/กิโลกรัม 
ซึ่งเท่ากับราคาที่ผู้รวบรวมรายย่อยรับซื้อในกรณีที่ 1 และจะจ าหน่ายปูนาต่อไปให้พ่อค้าขายส่งในราคา
เฉลี่ย 150.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาดของผู้รวบรวมรายใหญ่คือ 49.44 บาท/กิโลกรัม 
ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของผู้รวบรวมรายใหญ่เฉลี่ย 126.56 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 70.31 ของราคา
ขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุนการตลาด 26.00 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 
14.44 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค ผลตอบแทนที่ผู้รวบรวมรายใหญ่ได้รับเฉลี่ย 
23.44 บาท/กิโลกรัม จากนั้นพ่อค้าส่งจะจ าหน่ายปูนาต่อไปยังพ่อค้าปลีก ในราคา 170.00 บาท/กิโลกรัม 
ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าส่งคือ 20.00 บาท/กิโลกรัม ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าส่งเฉลี่ย 157.61 
บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 87.56 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุน
การตลาด 7.61 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 4.23 ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค 
ผลตอบแทนที่พ่อค้าส่งได้รับเฉลี่ย 12.39 บาท/กิโลกรัม และสุดท้ายพ่อค้าปลีกจะจ าหน่ายปูนาให้แก่
ผู้บริโภค เฉลี่ย 180.00 บาท/กิโลกรัม ส่วนเหลื่อมการตลาดของพ่อค้าปลีกคือ 10.00 บาท/กิโลกรัม 
ค่าใช้จ่ายทั้งหมดของพ่อค้าปลีกเฉลี่ย 172.89 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 96.05 ของราคาขาย 
ที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค โดยเป็นต้นทุนการตลาด 2.89 บาท/กิโลกรัม คิดเป็นร้อยละ 1.61 
ของราคาขายที่พ่อค้าปลีก จ าหน่ายให้ผู้บริโภค ซ่ึงผลตอบแทนที่พ่อค้าส่งได้รับเฉลี่ย 7.11 บาท/กิโลกรัม 
  3) การเปรียบเทียบก าไร/ขาดทุนสุทธิ และก าไรต่อต้นทุนในแต่ละระดับ พบว่าในกรณีที่
เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่โดยตรง มีสัดส่วนของก าไรต่อต้นทุนอยู่ที่ร้อยละ 18.53 
สูงกว่ากรณีที่เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อยซึ่งมีสัดส่วนก าไรต่อต้นทุน ร้อยละ 10.29 และ
ในส่วนของผู้รวบรวมรายย่อยที่เป็นผู้รวบรวมซื้อปูนาจากเกษตรกร เพ่ือจ าหน่ายต่อให้ผู้รวบรวม 
รายใหญ่เป็นผู้ที่ได้รับผลประโยชน์น้อยที่สุดโดย มีสัดส่วนก าไรต่อต้นทุนร้อยละ 9.53 ในส่วนของพ่อค้า
ส่งทั้งกรณีเกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่ และเกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย  
มีสัดส่วนก าไรต่อต้นทุนอยู่ที่ ร้อยละ 7.86 และร้อยละ 6.83 ตามล าดับ ซึ่งน้อยกว่าผู้รวบรวมรายใหญ่ 
และผู้รวบรวมรายย่อยที่เป็นผู้รวบรวมผลผลิต และรับความเสี่ยงในการจัดเก็บ และขนส่งสินค้ามากกว่า 
พ่อค้าส่ง และในส่วนของพ่อค้าปลีก ซึ่งรับความเสี่ยงในการจัดเก็บ และขนส่งผลผลิตปูนาน้อยท่ีสุด และ 
ส่งผลมีสัดส่วนก าไรของต้นทุนน้อยที่สุด โดยกรณีเกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายใหญ่  และ
เกษตรกรขายปูนาให้กับผู้รวบรวมรายย่อย มีสัดส่วนก าไรต่อต้นทุนอยู่ที่ร้อยละ 6.83 และร้อยละ 4.11 
ตามล าดับ 
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5.2 ข้อเสนอแนะ 
 5.2.1 ด้านการผลิต 
        1) หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรจัดท าคู่มือการเพาะเลี้ยงปูนาที่เป็นมาตรฐาน ถูกต้อง 
ตามหลักวิชาการ และจัดอบรมให้ค าแนะนะการเลี้ยงแก่เกษตรกร หรือผู้ที่สนใจ  
        2) ควรส่งเสริมให้เกษตรกรเลี้ยงเป็นอาชีพเสริม เพราะเป็นสินค้าที่ใช้เวลา และแรงงาน
น้อย ผลตอบแทนค่อนข้างดี มีวงจรในการเลี้ยงจนถึงจับผลผลิตจ าหน่ายสั้น ความเสี่ยงเรื่องโรคค่อนข้าง
น้อย ไม่สิ้นเปลืองเวลาในการดูแล ท าให้เกษตรกรหรือผู้ที่สนใจจึงสามารถเลี้ยงปูนาควบคู่ไปกับการ
ประกอบอาชีพหลักของตนเองได้ 
             3) เกษตรกรผู้เลี้ยงปูนาควรมีการรวมกลุ่มกันเพ่ือเพ่ิมอ านาจต่อรองในการขายปูนา 
ร่วมกันวางแผนการผลิตเพ่ือป้องกันการล้นตลาดของสินค้าในอนาคต รวมทั้งเพ่ือรวบรวมผลผลิตปูนา 
ส่งให้พ่อค้าปลีกหรือผู้บริโภคโดยตรง 
        4) ส่งเสริมให้เกษตรกรมีการแปรรูปปูนา เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม 
        5) กรมประมงควรมีการสนับสนุนปัจจัยในส่วนของพ่อพันธุ์-แม่พันธุ์ รวมทั้งการพัฒนา 
และเผยแพร่องค์ความรู้เรื่องการเพาะพันธุ์ให้แก่เกษตรกรเพ่ือให้เกษตรกรสามารถ พัฒนาการเพาะเลี้ยง
และลดต้นทุนในส่วนนี้ได้ 
 5.2.2 ด้านการตลาด 
       1) ภาครัฐควรสนับสนุนเรื่องขององค์ความรู้เรื่องการท าการตลาด การแปรรูป รวมทั้ง  
การขอรับรองมาตรฐานสินค้า 
       2) ควรส่งเสริมองค์ความรู้แก่เกษตรกรเรื่องตลาดน าการผลิต เพ่ือให้เกษตรกรสามารถ
ผลิตสินค้าได้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคในพื้นที ่
 5.2.3 ด้านการแปรรูป 
       1) ควรส่งเสริมการแปรรูปให้มีความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ 
       2) เมื่อด าเนินการแปรรูปควรมีการขอรับรองมาตรฐานความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ 
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ภาคผนวกที่ 1 
แบบสอบถาม 
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แบบสอบถามต้นทุนการผลิต ปูนา ปี 2564 

                                   ข้อมูลทั้งหมดที่สอบถามนี้ ทางราชการจะเก็บไว้เป็นความลับ และจะน าไปเผยแพร่เฉพาะค่าประมาณทางสถิติที่เป็นส่วนรวมเท่านั้น 

 
 

ชื่อผู้ส ารวจ..............................วันที่ส ารวจ.....................ผู้บันทึกข้อมูล....................วันที่บนัทึก.... .................... 
ชื่อเจ้าของฟาร์ม............................................................................................................. ................................... 
บ้านเลขท่ี................หมู่ที่..................ชื่อหมู่บ้าน................................ .......ต าบล............................................... 
อ าเภอ...................................จังหวัด........................................................โทร. ................. ................................ 

 

1. ลักษณะการใช้ที่ดิน 
 อัตราค่าเช่า................................................บาท/ไร่/ปี 
 เนื้อท่ีท าฟาร์มทั้งหมด           ของตนเอง..........................ไร่        เช่า........................ไร่ 
2. ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรม และค่าใช้จ่ายต่างๆที่เกิดข้ึนในการเลี้ยงปูนา 
     2.1 แม่พันธุ์ 
         (1) จ านวน.....................................................ตัว (ของทั้งปี) 
         (2) อายุเมื่อเริ่มผสมพันธุ์ครั้งแรก...................................................เดือน  
         (3) ราคาเมื่อพร้อมไข่ ตัวละ...................................................บาท 
         (4) จ านวนวันที่อุ้มไข่...................................................วัน 
         (5) จ านวนลูกเฉลี่ยต่อครอก...................................................(หน่วย................... ......) 
         (6) จ านวนครอก/แม่/ปี...................................................ครอก 
         (7) คาดคะเนจ านวนปีที่ให้ลูกจนปลดระวางและขาย...................................................ปี 
         (8) ราคาเมื่อปลดขาย...................................................บาท 
         (9) อายุเมื่อปลดขาย.....................................................ปี 
     2.2 พ่อพันธุ์ 
         (1) จ านวน.....................................................ตัว (ของทั้งปี) 
         (2) อายุเมื่อเริ่มผสมพันธุ์ครั้งแรก...................................................เดือน  
         (3) ราคาเมื่อเป็นพ่อพันธุ์ครั้งแรก ตัวละ...................................................บาท 
         (4) ราคาเมื่อปลดขาย...................................................บาท 
         (5) อายุเมื่อปลดขาย.....................................................ปี 
     2.3 ปูนา 
         (1) น้ าหนักเฉลี่ย.....................................................ตัว  
         (2) อัตราการตาย....................................................ตัว  
         (3) ราคาขาย..........................................................บาท/กิโลกรัม 
         (4) จ านวนวันที่เลี้ยง...................................................วัน 
         (5) จ านวนตัวที่เลี้ยงทั้งหมด.........................................ตัว 
         (6) จ านวนตัวเฉลี่ย/กิโลกรัม................................................ตัว 
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ข้อ 3 การใช้แรงงาน และอัตราค่าจ้างแรงงานในรอบปี 

ล าดับที่ จ านวนคน 
(คน) 

อัตราค่าจ้าง (บาท) รวม
ค่าใช้จ่าย
แรงงาน

จ้าง 
(บาท) 

จ านวน 
ชม./วัน ที่
ใช้แรงงาน 

(ชม.) 
(ตนเอง) 

รวม
ค่าใช้จ่าย
แรงงาน
ตนเอง 
(บาท) 

บาท/คน/วัน บาท/คน/เดือน 

จ้าง ตนเอง บาท คน/
วัน 

รวม บาท คน/
เดือน 

รวม บาท ชม. 

1             
2             
3             
4             
5 
กิจกรรม
เก็บปูนา 

            

 
ข้อที่ 4 ปริมาณ ราคา และมูลค่าอาหารที่ใช้เลี้ยง ที่ส ารวจในรอบปี 
     4.1 อาหารสดที่ใช้เลี้ยง ต่อวัน ทุกตัว ในแต่ละประเภท  

4.1.1  พ่อ/แม่ปูนา 

รายการ 

ซ้ือ ตนเอง/ได้ฟรี 
ปริมาณที่ใช้ 
(กก./วัน) 

ราคา
(บาท/
กก.) 

จน.วันที่
ให้อาหาร

(วัน) 
 

มูลค่า
(บาท) 

ปริมาณที่ใช้ 
(กก./วัน) 

ราคา
(บาท/
กก.) 

จน.วันที่
ให้อาหาร

(วัน) 
 

มูลค่า
(บาท) 

(1) สาหร่าย         
(2) กาบกล้วย         
(3) อ่ืนๆ......         
(4) อ่ืนๆ......         
(5) อ่ืนๆ......         
(6) อ่ืนๆ......         
(7) อ่ืนๆ......         

 
 
 
 



58 
 

4.1.2  ปูนา 

รายการ 

ซ้ือ ตนเอง/ได้ฟรี 
ปริมาณที่

ใช้ 
 (กก./วัน) 

ราคา
(บาท/
กก.) 

จน.วันที่
ให้อาหาร

(วัน) 

มูลค่า
(บาท) 

 

ปริมาณที่
ใช้  

(กก./วัน) 

ราคา 
(บาท/
กก.) 

จน.วันที่
ให้อาหาร

(วัน) 

มูลค่า
(บาท) 

 
(1) สาหร่าย         
(2) กาบกล้วย         
(3) อ่ืนๆ......         
(4) อ่ืนๆ......         
(5) อ่ืนๆ......         
(6) อ่ืนๆ......         
(7) อ่ืนๆ......         
 
4.2 อาหารเม็ดจมที่ใช้เลี้ยง ต่อวัน ทุกตัว ในแต่ละประเภท 
 4.2.1 พ่อ/แม่ปูนา 
รายการ จ านวนตัวที่กิน 

(ตัว) 
ปริมาณที่ใช้ต่อวัน 

(กก.) 
จน.วันที่ให้
อาหาร(วัน) 

 

ราคา 
(บาท/กก.) 

มูลค่า 
(บาท) 

1) อาหารส าเร็จรูป      
  1.1       
  1.2      
  1.3      
2) วัตถุดิบผสมอาหาร      
   2.1      
   2.2      
   2.3      
3) อาหารเสริม      
   3.1      
   3.2      
   3.3      
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 4.2.2 ปูนา 
รายการ จ านวนตัวที่กิน 

(ตัว) 
ปริมาณที่ใช้ต่อวัน 

(กก.) 
จน.วันที่ให้
อาหาร(วัน) 

 

ราคา 
(บาท/กก.) 

มูลค่า 
(บาท) 

1) อาหารส าเร็จรูป      
   1.1      
   1.2      
   1.3      
2) อาหารผสมวัตถุดิบ      
   2.1      
   2.2      
   2.3      
3) อาหารเสริม      
   3.1      
   3.2      
   3.3      
 
 

ข้อ 5 ค่ายารักษาโรคที่ใช้ในรอบปี 
รายการ ปริมาณที่ใช้ ราคา 

(บาท/หน่วย) 
จ านวนครั้ง
(ครั้ง/ปี) 

มูลค่า 
 (บาท/ครั้ง) ซ้ือ ตนเอง/ฟรี 

1) ยาบ ารุง      
   1.1      
   1.2      
   1.3      
2) ยาอื่นๆ(ระบุ)      
3) ยาอื่นๆ(ระบุ)      
4) ยาอื่นๆ(ระบุ)      
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ข้อที่ 6 ค่าวัสดุและค่าใช้จ่ายอ่ืนๆที่ใช้ในฟาร์มที่ส ารวจเท่านั้น 
    6.1 ค่าใช้จ่ายอื่นๆต่อเดือน/ฟาร์มท่ีส ารวจในรอบปี 

รายการ ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อเดือน 
(บาท) 

จ านวนเดือนที่เลี้ยง 
(บาท) 

หมายเหตุ 

1. ค่าน้ า    
2. ค่าไฟฟ้า    
3. ค่าน้ ามันเชื้อเพลิง    
4. ค่าโทรศัพท์    
5. อ่ืนๆ(ระบุ...............)    
6. อ่ืนๆ(ระบุ...............)    
7. อ่ืนๆ(ระบุ...............)    
8. อ่ืนๆ(ระบุ...............)    
   
 6.2 ค่าวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้ในฟาร์มในรอบปี 

รายการ จ านวนที่ใช้ทั้งหมด ราคา  
(บาท/หน่วย) 

อายุการใช้งาน 
(เดือน) ซ้ือ ตนเอง/ได้ฟรี 

1. ไมก้วาด     
2. ถุงมือยาง     
3. รองเท้าบู๊ท     
4. ที่ตักอาหาร     
5. สายยาง     
6. อ่ืนๆ...................     
7. อ่ืนๆ...................     
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ข้อ 7 เครื่องมืออุปกรณ์และโรงเรือน รวมทั้งค่าซ่อมที่เกิดในรอบปีส ารวจ 
รายการ มูลค่าแรก

ซื้อ/สร้าง
ทั้งหมด 
(บาท) 

อายุ
การใช้
งาน  
(ปี) 

ร้อยละ
การใช้
งานใน
ฟาร์ม 

ค่าซ่อมระหว่างปี ค่าซาก 
จ้าง  

(บาท) 
ตนเอง  
(บาท) 

1. โรงเรือน       
2. รั้ว       
3. บ่อซีเมนต์       
4. โรงเก็บอาหาร       
5. บ่อบาดาล       
6. รองปูนใส่น้ า       
7. แท้งค์น้ า       
8. สระน้ า       
9.เครื่องปั๊มน้ า       
10. รถยนต์บรรทุก       
11. มอเตอร์ไซด์       
12. ตราชั่ง       
13. อ่ืนๆ ระบุ..........       
14. อ่ืนๆ ระบุ..........       
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แบบสัมภาษณ์ เกษตรกร 

เร่ือง  การศึกษาการผลิตและการตลาดปูนา ในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 
ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 7 

      ข้อมูลที่ถูกบันทึกในแบบสอบถามนี้ผู้วิจัยจะเก็บไว้เป็นความลบัอย่างเคร่งครดั โดยจะน าไป 
                                     ประมวลผลและน าเสนอในลักษณะภาพรวมเท่านั้น และไม่ได้

เกี่ยวข้องกับการเรียกเก็บภาษีใดๆ 
 
 

ชื่อผู้ให้ข้อมูล(นาย/นาง/น.ส.)...............................นามสกุล..................................โทรศัพท์......................... 
บ้านเลขที่ ........ หมู่ที่ ......... ชื่อบ้าน ..................ต าบล ..................อ าเภอ.....................จงัหวัด................. 
ค าชี้แจง โปรดกรอกรายละเอียดหรือท าเคร่ืองหมาย √  ลงในช่อง 

1. เพศ 

 1) ชาย   2) หญิง 

2. อายุ ................................. ป ี
3. ระดับการศึกษา 

     1) ไม่ไดเ้รียนหนังสือ    2) ประถมศึกษา    3) มัธยมศึกษาตอนต้น   4) มัธยมศึกษาตอนปลาย 

     5) ปวส./อนุปริญญา    6) ปริญญาตรี       7) สูงกว่าปรญิญาตร ี

4. ประสบการณ์ในการเพาะเลี้ยงประมง .......................... ปี  ประสบการณ์ในการเลี้ยงปูนา ......................... ปี 
5. การเป็นสมาชิกสถาบันเกษตร  1) ไมไ่ด้เป็นสมาชิก 

  2) เป็นสมาชิกกลุ่มวสิาหกิจชุมชน  
  3) อื่นๆ ........................................................... 
6. ลักษณะการเลีย้ง   1) การเลี้ยงอิสระ    
                           2) การเลี้ยงในระบบเกษตรพันธสัญญา ระบุ........................................................... 

 3) เลี้ยงในนามสมาชิกองค์กร/กลุ่ม ระบุ
.......................................................................... 
                          4) อื่นๆ ระบุ...................................... 
7. รูปแบบวิธีการเลี้ยง   1) เลีย้งแบบบ่อดิน พื้นทีเ่ลีย้ง............บ่อ  (ขนาดบ่อ.................................ตารางเมตร) 
                                  2) เลี้ยงแบบบ่อซีเมนต์ พื้นทีเ่ลีย้ง...........บ่อ (ขนาดบ่อ.................................ตารางเมตร) 
                                  3) เลี้ยงแบบบ่อผสมผสานระหว่างบ่อดินและบ่อซีเมนต์ พื้นที่เลี้ยง..........บ่อ  
                                           (ขนาดบ่อ.................................ตารางเมตร) 
                                  4) อื่นๆ ระบุ........................................................................................ 
8. มาตรฐานในการเลี้ยงปูนาที่ท่านได้รับ (ตอบไดม้ากกว่า 1 ข้อ)    

 1) มีมาตรฐาน ได้แก่.................................................................................................  
 2) อยู่ระหว่างการขอรับรองมาตรฐาน ระบุ

...................................................................... 
 3) ไม่มีมาตรฐาน 

9. แรงงานในการเลีย้งปูนา   

                             แรงงานในครัวเรือน จ านวน...............คน แบ่งเป็น เพศชาย..............คน เพศหญิง...............คน  
                             แรงงานจ้าง จ านวน.............................คน อัตราค่าจ้าง.................บาท/วัน  
                             แรงงานประจ า จ านวน..........................คน อัตราค่าจ้าง........................บาท/เดือน 
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10. ลักษณะการจ าหน่ายปูนา (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
ลักษณะการจ าหน่าย ในจังหวัด สัดส่วน นอกจังหวัด สัดส่วน 

1. จ าหนา่ยเอง     

2. จ าหน่ายผา่นกลุ่ม/วิสาหกิจ     

3. จ าหนา่ยผา่นพ่อค้ารายย่อย     

4. จ าหนา่ยผา่นพ่อค้ารวบรวมรายใหญ่     

5. อ่ืนๆ ..................................................     

6. อ่ืนๆ .................................................     
 

   การขนส่ง  ผู้ซื้อขนเอง   เกษตรกรส่งเอง  จ้างส่ง  
   ระยะทางเฉลีย่/เที่ยว .................... ค่าใช้จ่าย/เที่ยว.................บาท จ านวนกิโลกรัม/เที่ยว.............................. 
   จ านวนเที่ยว........................เที่ยว  ราคาจ าหน่าย (ตัว)..........................................................บาท/กโิลกรัม 
   ค่าใช้จ่ายในการจ าหน่าย.................................................................................................................................... 
      การขนส่ง  ผู้ซื้อขนเอง   เกษตรกรส่งเอง  จ้างส่ง  
   ระยะทางเฉลีย่/เที่ยว .................... ค่าใช้จ่าย/เที่ยว.................บาท จ านวนกิโลกรัม/เที่ยว.............................. 
   จ านวนเที่ยว........................เที่ยว  ราคาจ าหน่าย (ตัว)..........................................................บาท/กโิลกรัม 
   ค่าใช้จ่ายในการจ าหน่าย.................................................................................................................................... 
ลักษณะการจ าหนา่ยปูนาประเภทอื่นๆ ระบุ......................................................................................................... 
   การขนส่ง  ผู้ซื้อขนเอง  เกษตรกรส่งเอง จ้างส่ง  
   ระยะทางเฉลีย่/เที่ยว .................... ค่าใช้จ่าย/เที่ยว...................บาท จ านวนกิโลกรัม/เที่ยว............................ 
   ค่าใช้จ่ายในการจ าหน่าย.................................................................................................................................... 
11. การก าหนดราคา  1) ก าหนดเอง  2) ผู้ซื้อก าหนด  3) ราคากลาง  4) อื่นๆ............................ 
12. แหล่งเงินทุน  1) เงินทุนของตนเอง  2) กู้ยืม จาก...............................................................................  
13. การเข้าถึงแหล่งเงินทุน  1) ยาก   2) ง่าย 

14. การท าบัญชี รายรับ-รายจ่าย ในการผลติปูนา       1) ท าเป็นประจ า  
  2) ท าแต่ไม่ครบ เหตผุล............................................ 
  3) ไม่ท า เหตุผล........................................................ 

15. การอบรมความรู้ด้านการผลิต/การตลาดปูนา  
 1) อบรม เรื่อง.......................................................................................หน่วยงาน.................................... 

  อบรม เรื่อง.......................................................................................หน่วยงาน..................................... 
  อบรม เรื่อง.......................................................................................หน่วยงาน..................................... 

 2) ไม่ได้อบรม 

16. ปริมาณปูนาทีไ่ด้...........................................กโิลกรมั/รอบ  
17. ปัญหาอุปสรรค 

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………… 

18. ความต้องการด้านการส่งเสริมและพัฒนา/ข้อเสนอแนะ 
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
………………………… 
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สัมภาษณ์ ผู้ประกอบการ 

เร่ือง  การศึกษาการผลิตและการตลาดปูนา ในพื้นที่ภาคกลางตอนบน 

ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 7 

ข้อมูลที่ถูกบันทึกในแบบสอบถามนี้ผู้วิจัยจะเก็บไวเ้ป็นความลับอย่างเคร่งครัด โดยจะน าไปประมวลผล 
และน าเสนอในลักษณะภาพรวมเท่าน้ัน และไม่ไดเ้กี่ยวข้องกับการเรียกเก็บภาษีใดๆ 

 
 

1.  ชื่อผู้ให้ข้อมูล(นาย/นาง/น.ส.)...................................นามสกุล..............................โทรศัพท์
......................................... 

บ้านเลขที่ ........... หมู่ที่ ............ ชื่อบ้าน ...................ต าบล .....................อ าเภอ....................จังหวัด
....................... 
เพศ.........................อายุ...........................การศึกษา..................................ประสบการณ์ธุรกิจปนูา
.........................ปี 

2.  กิจการของท่านเปน็องค์กรประเภทใด 
 1) กลุ่มเกษตรกร (โปรดระบุ) ................................... จ านวนสมาชิก .................ราย ปีที่ก่อตั้ง 

......................... 
 2) เกษตรกร/รวบรวบ                        3)  ผู้ค้าปลีก  
 4) ผู้รวบรวมรายย่อย/ท้องถิ่น               5)  ผู้รวบรวมรายใหญ่/ท้องที่/กระจายผลผลิต/ส่งออก  
 6) อ่ืน ๆ (โปรดระบ)ุ 

............................................................................................................................................ 
3. ปริมาณรับซื้อ      

1) ปูนา..........................กิโลกรัม/ปี  ราคาที่รับซื้อ...............บาท/............ จ านวนเที่ยว/รอบ..........................
เที่ยว 

2) พ่อพันธุ์...................ตัว/ปี  ราคาที่รับซื้อ................บาท/............... 
3) แม่พันธุ์...................ตัว/ปี  ราคาที่รับซื้อ................บาท/............... 
4) อ่ืนๆ..................... จ านวน......................./ปี  ราคาที่รับซื้อ...................บาท/.................... 

4. ค่าใช้จ่ายในการรับซื้อ 
ค่าขนส่ง..................................บาท/เที่ยว   เที่ยวละ....................(หน่วย...........)  จ านวน.............................

เที่ยว/ป ี
ค่าแรงงาน..............................บาท/เที่ยว   หรือ ..........................บาท/เดือน 
ค่าอาหาร/ยา.........................บาท/เที่ยว   ค่าธรรมเนียม......................................บาท/ปี 
ค่าใช้จ่ายอื่นๆ .....................บาท/ปี (ได้แก่.....................................................................)  
เวลาที่ใช้ในการขนส่ง................................ ชั่วโมง/……………………………….…… 
ค่าใช้จ่ายที่สูญเสียระหวา่งขนสง่......................................................................บาท/เที่ยว 
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5. เฉพาะผู้ค้าปลีก/แปรรูป 
ปริมาณรับซื้อ........................ หน่วย........../ปี   ราคาที่รับซื้อ.....................บาท/.................. 
ค่าขนส่ง........................บาท/เทีย่ว   เที่ยวละ........................(หน่วย.............)   ขนส่งจ านวน......................

เที่ยว/ป ี
ค่าแรงงาน.....................บาท/ตวั ค่าใช้จ่ายในการแปรรูป................บาท/ตัว  ค่าใช้จ่ายอื่นๆ.......................บาท/
ตัว 

สัดส่วนการแปรรูป 

รายการ ร้อยละ ราคาจ าหน่าย บาท/หน่วย....... 
ก้ามป ู   
มันป ู   
ไขป ู   
อื่นๆ   
 

วิธีการก าหนดราคาขายปลีก..................................................................................................................................... 
.....................................................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................................................... 
6. การจ าหน่ายปนูา 
1) แหล่งจ าหนา่ย.....................ราคาจ าหน่าย................บาท/หน่วย................... สัดส่วน ร้อยละ ....................... 
2) แหล่งจ าหนา่ย.....................ราคาจ าหน่าย................บาท/หน่วย................... สัดส่วน ร้อยละ ....................... 
3) แหล่งจ าหนา่ย.....................ราคาจ าหน่าย................บาท/หน่วย................... สัดส่วน ร้อยละ ....................... 

    ราคาจ าหนา่ยปนูา ....................................บาท/หน่วย..............  
การขนส่ง  ผู้ซื้อขนเอง  ส่งเอง  จ้างส่ง ค่าใช้จ่ายในการขนส่ง/เที่ยว.................... บาท 

             ระยะทางเฉลีย่/เที่ยว ..........จ านวน...............เที่ยว/ปี ปริมาณการขนส่ง/เที่ยว ...........(หน่วย...) 
ค่าใช้จ่ายในการจ าหน่าย............................................................................................................................... 

7. จ านวนพ่อค้าในพื้นที่........................ราย  วิธีหาลูกค้าใหม่........................................................................................... 
8. ราคารับซื้อขึ้นกับ แหล่ง/ปัจจัยใด................................................................................................................................ 
9. ราคาจ าหน่ายขึน้กับ แหล่ง/ปัจจัย ใด.......................................................................................................................... 
10. สถานการณ์การตลาดปนูาในมุมมองของท่าน (ในจังหวัด นอกจังหวัด ในประเทศ นอกประเทศ ) 

................................................................................................................................................................................... 

................................................................................................................................................................................... 
11. ปัญหาและอุปสรรค…………………………………………………………………………………………………………………………………… 

.................................................................................................................................................................................... 
12. ข้อคิดเห็นอ่ืน ๆ.......................................................................................................................................................... 

.................................................................................................................................................................................... 
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55 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวกที่ 2 
มาตรฐานฟาร์ม การปฏิบัติทางการเพาะเลี้ยงสัตว์น้้าที่ดี 

ส้าหรับฟาร์มเลี้ยงสัตวน์้้าจืด 
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